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EDITORIAL _____

HAY QUE ACELERAR

)

ara una mujer es mas facil ir al espacio que di-
rigir un blockbuster en Hollywood. Asi lo recordo
Martha M. Lauzen, profesora de la Universidad Es-
tatal de San Diego y fundadora del Center for the
Study of Women in Television and Film, en un re-
ciente editorial en Variety, donde subrayaba que
solo el 11 % de las peliculas con mayor recaudacion
en la taquilla estadounidense 2024 esta dirigido por
mujeres, mientras que el 17 % de los astronautas se-
leccionados por la NASA son mujeres. En resumen,
se celebran éxitos como Barbie, se elogian los festi-
vales que premian a directoras y guionistas, se habla
de una industria mas inclusiva, pero basta mirar las
cifras para darse cuenta de que la realidad es otra.
También en Europa (y en Espafia) la situacién pre-
senta muchos claroscuros. La sensibilidad sobre el
tema ha crecido: se multiplican los paneles, los pro-
gramas de mentoria y las declaraciones politicas.
Pero el ritmo del cambio es lento. Demasiado len-
to. El altimo estudio del Observatorio Audiovisual
Europeo, publicado en septiembre, nos dice que en
10 afios A de 2015 a 2024 fi la presencia femenina
entre los profesionales del cine europeo ha subido
solo tres puntos porcentuales. Si seguimos a este

EL RITMO

ritmo, la paridad se alcanzara en 2047: casi un
cuarto de siglo por delante.

Haciendo zoom sobre Espafia, también aqui el
camino es largo. Las profesionales del sector cine-
k_rmepd«am cqn_amj gml Iskcpmg_g w gs n_ncj cg-
tratégico resulta cada vez mas relevante. Lo hemos
destacado también nosotros desde Box Of ce: en
nuestra Power List del cine espafiol, de hecho, si-
tuamos en lo mas alto a Maria Luisa Gutiérrez, pro-
bsarmp_ w ACM bc @mu« lecpr pcam Imagl Hbmj_ amkm
j_ «esp_ koq gl-swclrc bc j_ €jrgk_ rcknmp_b_,
Pero el dato general sigue siendo negativo: en la
lista de las 25 personalidades méas poderosas del
cine espafiol aparecen solo siete mujeres. Sefal de
gue se necesita una aceleracion decidida.

Por eso, también este afio hemos tomado una nue-
va fotografia fi que podéis ver en la portada y que
os contamos en el articulo de la pag. 8 fi de las
principales directivas y profesionales de la indus-
rpg_ aglck_rmepb«a_ cqn_amj_, SI_ dmrmep_dj osc
quizas no sea exhaustiva, pero que esperamos pue-
da servir para alimentar el debate y mantener viva
la atencidn sobre un tema que ya no puede pospo-
nerse.

por Valentina Torlaschi
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_ NEWS

ALMUDENA FERNANDEZ-GOLFIN,
NUEVA DIRECTORA GENERAL

DE LA FEDERACION

DE CINES DE ESPANA

La Federacioén de Cines de
Espafia (FECE), que agrupa al
85% de las salas del pais, ha
nombrado directora general
a Aimudena Ferndndez-Golfin.
Licenciada en Derecho y

con mas de 20 afos de
experiencia en banca,

sector publico y entidades

SR

El ICAA ha publicado la resolucién provisional de ayudas a
festivales y certdmenes cinematogra cos de 2025. El Comité
Asesor propone conceder 59 subvenciones por un total de 2,12
millones de euros tras su reuniéon del 20 de junio, mientras 73
solicitudes quedan en lista de espera, tres se desestiman y dos

empresariales, ha liderado
proyectos de transformacion,
sostenibilidad e inclusion
laboral. Llega con el reto de
reforzar el valor cultural y
social del cine, sumar apoyos
publicos y privados y adaptar
la exhibiciéon a las nuevas
demandas sociales.

50 % de los gastos.

se excluyen. Entre los eventos mas bene ciados destacan la

Almudena Fernandez-Golfin

EL ICAA REPARTE 2 MILLONES PARA
AYUDAS A FESTIVALES

Seminci de Valladolid (105.300 €), el Festival de Gijén (100.300 €),
Las Palmas (92.100 €), D’A Barcelona (91.800 €), Sevilla (91.600 €)
y Atlantida (85.600 €). El presupuesto inicial, de 1,1 millones, se
amplié. La ayuda maxima sera de 120.000 € y cubrira hasta el

Gallicia reforzara su industria audiovisual con la
construccion de dos platds de gran formato en

A Coruiia, de 2.500 y 2.000 m?, con camerinos,

o cinas y medidas sostenibles como energia solar y
aerotermia. Estaran operativos a nales de 2026 y se
ubicaran junto al CEl, estudio inmersivo de 800 m2 ya
en funcionamiento.

HELEN MOSS SERA NUEVA )
DIRECTORA DE DISTRIBUCION

INTERNACIONAL DE

AMAZON MGM

Amazon MGM Studios ha nombrado a Helen Moss

= Espafa selecciona a Sirat para
el Oscar al Mejor Largometraje
Internacional

= Nuevos players en el mercado:
YouPlanet Studios con Beltran
Gortazar como CEO; la
productora Bondi Stories y la
distribuidora AF Pictures de la
productora AF de Frank Ariza

= La Asociacion de Montadores
anuncia los nominados a los
primeros Premios AMAE

= Amarga Navidad, de Pedro
Almodovar, llegara a EE.UU.
de la mano de Sony Pictures
Classics

= La Division Audiovisual de

NEWS FLASH

como nueva directora de distribucién internacional en
cines, creando una divisibn propia para estrenos en el
extranjero. Moss, hasta ahora vicepresidenta sénior en
Paramount, reportara a Courtenay Valenti y liderara la
transicion tras el n del acuerdo con Warner Bros., que
concluye este afio.

SGAE nombra a Nieves Maroto
COmo su nueva gerente

= La sala Phenomena
Experience cerrara sus puertas
por reforma
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© Shutterstock (1), Getty (1), courtesy of ICAA (1), Corufia Estudio Inmersivo (1), FECE (1)
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PODEMOS LLEVAR
TU NEGOCIO
TAMBIEN A ITALIA

Desde hace casi 30 anos,
la revista Box O ce es un
referente para la industria
cinematografica italiana.
Una extraordinaria oportunidad
de promocion y visibilidad
para las empresas espanolas
gue desean expandir
su negocio mas alla
de las fronteras.
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LAS PROFESIONALES
DEL CINE ESPANOL

POR SEGUNDO ANO CONSECUTIVO, PRESENTAMOS UNA FOTOGRAFIA
DE LAS PRINCIPALES DIRECTIVAS QUE TRABAJAN EN LA INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICA EN ESPANA. UNA IMAGEN QUE SOLO PUEDE SER
INCOMPLETA, PERO QUE NOS PARECE IMPORTANTE PARA SEGUIR DANDO
VISIBILIDAD A LAS MUJERES DE ESTE SECTOR.Y PARA REFLEXIONAR SOBRE
QUE HERRAMIENTAS SE NECESITAN PARA ACELERAR EL PASO HACIA UN
MERCADO CADA VEZ MAS FEMENINO

| por Valentina Torlaschi - Juan Sarda Frouchtmann |
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TOP 10 PELICULAS ESPANOLAS DIRIGIDAS POR MUJERES 2024

1 LA INFILTRADA Arantxa Echevarria 11/10/24 Beta Fiction 13.442.979 € 9.652.987 €
2 PIDEME LO QUE QUIERAS Lucia Alemany 29/11/24 Warner 2.027.017 € 2.104.438 €
3 SOY NEVENKA Icfar Bollain 27/09/24 Disney 1.412.468 € 1.412.468 €
4 LAVIRGEN ROJA Paula Ortiz 27/09/24 Elastica 1.308.066 € 1.308.066 €
5  POLITICAMENETE INCORRECTOS Arantxa Echevarria 23/02/24 DeAPlaneta 1.074.055 € 1.074.055 €
6 AL OTRO BARRIO Mar Olid 05/12/24 Disney 1.064.571 € 1.122.381 €
7 UN LIO DE MILLONES Susan Bejar 20/12/24 Sony 675.920 € 999.634 €
8  SIN INSTRUCCIONES Marina Seresesky 25/12/24 Warner 583.438 € 1.360.987 €
9  LOS DESTELLOS Pilar Palomero 04/10/24 Caramel 577.693 € 577.693 €
10 EL MAESTRO QUE PROMETIO EL MAR Patricia Font 10/11/23 Filmax 394.982 € 1.778.930 €

Fuente: Comscore

ESTELA ARTACHO
Presidenta de FEDICINE

ace aproximadamente un afio,
en estas paginas, expresdbamos
el deseo de un cine espafiol con
mas mujeres en los puestos de
direccion de la industria audiovisual.
Mas peliculas dirigidas por mujeres, cla-
ro, pero sobre todo mas mujeres en la
sala de mandos, donde se toman las deci-
siones, con un liderazgo mas equitativo.
Hoy, doce meses después, hemos realiza-
do una nueva fotografia de las principa-
les directivas que trabajan en la industria
adick_rmepo«a_ cqgn_amj_8 sl_ dk_ecl
gue solo puede ser incompleta - y por ello
pedimos disculpas de antemano por los
posibles olvidos- pero importante para
seguir dando visibilidad al peso crecien-
te de las profesionales en nuestro cine. Y
n_p_pc—cvanl_p*aml j_ _wsb_bc jmg b_-
tos y las investigaciones, sobre qué he-
rramientas se necesitan para acelerar aun
mas el paso hacia una verdadera igualdad
de género en los cargos directivos.
Comencemos con algunos datos. O, me-
jor dicho, con una fecha: 2047. Ese es el
afio en que se alcanzara la igualdad de
ellcpm cl cj adlic cspmnem, Jm _«pk_ ¢j
Qualitative study on the place of fema-
le directors in Europe (2024), un estudio
realizado por el think tank francés iLe
Lab Femmes de Cinémaf, basado tam-
bién en los informe@ Observatorio

GUADALUPE BALAGUER
Presidenta de CIMA - Asociacion de
mujeres cineastas y medios audiovisuales

Europeo del Audiovisual. El informe ana-
liza la presencia de mujeres directoras en
pcj_achl aml j_g nmjyraa_q bc «1_lag aghl
y apoyo al audiovisual de los Gobiernos
de distintos paises. Conclusiones: las di-
rectoras son pocas, mal remuneradas y
cuentan con escasos presupuestos. Y si
bien en los ultimos afios la situaciéon ha
mejorado, el progreso es muy lento: en
el periodo 2015f2019, la media era del
21 %, mientras que entre 20202024 ha
sido del 27 %. Ampliando el foco sobre
Espafia, los ultimos datos del Observa-
torio Europeo Audiovisual (referidos a
2024) indican que las directoras repre-
sentan aproximadamente el 24 %, mien-
tras que las productoras se sitlan en tor-
no al 28 %. Porcentajes aun bajos. Dicho
esto, el hecho de que las mujeres tengan
un papel estratégico y cada vez mas im-
portante en el cine espafiol es evidente,
como también lo destacé Box Of ce, que
en su Powver List del cine espafiol coloco

10 BOX OFFICE
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PILAR BENITO PENA
Directora General de Morena Films

ISABEL CASTILLO COLL

\COUHIry Manager BO en Kinépolis

~




JUDITH CASTRILLO LEZCANO
Senior Marketing Manager -
Warner Bros Pictures

~

YOLANDA DEL VAL GUILABERT
Directora del departamento
Ficcion de DeAplaneta

LAURA FERNANDEZ ESPESO
CEO grup Mediapro

ALMUDENA FERNANDEZ-GOLFIN
Directora general FECE

&

precisamente a una mujer -Maria Luisa
Esrglippcx &npmbsarmp_ w ACM bc @mu«l-
ger)- al frente del ranking de las profesio-
1_jcq kg gl-swclrcg bej aglc cqn_amj be
la pasada temporada. En la misma lista
bc j g 03 ncpgml_g kég gl-swclrcq bcj
aglc cgn_amj* gmjm _n_pcacl 5 Kkshepeg,
Un porcentaje del 20 por ciento que es
_€1 ksw ncoscam, ?bckog* bec cq_g qgc-
rc* gqcgg gml cknpclbcbmp_g m ACMg w gmjm
una directora general. Es positivo que las
mujeres empiecen sus propios negocios y
jmg ecgrgmBc* ncpm cj Fcafm bec osc £ w_
r I nmag k_I_ecpg Img bc cpg_ F acp
pc—cvgml_p gm~pc j_ Bcacqgb_b bc b_p cg-
pacio a las mujeres también en esas po-
siciones.

J_ascqrgAl ggesc qgclbm aAkm F_acp osc
cj npmacgm ¥ ag_ sl_ges_jb_b bc edlcpm
pc_j gqc_ kog pbngbm w c«a_x, Qce€l j_
npmbsarmp_ Es_b_jsnc @ j escp* npcqg-
bclr_bc AGK?* j_  gmag agAl osc becgbce
f ac _amq jsaf_nmp j_ ges_jb_b bc el-
Icpm cl cj aglc cgn_amj* “j_ n_prc nmagrg-
va es que la igualdad esta encima de la
kcq_, Cqgsl rck_gm™pccjoscqc £ 7j_
wqc tgclcrp = _h Ibmbcgbe £ ac rgeknm,
Pero aun estamos lejos de la paridad. El
m~hergtm bej 3.-3. cqré cl cj Fmpgxmlrc w
t_kmg _ qcesgp jsaf_Ibm nmp cjjmy,

Nmp cjjm* qgesc qgclbm Bcacq_pym osc* cl
el momento de solicitar subvenciones
cqr_r_jeg* j_q cknpeg g carl mTjge b g
amkm _fmp_ _ bcaj_p_p j_ amknmaqg- )

TOP 10 PELICULAS ESPANOLAS DIRIGIDAS POR MUJERES 2025 (YTD)

MERCEDES GAMERO
Ceo de Beta Fiction Spain

&

1 SIN COBERTURA Mar Olid 22/08/25 Sony 1.955.975 € 1.955.975 €
2 LA INFILTRADA Arantxa Echevarria 11/10/24 Beta Fiction 1.544.987 € 9.652.987 €
3 EL SECRETO DEL ORFEBRE Olga Osorio 28/02/25 Warner 1.197.936 € 1.197.936 €
4 VOY APASARMELO MEJOR Ana de Alva 18/07/25 Beta Fiction 819.611 € 819.611 €
5 SORDA Eva Libertad 24/03/25 A Contracorriente 710.582 € 710.582 €
6 UNA QUINTA PORTUGUESA Avelina Prat 09/05/25 Filmax 699.275 € 699.275 €
7 MALA INFLUENCIA Chloé Wallace 24/01/25 Tripictures 647.312€ 647.312€
8  SIN INSTRUCCIONES Marina Seresesky  25/12/24 Warner 628.389 € 1.360.987 €
9 ROMERIA Carla Simén 05/09/25 Elastica 373.972€ 373.972€
10 HEIDI. EL RESCATE DEL LINCE 15 ch"gggz"\izea 22/08/25  Selectavision 257.581 € 257.581 €

Datos actualizados a 7 de septiembre de 2025

.

Fuente: Comscore
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MUJERES DIRECTORAS EN EUROPA:
UN CAMINO DIFICIL

e 6 6 o0 o o o
EL 50% DE LOS DIPLOMADOS
EN ESCUELAS DE CINE SON MUJERES

i 34,36%

DE DIRECTORES DE e 15,41%
CORTOMETRAJE 23 920 DE LAS TERCERAS
B 23, () )
SONIMEERES DE LAS OPERAS PRIMERAS Y PELICULAS
SEGUNDAS PELICULAS ESTAN Y SUCESIVAS
DIRIGIDAS PORMUJERES ~ ESTAN DIRIGIDAS
il POR MUJERES

1 DE CADA 3 PERSONAS
ES MUJER

i

1 DE CADA 4 PERSONAS 1 DE CADA 6 PERSONAS

ES MUJER ES MUJER
Las mujeres representan el 50% de los graduados de las escuelas
de cine en Europa per estan siendo excluidas gradualmente de la industria.

Solo el 24% logra debutar como directora con un largometraje y
el 15% dirigir una tercera pelicula.

Fuente: Le Lab/EAO

)

g

MUJERES DIRECTORAS EN EUROPA:
NUMEROS EN LENTO CRECIMIENTO

Porcentaje de Imes dirigidos o co-dirigidos por

g

cion de género de sus plantillas y que se
otorgue una ventaja competitiva a aque-
llas que demuestren mayor equilibrio.
Paralelamente, sigue siendo importante
apoyar y multiplicar los programas de
mentoria, que en los Ultimos afios han
demostrado ofrecer un apoyo concreto
a las jovenes profesionales en busque-
da de oportunidades. Seguin Balaguer de
CIMA: «Es muy importante darle a TO-
DAS las trabajadoras del audiovisual una

MONTSE GIL
Vicepresident General Manager at
Paramount Pictures Spain

MARIA LUISA GUTIERREZ
Productora y CEO de Bow nger
International Pictures

mujeres de 2015 a 2023
32%
MEDIA
28% MENDIA 2019-2023
2015-2018 25%
24% 21%
20% _|
16% _|

2015
18,8% 21,1% 21,6% 21,1% 23,6% 23,7% 25,4%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Le Lab/EAO
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2022
23,8%

2023
26,4%

ROCIO JUANES DE TOLEDO
Secretaria general del ICAA




oportunidad. Uno de los objetivos que
tenemos es que se considere también a
j_ kskep npmbsarmp_, Kc pc«cpm cl cgrc
caso a la mujer empresaria, la mujer que
apuesta y que arriesga. De manera natu-
ral, genera espacios seguros de trabajo,
tematicas igualitarias y equipos lidera-

dos por mujeres».

Una investigacion reciente promovida
por Mastercard y presentada en el Gltimo
Festival de Venecia lo deja claro: apro-
ximadamente el 34 % de las mujeres
europeas, a pesar de tener talento y pa-
sion, renuncian a una carrera en el cine
debido a barreras estructurales y falta de
oportunidades. Algunas herramientas
ya probadas en otros paises podrian re-
presentar un modelo. Por ejemplo, el )

MUJERES DIRECTORAS EN VARIOS PAISES DE LA UE (2019-2024)

40%

38%

35%
30%
25%
A
15%
10%

5%

0%

Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE

MARTA KOWALSKA
Studio & Integrated Marketing, Director

LARA PEREZ CAMINA
Copresidenta de BTEAM Pictures y Presidenta
de ADICINE

Spain & Portugal at The Walt Disney Studios

EMMA LUSTRES GOMEZ
Productora co-fundadora de Vaca Films

-

MUJERES PRODUCTORAS EN VARIOS PAISES DE LA UE (2019-2024)

70%
60%

55%
50%

Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE
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bono de paridad introducido en Francia,
gue incentiva directamente a las produc-
ciones mas inclusivas. Otro frente cru-
cial es el apoyo a la parentalidad como
incluir gastos para guarderias y asisten-
cia infantil entre los costes subvenciona-
bles, haciendo el sector mas accesible y
sostenible para las mujeres.

A pesar de los obstaculos, la mirada hacia
el futuro es (y debe ser) optimista. Segiin
el citado estudio de Mastercard, el 64 %
de las profesionales entrevistadas en Eu-
ropa considera que las condiciones han
mejorado respecto al inicio de sus carre-
ras, Con una percepcion positiva que va
desde la Z hasta la Gen X. AUn mas signi-
«a_rgtm cq osc a_qgqaerc bca b bgx ks-
jeres estan convencidas de que la préxima
generacion podra contar con mas oportu-
Id bcg, J g p_xmleg be cgre mnrg<glkkm
gml k€jrajcg8 cj _aacqm a b tex kéq
amplio a las herramientas de creacién y
distribucion de contenidos audiovisuales,
el crecimiento de las oportunidades for-
mativas y la presencia de una nueva ola
de narradoras socialmente conscientes,
comprometidas con construir una repre-
sentacion mas auténtica e inclusiva de la
realidad. Segun Balaguer de CIMA: «Es
evidente que el audiovisual mejora cuan-
do hay muijeres, los resultados son muy
claros. Hasta ahora muchas mujeres no
han tenido la oportunidad de dar su pun-
to de vista, que es complementario al del
hombre, no rival. Lo que queremos es una
industria plural, sana y equilibradax.

o

«LO QUE QUEREMOS ES
UNA INDUSTRIA PLURAL,
SANA Y EQUILIBRADA» DICE
GUADALUPE BALAGUER,
DIRECTORA DE CIMA

\_

La igualdad de género en el cine espa-
fiol no puede considerarse un objetivo
w_ _ja Ix bm* qdm koég gl sl_mp_
en construccion. Los avances logrados
en los Ultimos afios han encendido una
gca_j _jclr_bmp * ncpm €Il dlgs«aglrc,
La tarea de los préximos afos sera trans-
formar ese optimismo en resultados tan-
gibles, consolidando las oportunidades
y eliminando las barreras que aun hoy
frenan el pleno reconocimiento del ta-
lento femenino. Es un desafio que atafie
a todo el ecosistema audiovisual: desde
las instituciones a las empresas, desde
las escuelas de cine a los festivales. Solo
slglbm dscpx_g qcpd nmggjc b p _j adlc
espafol &y, en general, al europeod un
futuro realmente justo e inclusivo.

PILAR SIERRA ARTIEDA
Directora y Secretaria General de Gremi
de Cinemes de Catalunya

J

-

LAS MUJERES DE LA INDUSTRIA

A CONTINUACION, UNA SELECCION DE LAS CEO, PRESIDENTAS, VP, MANAGERS, DIRECTORAS COMERCIALES, DE
MARKETING, VENTAS Y RESPONSABLES DE LA COMUNICACION DE LAS PRINCIPALES EMPRESAS ESPANOLAS DEL SECTOR
CINEMATOGRAFICO PARA EL AMBITO DE LA PRODUCCION, DISTRIBUCION, EXHIBICION, ADEMAS DE LAS INSTITUCIONES,

FILM COMMISSIONS Y FESTIVALES MAS REPRESENTATIVOS

AINHOA PERNAUTA Y NADIA LOPEZ. Revolutionary Press

ALEXANDRA HERNANDEZ GAIL. Jefa de prensa en Deep Com Roots
ALMUDENA FERNANDEZ-GOLFIN. Directora general FECE

ANA MANRESA. Directora de marketing de Twelve Oaks Pictures

ANGELA ESTORACH. Directora de marketing de Selecta Vision SLU

ARANTXA SANCHEZ. Jefa de prensa de Karma Films

BELEN ATIENZA. Productora y socia de J.A.Bayona

CARLOTA NIEVES. Publicity Coordinator en Universal Pictures International Spain
CARMEN GALLEGO DIAZ-MIGUEL. Directora de marketing de AF Pictures
CARMEN PACHECO RONDA. Directora General de DAMA

CATHERINE PORTA CAMPBELL. Sales Director Sony Pictures Releasing

CHUSA LOPEZ MONJAS. Directora de comunicacion de la Academia de Cine
de Espafia
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CRISTINA BORGE GARCIA. Marketing Manager en Kinépolis

CRISTINA DIAZ SACRISTAN. Press&PR Director - The Walt Disney Company Iberia
DEBORAH PALOMO. Fundadora de Agencia de comunicacicon Ellas
DIANA CHINEA. Marketing Manager de Caramel Films

DIANA SANTAMARIA VARAS. Directora de Distribucién, marketing y
comunicacion de Atalante

ELENA CALVO DE MORA. Produccion y desarrollo en Nadie es perfecto
ELENA PEREZ VALLEJO. Marketing manager de Paramount Pictures
EMMA LUSTRES GOMEZ. Productora y co-fundadora de Vaca Films
ESTELA ARTACHO. Presidenta de FEDICINE

ROCIO ESTER. Jefa de Prensa de Universal Pictures International Spain
EVA COMAS ARENALES. Socio y Directora de Marketing en en Flins y
Piniculas



2023
2022
2021
2020
2019
2018
2017

MARIA OLIVA TOREZANO
Head of distribution & PR
manager de

Sideral

2023
2022
2021
2020
2019
2018
2017

2023
2022
2021
2020
2019
2018
2017

D
MARIA ZAMORA

Productora, socia fundadora de Elastica
Fillms

_J

Fuente: CIMA

.

LAS PROFESIONALES DETRAS DEL CINE EN ESPANA

2023 35%
2022 28%
2021 31%
2020
2019
2018
2017

29%
24%

31%
36%
30%

2023
2022
2021
2020
2019
2018
2017

30%

30%

19% 2023 31%
19% 2022 28%
16% 2021 26%
15% 2020 32%
2019 30%
2018 31%
2017 26%

_/

EVA HERRERO. CEO de la agencia de comunicaciéon Madavenue

GUADALUPE BALAGUER. Presidenta de CIMA - Asociacion de mujeres cineastas y
medios audiovisuales

ISABEL CASTILLO COLL. Country Manager BO de Kinepolis

JARA AYUCAR. Directora de politicas de marketing del ICAA

JUDITH CASTRILLO LEZCANO. Senior Marketing Manager en Warner Bros.
Discovery

LARA PEREZ CAMINA. Copresidenta de BTEAM Pictures y Presidenta de ADICINE
LAURA ABRIL. Directora ejecutiva de Ficcion y Desarrollo de Negocio Global de
Buendia Estudio

LAURA FERNANDEZ ESPESO. CEO grup Mediapro

LAURA FERNANDEZ. Productora y adjunta a direccién en Filmax

LEONOR MARTINEZ. Directora de marketing de Universal Pictures

International Spain

LIDIA MOLINERO MARTINEZ. Directora de marketing en Adso Films

LIDIA ONATE. Directora de marketing de Filmax

MACARENA AGUIRRE. Directora de ventas de Universal Pictures International
Spain

MAMEN MARCOS. Publicity Manager at Warner Bros. Discovery

MARIA CORONADO ALVAREZ. Directora Audiovisual SETT Spain

MARIA LUISA GUTIERREZ. Productora y CEO Bow nger International Pictures
MARIA OLIVA TOREZANO. Head of distribution & PR manager de Sideral

MARIA ZAMORA. Productora y cofundadora en Elastica Films

MARINA FRANCISCO. Responsable de marketing en BTEAM Pictures

MARINA QUERALTO. Communications & PR en La Aventura Cine

MARTA EZPELETA. Ceo en The Mediapro Studios

MARTA FERNANDEZ SANZ. Directora de marketing de Atresmedia Cine
MARTA KOWALSKA. Studio & Integrated Marketing, Director Spain & Portugal at
The Walt Disney Studios

MAYKA SANCHEZ. Coordinacion asociacion CIMA

MERCEDES GAMERO. CEO de Beta Fiction Spain

MONICA GARCIA CALERO. Publicity and Event Coordinator en Paramount
Pictures

MONTSE GIL.Vicepresident General Manager en Paramount Pictures Spain
MONTSERRAT PUERTAS COVARRUBIAS. Jefa de relaciones institucionales de
Cinesa

PILAR BENITO PENA. Directora General de Morena Films

PILAR SIERRA ARTIEDA. Directora y Secretaria General en Gremi de Cinemes de
Catalunya

REBECA RUIZ. Responsable de Marketing y Comunicacién en LAZONA
ROCIO ESTER. Jefa de Prensa de Universal Pictures International Spain
ROCIO JUANES DE TOLEDO. Secretaria general del ICAA

SANDRA HERMIDA, Productora y socia de J.A.Bayona

SAMANTA ROBERTS. Directora de marketing de Paramount Pictures
SANDRA SANCHO. Directora de marketing y comunicacion de Figueras
Seating

SUSANNA CANTON. Dpto. de marketing en DeAPlaneta

YOLANDA DEL VAL GUILABERT. Directora dpto.de ccién en DeAPlaneta
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Credit: Gettylmages (5); Lupe de la Vallina/Duesse Communication (4); Courtesy of Disney
(1); Courtesy of Fedicine (1); Courtesy of BTeam (1); Courtesy of Warner Bros. Pictures (1)
Courtesy of Paramount (1); Courtesy of Morena Films (1); Courtesy of DeaPlaneta (1)




__ TENDENCIAS

TAQUILLA VERANO
2025: HOLLYWOOD,
TENEMOS UN
PROBLEMA

LA TAQUILLA ESPANOLA CERRO EL VERANO DE 2025 CON 140,7 MILLONES DE EUROS,

LO QUE SUPONE UNA CAIDA DEL 11,2% RESPECTO A 2024 Y DEL 11,2% CON 2023. EL
ACUMULADO ANUAL HASTA EL 1 DE SEPTIEMBRE ALCANZA 305 MILLONES DE EUROS, POR
DEBAJO DEL NIVEL DEL ANO PASADO EN ESAS FECHAS. A PESAR DE EXITOS PUNTUALES
COMO JURASSIC WORLD: EL RENACER O PADRE NO HAY MAS QUE UNO 5, EL MODELO
DE FRANQUICIA ETERNA DE HOLLYWOOD MUESTRA SERIOS SINTOMAS DE FATIGA

| por Juan Sarda Frouchtmann |

1

1

I I optimismo es una virtud, pero el rea-
lismo también es necesario. El verano de
2025 no ha sido positivo para las salas.
Junio (40,7 MA) y agosto (42,8 MA) ofre-
agpml pcgsjr_bmg a_r_grpA«amg* ksw nmp
debajo de los registros de 2023 y 2024.
Solo julio (57,1 MA) logré salvar los mue-
bles gracias al empuje de los blockbusters
de franquicia f Jurassic World: El Rena-
cer, Los 4 Fantasticos, Superman y Elio fi
que juntos sumaron mas de 40 MA, casi el
70% de la recaudacion del mes.

En total, las peliculas estrenadas durante
el verano recaudaron 140,7 millones de
euros y convocaron a mas de 20,7 mi-

Arriba, Stitch de Lilo y Stitch se relaja al ver sus buenos
) resultados de taquilla. En la pag. de la dcha., arriba, el live
llones de espectadores segun datos de action de Cémo entrenar a tu dragén y abajo, Scarlett

Comscore. La concentracion del merca- Johansson y Jonathan Bailey en Jurassic World: El renacer.
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do ha sido extrema: los cinco titulos més
vistos del verano fJurassic World: El Re-
nacer, Lilo y Stitch, Como entrenar a tu
dragon, Padre no hay mas que uno 5 y
F1, la peliculafi acumularon 71,6 MA, el
51% de toda la recaudacion estival. Una
dependencia tan marcada de un pufado
de blockbusters evidencia la fragilidad del
modelo actual.

La franquicia jurasica si funcioné: Juras-
sic World: El Renacer (18,3 MA) lidero el
verano con claridad. Pero otros intentos
de resucitar viejas franquicias fracasaron:
Karate Kid: Legends (2,3 MA), Sé lo que
hicisteis el Gltimo verano (1,4 MA) o Pi-
tufos (2 MA) quedaron muy por debajo
de lo esperado. Incluso peliculas que han
conseguido resultados decentes como Su-
perman (8,7 MA), Los tipos malos 2 (6,2
MA) o Elio (4,2 MA) muestran cifras le-
jos de los grandes éxitos que se necesi-
tan para sostener la taquilla estival. Qui-
Za no sea tanta casualidad que varios de
los éxitos sorpresa del verano hayan sido
historias originales, alejadas de la formu-
la de franquicia. Weapons (6,1 MA), Ma-
terialistas (2,8 MA) o Sirat, trance en el
desierto (2,6 MA) lograron conectar con
el publico pese a no partir como apuestas
seguras. Su buen desempefio, frente a la
-mh_ pcgnscar_ bc ksaf _q qcascj_q w pe-
makes, apunta a que el espectador sigue
mostrando interés por propuestas nuevas
capaces de sorprenderle en la gran panta-
ji_, G tcp_Im tmjtgA _ aml«pk p j_ dmpr_-
leza del cine familiar como gran motor de
asistencia. La animacion sostuvo buena
parte de la taquilla y en el terreno San-
tiago Segura se consolidé como el Unico
valor seguro, mientras que el resto de es-
trenos del género no lograron mantener el
pulso. Una vez mas, fue la oferta dirigida
a familias la que amortigud un verano de
claroscuros. >
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TENDENCIAS

50 PELICULAS MAS TAQUILLERAS VERANO 2025 (JUN. JUL. AGOSTO)

TITULO

Jurassic World: EI Renacer

Lilo y Stitch

Como entrenar a tu dragon

Padre no hay mas que uno 5

F1, la pelicula

Cuatro Fantasticos: Primeros pasos, Los
Superman

Tipos malos 2, Los

Weapons

10 Elio

11 Mision: Imposible. Sentencia Final
12 28 afios despues

13 Materialistas

14 Sirat, trance en el desierto

15 Karate Kid: Legends

16 Pitufos

17 Destino Final: Lazos de Sangre

18 Ballerina

19  Sin Cobertura

20 Selo que hicisteis el ultimo verano
21 Devuelvemela

22 Muertimer, Los

23 Ponte en mi lugar de nuevo

24 Agarralo como puedas

25 \Voy a pasarmelo mejor

26 Trama fenicia, La

27 Nadie 2

28 Futholisimos 2y el misterio del tesoro pirata, Los
29 Misterioso asesinato en la montafia
30 M3GAN2.0

31 Nezha2

32 Tres amigas

33 Ritual,The

34 Blindado

35 Harry Potter y el caliz de fuego (2005) (re)
36 Thunderbolts*

37 Rose,Los

38 Dangerous Animals

39 Un“Like" de Bob Trevino

40  Algo le pasa a mi yerno

41 Mi postre favorito

42 Bajo unvolcan

43 Regreso de Ulises, El

44 Una quinta portuguesa

45  Heidi. El rescate del lince

46 \Votemos

47  Tiburon (50 Aniversario)

48 Buena suerte,La

49 Casoplon, El

50 Tiburon Blanco: La bestia del mar

©CONOUAWN R

Fuente: Comscore

HE LR
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Universal
Walt Disney
Universal
Sony
Warner Bros
Walt Disney
Warner Bros
Universal
Warner Bros
Walt Disney
Paramount Int'l
Sony
Sony
BTeam Pictures
Sony
Paramount Int'l
Warner Bros
Diamond Films
Sony
Sony
Sony
Paramount Int'l
Walt Disney
Paramount Int'l
Beta Fiction
Universal
Universal
Filmax
A Contracorriente
Universal
Adso Films
Aventura Cine
Inopia
Beta Fiction
Warner Bros
Walt Disney
Walt Disney
SelectaVision
A Contracorriente
A Contracorriente
A Contracorriente
Beta Fiction
A Contracorriente
Filmax
SelectaVision
DeAPlaneta
Universal
Karma
Walt Disney
DeAPlaneta

Junio
Julio
Agosto
TOTALES

GENERO

Accion
Aventuras
Accién
Comedia
Accion
Accién
Accién
Animacion
Terror
Animacion
Accién
Horror
Drama
Drama
Accién
Animacion
Terror
Accion
Comedia
Terror
Terror
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Accion
Aventuras
Comedia
Terror
Animacion
Comedia
Terror
Terror
Aventuras
Accion
Comedia
Terror
Comedia
Comedia
Comedia
Accién
Aventuras
Drama
Animacion
Drama
Suspense
Drama
Comedia
Terror

RECAUDACION
(€)

43.572.044 €
65.079.892 €
65.323.823 €
173.975.759 €

Fuente: Comscore

PAIS DE ORIGEN

EEUU
EEUU
EEUU
Espafia
EEUU
EEUU
EEUU
EEUU
EEUU
EEUU
EEUU
GB, EEUU
EEUU
Francla, Espafia
EEUU
Bélgica, EEUU
EEUU
EEUU
Espafia
EEUU
Australia, EEUU
Espafia
EEUU
EEUU
Mexico, Espafia
Alemania, EEUU
EEUU
Colombia, Espafia
Francia
EEUU
China
Francia
EEUU
EEUU
GB,EEUU
EEUU
EEUU
Australia, EEUU
EEUU
Francia
FR,AL, Iran, Suecia
Espafia
Francia, EEUU
Espafia y Portugal
Bélgica, Alemania
Espafia
EEUU
Espafia
Espafia
Australia

ESPECTADORES

8.182.547
11.245.127
11.102.958

30.530.632

02/07/25
23/05/25
12/06/25
26/06/25
27/06/25
24/07/25
11/07/25
01/08/25
08/08/25
09/07/25
23/05/25
20/06/25
14/08/25
06/06/25
08/08/25
16/07/25
16/05/25
06/06/25
22/08/25
18/07/25
01/08/25
14/08/25
08/08/25
22/08/25
18/07/25
30/05/25
14/08/25
08/08/25
01/08/25
27/06/25
20/06/25
11/07/25
06/06/25
30/05/25
12/06/20
30/04/25
29/08/25
14/08/25
18/07/25
12/06/25
08/08/25
20/06/25
22/08/25
09/05/25
22/08/25
12/06/25
29/08/25
06/06/25
16/04/25
22/08/25

REC.RANGO ESP.RANGO REC.TOTAL ESP.TOTAL
18.352.900 € 2.582.711 18.352.900 € 2.582.711
16.271.785 € 2.644.840 24.351.328 € 3.767.493
14.679.847 € 2.096.509 14.679.847 € 2.096.509
13.138.367 € 2.000.979 13.138.367 € 2.000.979

9.186.625 € 1.219.420 9.186.625 € 1.219.420
8.901.739€ 1.219.308 8.901.739€ 1.219.308
8.684.879 € 1.185.979 8.684.879 € 1.185.979
6.179.450 € 935.401 6.179.450 € 935.401
6.059.905 € 847.215 6.059.905 € 847.215
4.194.066 € 632.012 4.194.066 € 632.012
4.142.268 € 614.783 6.384.013 € 909.208
3.746.724 € 525.097 3.746.724 € 525.097
2.797.656 € 413.778 2.797.656 € 413.778
2.640.341 € 398.533 2.643.543 € 398.904
2.319.194€ 342.874 2.319.194€ 342.874
1.981.240€ 302.499 1.981.240€ 302.499
1.553.254 € 260.597 3.789.252 € 568.871
1517.643€ 224.017 1517.643€ 224.017
1.440.278 € 225.322 1.440.278 € 225.322
1.428.089 € 208.834 1.428.089 € 208.834
1.427.657€ 210.818 1.427.657€ 210.818
1.190.800 € 186.433 1.190.800 € 186.433
1.038.856 € 149.006 1.038.856 € 149.006
889.116 € 134.967 889.116 € 134.967
819.611€ 126.591 819.611€ 126.591
807.519 € 144.827 807.519 € 144.827
615.280 € 93.681 615.280 € 93.681
601.381€ 96.712 601.381€ 96.712
463.711€ 72.315 464.582 € 72.447
391.157 € 57.096 391.157 € 57.096
317.902 € 40.291 317.902 € 40.291
307.143 € 48.264 307.143€ 48.264
288.050 € 42.709 288.050 € 42.709
267.529 € 55.569 267.529€ 55.569
267.104 € 39.253 373.109 € 52.992
264571 € 52.141 5271875 € 741914
244692 € 32972 244692 € 32972
242580 € 38.191 242580 € 38.191
234.796 € 38.467 234.796 € 38.467
231.613€ 34.717 231.613€ 34.717
218.816 € 35.270 218.816 € 35.270
217.875€ 32.544 217.875€ 32.544
215.278 € 32.734 215.278 € 32.734
212.581€ 39.190 699.275 € 117.447
211773 € 33.282 211773 € 33.282
194.158 € 31.805 194.158 € 31.805
186.159 € 24.608 186.159 € 24.608
174.177€ 26.961 174.177€ 26.961
162.339€ 25.006 3.353.950 € 484.512
159.572 € 24317 159.572 € 24317

RECAUDACION POR MESES 2025

MES RECAUDACION (€) ESPECTADORES

Enero 37.168.366 € 5.304.802
Febrero 28.734.244 € 4.159.024
Marzo 29.430.192 € 4.210.477
Abril 36.294.638 € 5.154.443
Mayo 32.646.262 € 4.547.447
Junio 40.775.941 € 6.315.700
Julio 57.113.893 € 8.199.550
Agosto 42.797.816 € 6.239.494

Fuente: Comscore

EVOLUCION TAQUILLA VERANO 2019-2025

2020

RECAUDACION
O]
964.486 €

6.752.153 €
18.131.122 €
25.847.761 €

ESPECTADORES

2021 2022

RECAUDACION | ESPECTADORES | RECAUDACION
(€) (€)

188.393 15.010.925 € 2.442.941 30.373.400 €
1.233.458 32.229.404 € 5.318.700 49.474.516 €
3.169.900 29.514.641 € 4.978.235 34.580.608 €
4.591.751 76.754.970 € 12.739.876 = 114.428.524 €

ESPECTADORES

4.778.368
8.037.021
5.797.605
18.612.994



20 PELICULAS ESPANOLAS MAS TAQUILLERAS VERANO 2025 (JUNIO, JULIOY AGOSTO)

# TITULO DISTRIBUIDORA GENERO PAIS DE ORIGEN FECHA ESTRENO
1 Padre no hay mas que uno 5 Sony Comedia Espafia 26/06/25
2 Sirat, trance en el desierto BTeam Pictures Drama Francia, Espafia 06/06/25
3 Sin Cobertura Sony Comedia Espafia 22/08/25
4 Muertimer, Los Paramount Int'| Comedia Espafia 14/08/25
5 Voy a pasarmelo mejor Beta Fiction Comedia Mexico, Espafia 18/07/25
6 Futbolisimos 2 y el misterio del tesoro pirata, Los Filmax Aventuras Colombia, Espafia 08/08/25
7 Bajo unvolcan Beta Fiction Accion Espafia 20/06/25
8 Una quinta portuguesa Filmax Drama Portugal, Espafia 09/05/25
9 Heidi. El rescate del lince SelectaVision Animacion Bélgica, Alemania, Espafia 22/08/25
10 Votemos DeAPlaneta Drama Espafia 12/06/25
11 Buena suerte,La Karma Drama Espafia 06/06/25
12 Casoplon,El Walt Dishey Comedia Espafia 16/04/25
13 Irresponsables, Las A Contracorriente Comedia Espafia 24/07/25
14 Coleccionista, La Yelmo Terror Espafia 22/08/25
15 Campamento Garra de Oso Filmax Comedia Portugal, Espafia 29/08/25
16 Antes de Nos Atalante Drama Espafia 23/05/25
17 Carifiena, vino del mar Filmax Drama Espafia 19/06/25
18 Virgenes Filmax Comedia Portugal, Espafia 20/06/25
19 Tortuga, Los A Contracorriente Drama Chile, Espafia 23/05/25
20 Comunidad, La (2000) (re) 25 Aniversario Avalon Distribucién Comedia Espafia 21/08/25

Fuente: Comscore

En la pagina de la izquierda, la pandilla de
Los muértimer ( 1,2 millones en verano) y en
la imagen, Sirat, trance en el desierto, con 2,64
millones recaudados en junio, julio y agosto

| S
(=

El reparto por distribuidoras muestra un
panorama dominado por los grandes es-
tudios de Hollywood. Universal lidero el
verano con 41,3 MA (28% de cuota) gra-
cias al empuje de Jurassic World: El Rena-
cer. Le sigui6 Disney con 31,1 MA (21%),
impulsada por Lilo y Stitch y Elio. Sony
alcanzé los 26,6 MA (18%), sobre todo
por Padre no hay mas que uno 5 y Karate
Kid: Legends, mientras que Warner Bros
roz6 los 26 MA (17,6%) con F1, la peli-
cula y Superman. Mucho maés atras que-
daron Paramount (5,6%) y el resto de in-
dependientes. En total, los cinco grandes

Santiago Segura lo ha
vuelto a hacer: Padre
no hay mas que uno
5 ha recaudado'13,1
millones de euros este

verano
RECAUDACION | ESPECTADORES | RECAUDACION | ESPECTADORES | RECAUDACION | ESPECTADORES
(€) O] (O]
32.760.878 € 5.033.584 43.928.265 € 6.854.056 40.775.941 € 6.315.700
63.972.293 € 9.807.403 59.689.973 € 9.048.141 57.113.893 € 8.199.550
61.759.581 € 9.782.572 54.852.835 € 8.207.437 42.797.816 € 6.239.494
158.492.752 € 24.623.559 158.471.073 € 24.109.634 140.687.650 € 20.754.744
\
\ = -y L j

REC.RANGO ESP.RANGO REC.TOTAL ESP.TOTAL
13.138.367 € 2.000.979 13.138.367 € 2.000.979
2.640.341 € 398.533 2.643.543 € 398.904
1.440.278 € 225.322 1.440.278 € 225.322
1.190.800 € 186.433 1.190.800 € 186.433
819.611 € 126.591 819.611 € 126.591
601.381 € 96.712 601.381 € 96.712
217.875€ 32.544 217.875€ 32.544
212,581 € 39.190 699.275 € 117.447
211.773 € 33.282 211.773 € 33.282
194.158 € 31.805 194.158 € 31.805
174177 € 26.961 174177 € 26.961
162.339 € 25.006 3.353.950 € 484.512
132.872 € 21.040 132.872€ 21.040
80.671€ 12.010 80.671€ 12.010
72.170€ 10.969 72.170€ 10.969
62.444 € 12.291 96.193 € 17.876
57.854 € 9.424 57.854 € 9.424
55.157 € 8.651 55.157 € 8.651
54.117 € 10.859 119.021 € 21.708
36.612 € 6.064 36.612 € 6.064

majors sumaron el 90,4% de la recauda-
cion, mientras que el cine estadounidense
acapar6 el 84% del total. La hegemonia
de Hollywood es absoluta, pero su depen-
dencia de franquicias desgastadas hace
gque, aun controlando la préctica totali-
dad del mercado, no consiga revitalizar la
asistencia a los cines. En cuanto a la dis-
tribucion independiente, destac6 BTeam
Pictures gracias al éxito de Sirat, trance en
el desierto, seguida por A Contracorriente
con Misterioso asesinato en la montafia y
Beta Fiction con Voy a pasarmelo mejor.
En un verano que tradicionalmente no es
propicio para el cine de autor y europeo,
este afio ha resultado también especial-
kclrc —mhn,

Conviene recordar que el verano ameri-
cano es mas largo ©de mayo a Labor )




TENDENCIAS

CUQTA MERCADO DISTRIBUIDORAS VERANO 2025 (JUN. JUL.AGOSTO)

CUOTATITULO
REC.TOTAL
DISTRI.

DISTRIBUIDORA | #TITULOS | #NUEVOS | ESP.RANGO REC.RANGO TITULO TOP REC.RANGO ESP.RANGO

MERCADO REC. | MERCADO REC.

1 Universal 23 8 41.275.009 € 5.946.636 28,03% 27,34% Jurassic World: EI Renacer 18.352.900 € 2.582.711 44,46%
2 Walt Disney 15 4 31.107.610 € 4.761.868 21,12% 21,89% Lilo y Stitch 16.271.785 € 2.644.840 52,31%
3 Sony 17 8 26.555.539 € 3.971.311 18,03% 18,26% Padre no hay mas que uno 5 13.138.367 € 2.000.979 49,48%
4 Warner Bros 30 4 26.023.145 € 3.602.817 17,67% 16,57% F1,la pelicula 9.186.625 € 1.219.420 35,30%
5 Paramount Int'l 8 3 8.205.819 € 1.239.050 557% 5,70% Mision: Imposible. Sentencia Final 4.142.268 € 614.783 50,48%
6 BTeam Pictures 13 4 2.731.738 € 414.335 1,86% 1,91% Sirat, trance en el desierto 2.640.341 € 398.533 96,65%
7 A Contracorriente 69 19 1.967.939 € 319.785 1,34% 1,47% Misterioso asesinato en la montafia 463.711 € 72.315 23,56%
8 Diamond Films 8 3 1.652.242 € 249.213 1,12% 1,15% Ballerina 1.517.643 € 224.017 91,85%
9 Beta Fiction 8 5 1.434.268 € 234.592 0,97% 1,08% Voy a pasarmelo mejor 819.611€ 126.591 57,14%
10 Filmax 18 7 1.116.953 € 185.680 0,76% 0,85% Futbolisimos 2 y el misterio del tesoro pirata, Los 601.381 € 96.712 53,84%
11 SelectaVision 10 4 504.678 € 79.482 0,34% 0,37% Dangerous Animals 242.580 € 38.191 48,07%
12 Aventura Cine 5 3 491.877 € 79.474 0,33% 0,37% Tres amigas 307.143 € 48.264 62,44%
13 Adso Films 6 3 491.342 € 69.300 0,33% 0,32% Ne Zha 2 317.902 € 40.291 64,70%
14 DeAPlaneta 7 3 402.833 € 64.745 0,27% 0,30% Votemos 194.158 € 31.805 48,20%
15 Karma 9 5 351.554 € 57.310 0,24% 0,26% Buena suerte, La 174177 € 26.961 49,54%
Fuente: Comscore
VR 4. - 18
‘-'n" ﬁq i I-,_' _" | Lnl Secuela de un éxito de 2022, Voy a ., ,
A e MRS LA _ pasarmelo mejor ha arafiado 820 plotacion pasa factura: mas de
o 1 2 ' gl ) e la mitad recaudaron menos que

Day® y este 2025 ha sido, segin The
New York Times, el peor en taquilla desde
1981, excluyendo los afios de pandemia.
El diario se pregunta si no ha llegado el
momento de reconocer que las salas han
perdido de manera permanente entre un
20% y un 25% de su publico. Para com-

CUOQTA CINE ESPANOL VERANO 2025

TOTAL MERCADO

RECAUDACION (€) | ESPECTADORES
140.687.650 € 20.754.744

2025

Fuente: Comscore
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CINE ESPANOL

RECAUDACION (€)
21.168.269 €

pensar, los estudios han redoblado su
apuesta por las franquicias con bases de
fans ya consolidadas: de las 26 peliculas
que superaron los 20 millones de dolares
en Norteamérica, 20 fueron secuelas, re-
makes, spinoffs, reboots o adaptaciones
de videojuegos. Sin embargo, la sobreex-

CUOTA CINE ESPANOL

ESPECTADORES | RECAUDACION(E) | ESPECTADORES
3.258.671 15% 16%

gsq clrpce_q _Brcpanpegr amll «p-
mando que la fatiga del modelo
es global. A pesar de contar con
titulos como Superman o Lilo &
Stitch, el mercado norteameri-
cano no ha logrado recuperarse
del todo, en linea con la debili-
dad observada en Francia, Ale-
mania o Espafia. Solo mercados
como lItalia o paises del Este
han visto leves repuntes, mien-
tras que Japén conté6 con un fe-
noémeno propio: Demon Slayer:
In nity Castle. En conjunto, la
temporada ha dejado claro que
el modelo de franquicias esta
desgastado en todos los merca-
dos.

CINE ESPANOL Y LAS INDIES

El cine espafiol sigue apos-
tando a fondo por la comedia,
aungue no siempre con la pun-
teria de Santiago Segura. Padre
no hay mas que uno 5 (13,1 MA)
volvié a arrasar y se situé como la cuarta
ncjyasj_ koéq r_osgjcp_bcej tep Im*aml «p-
mando el tirén inagotable de la saga. Sin
embargo, otros titulos del mismo género
como Sin cobertura (1,4 MA) o Los Muer-
timer (1,2 MA) se quedaron muy lejos
de sus expectativas. Como contrapunto,
Sirat, trance en el desierto (2,6 MA) sor-
prendié como propuesta mas autoral y se
convirtié en uno de los éxitos inesperados
de la temporada. En conjunto, el cine es-
pafiol recaudo en torno a 19 MA, con una
cuota de mercado del 13,5%, ligeramente
por debajo del 15% alcanzado en 2024.



CUUQTATOTAL

ESP. DISTRI

43,43%
55,54%
50,39%
33,85%
49,62%
96,19%
22,61%
89,89%
53,96%
52,09%
48,05%
60,73%
58,14%
49,12%
47,04%

REC.TOTAL

18.352.900 €
24.351.328 €
13.138.367 €
9.186.625 €
6.384.013 €
2.643.543 €
464.582 €
1517.643 €
819.611 €
601.381 €
242.580 €
307.143 €
317.902 €
194.158 €
174177 €

RECAUDACION FINDE VS‘SEMANA VERANO 2025

il '
"~ FIN DE SEMANA ‘
RECAUDACION (€)

SEMANA

30-01 Junio 2025
06-08 Junio 2025
13-15 Junio 2025
20-22 Junio 2025
27-29 Junio 2025
04-10 Julio 2025
11-17 Julio 2025
18-24 Julio 2025
25-31 Julio 2025
01-07 Agosto 2025
08-14 Agosto 2025
15-21 Agosto 2025
22-28 Agosto 2025

Fuente: Comscore

ESP.TOTAL

2.582.711
3.767.493
2.000.979
1.219.420
909.208
398.904
72.447
224.017
126.591
96.712
38.191
48.264
40.291
31.805
26.961

-

6.056.282 €
5.084.804 €
5.701.629 €
4.971.862 €
6.494.520 €
7.756.535 €
7.971.513 €
5.985.547 €
5.533.954 €
5.207.594 €
5.235.248 €
4.626.470 €
3.675.366 €

ESPECTADORES

787.577
680.829
757.240
657.889
845.464
1.004.041
1.044.138
781.689
719.369
685.878
699.308
615.681
502.867

RECAUDACION (€)

Los resultados son mas discretos, sin
grandes debacles, pero también sin relevo
claro mas alla de Segura. De hecho, ape-
nas seis peliculas nacionales superaron el
kcbym kgjjAl bc cspmg* jm osc pc—ch_ j_
bg«asjr_b bcj aghc jma_j n_p_amkncrgp cl
un verano dominado por Hollywood. Los
buenos resultados de Sirat, trance en el
desierto (2,6 MA), si bien impulsados por
su paso por Cannes, invitan a preguntar-
se si es acertado estrenar casi exclusiva-
mente comedias en verano y reservar los
titulos de prestigio para el otofio. Quiza
un mayor equilibrio de géne-
pmg _wsb_pj_ _ bytcpag«a p j_
taquilla estival.
El cine europeo volvi6 a re-
eggrp_p pegsjr_bmg —-mhmg cl
el verano espafiol. El titulo
mas destacado fue Misterio-
S0 asesinato en la montafia

AERrS

i

TOTAL SEMANA

ESPECTADORES h
10.885.924 € 2.085.424 ;Q\ h\‘l\—
8.042.211€ 1.141.489 [ 8 R
8.969.346 € 1.278.177 ’ e
9.317.328€ 1.326.118
13.550.165 € 1.949.928
14.191.178 € 2.000.261
13.999.799 € 1.982.281 -
11.853.974 € 1.688.015
11.040.086 € 1.574.832
10.286.483 € 1.484.673 [
10.892.379 € 1.579.557 [
9.834.098 € 1.452.816 |
8.020.188 € 1.206.198 Yl |

S

(463.000 A, puesto 29 del ranking), mien-
tras que comedias como Algo le pasa a mi
yerno apenas alcanzaron los 231.000 A.
A diferencia de lo ocurrido en Alemania,
la comedia francesa sigue teniendo serias
bg«asjr_becgn_p dslagml_pcl Cgn_a * gl
lograr conectar con el gran puablico.

El desglose semanal de Comscore revela
un fenémeno llamativo: cuanto mayor es
j_pca_sb_agAl mr_j* kég ncgme_1_ cj «I
bc gck_1_cl cjamlhsim, Cl j_ qck 1
bcj 05 j 07 bc hslgm* nmp cheknjm* ¢j «1
de semana aport6 6,5 MA sobre un total
de 13,5 MA (casi el 48%). En cambio, en
j_ €jrgk_ bc _emgrm* ksafm kog —-mh_ aml
6 KJ* cj «1 bc gck_I_ _ncl_q gskA 1*5
MA (46%). Este patrén indica que el pu-
blico ocasional, atraido por los grandes
estrenos, se concentra en viernes, sdbado
y domingo, mientras que en las semanas
b0~ gjcq peggare j_ ~_gc kog «cj, BO

© courtesy of Universal (2), Disney, Sony (2), BTeam, Paramount, Beta Fiction, Warner
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SPAIN AUDIOVISUAL
HUB: ESPANA ACELERA
PARA SER CENTRO

GLOBAL DE RODAJES

CON UNA INVERSION TOTAL QUE SUPERA LOS 3.300 MILLONES DE EUROS —ENTRE LOS 1.603
M € MOVILIZADOS HASTA 2025Y LOS 1.712 M € DE NUEVOS INSTRUMENTOS FINANCIEROS—
EL SPAIN AUDIOVISUAL HUB CONSOLIDA SU ESTRATEGIA PARA SITUAR A ESPANA COMO
CENTRO EUROPEO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL E INTERNACIONALIZACION. CARLA
REDONDO, DIRECTORA GENERAL DE AUIDOVISUAL DE LA SEDIA, NOS DA LAS CLAVES

por Fernando Mufioz

Carla Redondo es
directora general
de Ordenaciéon de
los Servicios de
Digitalizacion y de
Comunicacion
Audiovisual de

la SEDIA
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a fuerza de una industria no esta en
las alfombras rojas, las galas de los pre-
mios, las portadas de revistas de moda
aml «esp_q g¢lrcpl_agml_jcg bc n_gm nmp
el pais. La fuerza de una industria esta
en el ibackstageT, en lo que no se ve,
en los despachos donde se preparan los

proyectos, donde las hojas de Excel se
llenan de calculos con presupuestos,
incentivos, ayudasO; en las politicas

~ #Spain
AVSHub

Espafia hub aud ovisual de Europa

-_—

para que aqui no aterrice solo la estrella
de Hollywood una noche a promocionar
su pelicula sino que vengan cientos de
técnicos varios meses a trabajar mano a
mano con los equipos nacionales. Todo
para que de esa hoja de Excel, de esa reu-
nion, de esa ayuda, surja una pelicula que
el espectador acabe viendo en una sala de
cine, y para que esos proyectos reciban
premios que, tras un discurso de dos mi-
nutos, refrenden el trabajo de varios afios.
Tras la pandemia, alla por 2020, la indu-
grpg_ aglck_rmepé«a_ kslbg j gc berstm,
En Espafa fisin necesidad de ahondar en
el traumaf los productores, distribuidores
y exhibidores sufrieron un parén del que
hubo que salir con imaginacion, muchas
ganas y un negocio diferente al que era a
«l_jeq bc 0./7, Bc _jesl Kk Icp * jem
a k gA m g kcgeg bc aml«l_kgclm,
Todos los paises del mundo volvieron a
nmlcp gs k_osgl_pg_ aglck_rmepo«a_,
Entonces, Espafia busco reforzarse en el
mercado internacional a base de millones
para fortalecer el backstage de una indu-
stria que no queria quedarse atras. Gracias
al dinero del Fondo Next Generation de la
Union Europea, Espafia repartio un total
bc/,4. 1 kgjjmlcq be cspmg ¢l plegkcel be



£
1

ayudas entre 2021 y 2024 al sector. Es el
conocido como iPlan Espafia Hub Audio-
visual de Europal, que es parte del Plan
de Recuperacion, Transformacion y Resi-
liencia (PRTR) del Gobierno de Espafia.
?fmp_* ¥_ac _ncl_g bmg kcgeg* _ «l_jcg
de junio, se present6 la segunda fase del
plan, que contard con un presupuesto de
/,5/0 kyjjmlcg bec cspmg n_p_ «1_lag p c
invertir en las empresas que hacen que el
audiovisual espafiol siga girando.

RESULTADOS TANGIBLES

Antes de entrar en més detalles sobre
este programa, cabe recordar algunos de
los proyectos donde esa vasta cantidad
de recursos se ha hecho palpable. Por
ejemplo, en la subvencion directa de 4,5
millones de euros a la Sociedad de Ga-
rantia Reciproca Audiovisual Fianzas
(Crea SGR, un agente clave para levan-
r p ksafmg npmwcarmg aglck _rmepd«amq”
que ha permitido una inversiéon en el
sector de méas de 142 millones de euros,
jmosc ¥ ncpkgrgbm € j pw clc«ag p _
maéas de 200 proyectos audiovisuales; los
20 millones de euros para el desarrollo
tecnoldgico de la plataforma de la tele-
vision publica RTVEPlay (donde mucho

cine independiente espafiol encuentra su
cobijo tras la primera ventana en la te-
levision y plataformas), la subvencién al
ICEX por importe de 20 millones de eu-
ros para la promocion internacional del
sector audiovisual espafiol (del que se
£ 1 “clc«ag bm cl gs pcamppgbm nmp cj
extranjero grandes cineastas espafioles);
o los 5 millones de euros destinados a la
Spain Film Commission para la atraccién
de rodajes internacionales e inversion di-
recta extranjera a Espafia. Se ha pasado
de apoyar a 463 empresas en su interna-
cionalizacién en el trienio 2019-2021, a
2.304 en el periodo 2022-2024.

«Los resultados de la primera fase del
plan, que ha movilizado una inversion
de 1.600 millones de euros, hablan por
si solos. Seguin un estudio de Olsberg SPI
para la Spain Film Commission (2024),
cada euro publico invertido en incenti-
tmg «ga_jcq _j _shgmtggs_j eclcp_ 7 cspmg
de valor afiadido bruto para la economia
cqn_amj_* aml«pk_Ibm _j gcarmp amkm sl
motor estratégico de inversion y empleo»,
ha asegurado a Box Of ce Carla Redondo,
directora general de Ordenacidn de los Ser-
vicios de Digitalizacion y Comunicacion
Audiovisual, de la Secretaria de Estado

bc Bgegr_jox_agAl c Glrcjgeclag  ?prg«ag j
(SEDIA) del Ministerio para la Transfor-
macion Digital y de la Funcion Puablica.
No solo las peliculas y sus iactoresi mas
bgpcarmg gc ¥_1 tggrm “clc«ag b_q bc car_
inyeccion econdémica, también empresas
del sector que exploran diferentes vias de
Icemagm n_p_ bgtcpgg«a pf amkm Cj P_lafyg-
to, la compafiia de efectos especiales més
popular del pais, que junto a Patrimonio
Nacional ha desarrollado unos Tassets di-
gitalesT que se han puesto a disposicion
de productoras de todo el mundo. «El plan
del Gobierno de Espafia para impulsar el
sector audiovisual como activo estratég-
ico a nivel internacional ha funcionado.
Spain Audiovisual Hub ha convertido a
Espafia en un referente europeo de talento
e inversién, en un ecosistema competitivo
gue abraza el cine, las series, la anima-
cion, los videojuegos, los efectos visuales
(VFX), los iesportsT y las nuevas realida-
des digitales. Con una mezcla de refor-
mas legislativas, inversiones, creatividad
y colaboracion publico-privada, el plan
ha impulsado el aumento del empleo, ha
multiplicado la produccion y esté atrayen-
do cada vez mas rodajes e inversiones ex-
tranjeras», cuenta Redondo.
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Berlin, spin off de La casa

streaming, con un anuncio reciente de
Lcr-gv osc aml«pk_ koq be 7/, . .. Kyj-
lones de euros de inversion entre 2025
y 2028», advierte Redondo, que sefala
que «el impacto en el empleo ha sido
ges_jkclrc cvrp_mpbgl_pym8clrpc 0.0. w
2025, el namero de puestos de trabajo
vinculados al audiovisual se ha méas que
duplicado, con un incremento del 117%.
Cq cqgncag jkeclrc quelg«a rgtm cj apcag-
kgclm bej cknjem delkkelgm8qg _ glgagmg
de 2020 habia 12.600 mujeres emplea-
das, a inicios de este afio ya son mas de
25.000».

Nmp «h_plImg cl b_rmg osc _dcar_1I bgpcar_-
mente al cine. Solo entre 2019 y 2022
se rodaron en Espafa 165 producciones
internacionales, con las que se estima
gue se generaron una media de mas
de 7.000 empleos equivalentes a tiem-

2 4 BOX OFFICE
Octubre 2025

stageT esta fuerte, operativo y funcional,
eso permitira que lo que los espectado-
res vean en la pantalla, ya sea en casa o
en los cines, sea cada vez mas variado y
potente.

Hay datos para sacar pecho. Al menos,
en lo que aqui nos ocupa, el cine. En
2023 se estrenaron 328 producciones
espafiolas (77 de ellas, coproduccio-
nes), siendo este el nUmero mas alto de
nuestra historia. Segun el Observatorio
Audiovisual Europeo en su Resumen
aglck_rmepd«am _Is _j bc k_wm bc
2024, Espafia fue el segundo

pais en volumen de produc-

cion por detras de Italia, y

por delante de los 236

titulos que estrend

FranciaO  «En

2021, la taquil-

kmg sl n_yg cvnmpr_bmp bc npmbsarmg
audiovisuales y en tercer lugar, hacer
que el talento internacional quiera ve-
nir a nuestro pais. «Este nuevo modelo,
gue estamos presentando a la industria
en los principales mercados internacio-
nales, entre ellos, el Festival de Cannes
y, ahora, el Festival de San Sebastian,
complementa las subvenciones tradicio-
I _jcqg aml glgrpskeclmmg «l_lagcpmg kéq
pm”sgrmg* amkm nplgr_kmg* am«l_lag_-
cion e inversiones en capital, que refuer-
zan la resiliencia y competitividad de la




L:a serie Entrevias, rodada
en Madrid, es un gran éxito
internacional

I

industria», avanza
Redondo a Box Of -
ce. «El plan abre la
puerta para apoyar
empresas € inicia-
tivas en todo el ecosistema audiovisual
con el objetivo de impulsar la innova-
cion, favorecer el crecimiento empresa-
rial y consolidar la internacionalizacion
del audiovisual espafiol. Se trata de una
oportunidad Unica para que empresas
y fondos presenten iniciativas solidas y

escalables, con la garantia de contar con
un socio publico que acomparia la inver-
sion privada y proyecta a Espafia como
Hub audiovisual de referencia mundial».
Aqui los datos aportan: Espafia se sitla
en el mercado global en una posicion in-
termedia, con una cuota de mercado del
1,6%, lo que se traduce en unos 1.662
millones de ddlares estimados. Si, son
cifras pequefias en comparacion con los
34.578 millones de ddlares y el 32,9%
de cuota de Estados Unidos, pero para

los analistas del informe, «el potencial de
crecimiento de Espafia es notablemente
qeelga rgmy, CI Cspmn_* Iscqrp_ dlbs-
stria esta detras de Reino Unido, Alema-
nia y Francia, pero la tasa de crecimiento
del 65,9% para el periodo 2021-2026 de
Espafia no solo supera el promedio glo-
bal del 58,6%, sino que también aven-
taja a Alemania.

Para eso ha habido también un creci-
kaglm gelga rgm cl cj I€kepm be
cknpcg_q w bc npmwcarmg ~clc«ag bmg
por las ayudas publicas al sector cinema-
rmepé«am, Cj I€kcpm bc clrdp_bcg osc
recibieron apoyo crecié un 50 por ciento
entre 2017 y 2021; y més de un 60% en
la cantidad de peliculas, proyectos o ci-
Icqg «1_Nag bmg, "Carc n_rpAl _gaclbclrc
pc-ch sl_ amppcj_adhl nmggat_ clrpc j_
asignacién de recursos y el incremento
bc “clc«agpang cl j_ dlbsqgrpg *r_Irm _
nivel de produccién como empresarial».
Con todos estos datos, parece evidente
que los 1.712 millones de euros anun-
agbmgcl kK wnn p «I lagpc dtcprg
en las empresas del audiovisual espafiol
puedan hacer que nuestra industria se
convierta en la potencia global que su
talento y capital humano ya han demo-
strado que son.
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© @ Shutterstock (2), courtesy of Forum Europeo Tv (1), Spain Audiovisual Hub (1), Net ix (2)



_ TAQUILLA

LA COMEDIA
DE HOLLYWOOD: -
DEVORADA POR EL

CINE EVENTO Y E
STREAMING

EN 2015, EL TOP-10 DE COMEDIAS DE ESTADOS UNIDOS EN
ESPANA SUMABA 35,1 MILLONES DE EUROS, CON UNA MEDIA DE
3,5 MILLONES POR TITULO; EN 2019, ANTES DE LA PANDEMIA, LA
SUMA HABIA CAIDO A 11,0 M€Y LA MEDIA A 0,8 M€Y EN 2025 ~ £
HASTA FINALES DE AGOSTO, APENAS 8,1 MILLONES, CON SOLO 2 |
TITULOS POR ENCIMA DEL MILLON. SOBREVIVEN LOS FORMATOS
HIBRIDOS Y ALGUNOS TITULOS PUNTUALES AUN ARRASAN. LA
MIGRACION AL STREAMING, LA FALTA DE UN STAR SYSTEM

COMICO O EL DECLIVE GENERALIZADO DE LAS “PELICULAS AN /
MEDIAS” EN TAQUILLA, ALGUNAS CLAVES 14 |

[ porLino Pulido |
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Bridget Jones: Loca por él,

en la imagen, recaudé 2,7
millones. en 2024. Abajo, stper
Barbie (2023), 33,7 millones.

A su izq., Bitelchus Bitelchds
(2024), 8,6 millones

urante los noventa y los 2000, la come-
dia fue uno de los géneros mas rentables
gracias a un star system comico muy
consolidado. Jim Carrey, Eddie Murphy,
Ben Stiller o Adam Sandler lideraron éxit-
os millonarios que funcionaban como re-

lojes en la taquilla global. Carrey, conocido
como el hombre de las mil muecas, llegd
a ser el actor mejor pagado de Hollywo-
od, encadenando titulos que superaban
con holgura los 100 millones de doélares en
Estados Unidos y también funcionaban en
Espafia. Peliculas de Eddie Murphy como
Superdetective en Hollywood (1984, 1,3
millones de espectadores en Espafia); de
Carrey como La mascara (1994, 2,7 millo-
nes de espectadores) o de Stiller como Los
padres de €l (2004, 2,7 millones de especta-
dores) parecian consolidar un lugar sélido
en la taquilla de la comedia americana. En
1990, una comedia romantica como Pretty
Woman, sin efectos especiales, congrego a
4,3 millones de espectadores. Se trata de
producciones que se promocionaban con
el carisma de los actores y lograban tener
impacto mundial superando el viejo prejui-
cio de que la comedia iviaja malT ya que
utiliza muchos cadigos locales dificilmente
trasladables a otras culturas.

Ese modelo se ha agotado. Hoy no existe
una gran estrella comica que arrastre al
publico a la sala solo por su nombre ni
quiza tampoco queda ninguna estrella ca-
paz de levantar una comedia con su cari-
sma. Las comedias de estudio ya no se con-
ciben como vehiculos de estrella sino, en
el mejor de los casos, como hibridos con
accién o romance que necesitan un gancho
extra para viajar internacionalmente. )

TOP 25 COMEDIAS EEUU EN TAQUILLA ESPANA 2015-2025 (YTD)

TITULO DIST GENERO

Comedia
Comedia
Comedia

Barbie Warner Bros
Bitelchus Bitelchus Warner Bros
Pixels Sony

Bridget Jones' Baby Universal Comedia

Comedia
Comedia
Comedia
Comedia

Birdman Fox
Space Jam 2 : Nuevas Leyendas Warner Bros
Focus Warner Bros
Ted 2 Universal

Entertainment
One Films

Johnny English: De nuevo en accion Universal
Ciudad perdida, La Paramount Int'l
Cazafantasmas Sony

Jojo Rabbit Walt Disney
Un espia y medio Universal
Becario, El Warner Bros
Free Guy Walt Disney
Vacaciones Warner Bros
Bridget Jones: Loca por el Universal
Dando la nota: Aun mas alto Universal
Peor vecino del mundo, El Sony
Pesadillas 2: Noche de Halloween Sony
Anora Universal
Baywatch: Los vigilantes de la playa Paramount Int'l
En guerra con mi abuelo Diamond Films
Babylon Paramount Int'l

Cafe society Comedia

Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia
Comedia

Fuente: Comscore

Nueva Zelanda, EEUU

FECHA REC.ACUM.
ESTRENO 3
EEUU 20/07/23 33.728.828 €
EEUU 06/09/24 8.595.243 €
EEUU 24/07/15 5.637.956 €

China, Francia, GB,
EEUU

EEUU 09/01/15
EEUU 23/07/21
EEUU 27/03/15
EEUU 31/07/15

ESPECTADORES
ACUM.
5.312.328
1.236.580
1.012.583

PAIS DE ORIGEN

16/09/16 5.322.759 € 855.286

4.496.704 €
4.451.581 €
4.225.157 €
3.985.799 €

714971
770.834
650.831
695.954

EEUU 26/08/16 3.854.578 € 623.963

3.837.550 €
3.343.432€
3.234.942 €
3.197.549 €
3.174.786 €
3.045.154 €
3.023.821 €
2.737.618 €
2.721.886 €
2.577.621€
2.460.715 €
2445340 €
2.340.880 €
2.313.438€
2.302.521 €
2.294.454 €

706.315
557.827
577.399
531.775
553.588
566.801
511.017
447.548
377.818
424.392
394.176
414.385
369.881
398.470
378.716
344.473

Francia, GB, EEUU 21/09/18
EEUU 13/04/22

EEUU 12/08/16
17/01/20
EEUU 08/07/16

EEUU 30/10/15

EEUU 18/08/21

EEUU 21/08/15
Francia, GB, EEUU 14/02/25
EEUU 22/05/15
Suecia, EEUU 28/12/22
EEUU 26/10/18

EEUU 31/10/24
China, EEUU 16/06/17
EEUU 04/12/20

EEUU 20/01/23




TAQUILLA

Los numeros de Comscore cantan.
En 2015, el Top-10 de comedias USA en
Espafia sumaba 35,1 millones de euros
con todos los titulos por encima del mil- |
I16n. Cuatro afios después, en 2019, la cifra ' : ke
total se hundia hasta 11 millo- :
nes, con solo cuatro peliculas
superando esa barrera. La pan-
demia acentud la tendencia: en
2023, el género vivié un espeji-
smo gracias a Barbie, que por
si sola recaud6 33,7 millones
y concentr tres cuartas partes
del total anual. Sin ese outlier,
el panorama es mucho mas po-
bre: en 2024 los diez titulos mas
exitosos apenas alcanzaron 15,7
kgjjmlcgw cl 0.03* ¥ _qgr_ «l_jcq
de agosto, se queda en 8,1 millo-
nes con solo dos titulos superando
el millén de euros, segun datos de
Comscore. La comedia media se
empequeniece: la mediana del Top-
10 pasa de 3,5 MA en 2015 a 0,82 MA en
2019; tras la pandemia queda en 0,65 MA
en 2024y 0,46 MA en 2025 YTD. Mas con-
centrada que nunca: el nimero uno anual
pasa de representar el 16% del Top-10 en
2015 a 20% en 2019, pero tras la pande- I — terainme
mia sube hasta 55% en 2024 y un extraor- 2‘:;2?09;;;”;320 B Fox Comedia 25/12/14 2100124 € 349.485 | 4194.639€ 683.489
dinario 74% en 2023 por Barbie. En otras | s Fox Comedia 26/06/15 2.006.536 € 338126 2006536€ 338126
palabras, vive de un outlier. Fuente: Comscore
El declive es evidente: lo que antes era un
—-shm amlgr_Irc bc amkcby q kebg qqc £
convertido en un género residual, depen-
diente de fenémenos aislados y sin ape-
nas capacidad de sostenerse como linea
regular de la taquilla. En Estados Unidos

‘L
|
wr—g -
CAIDA EN PICADO }1 _— b fo
=)

A laizq.,imagen de Johnny
English: De nuevo en

accion (2018), un éxito con
3,8 millones de taquilla

PAIS DE FECHA RECAUDACION | ESPECTADORES REC. ESP.
ORIGEN ESTRENO ACUM. € ACUM. ACUM.€ ACUM.

Pixels Sony Comedia 24/07/15 5.637.552 € 1.012.495 | 5.637.956 €  1.012.583
Birdman Fox Comedia 09/01/15 4.496.704 € 714.971 4.496.704 € 714.971
Focus Warner Bros Comedia 27/03/15 4.225.157 € 650.831 | 4.225.157 € 650.831
Ted 2 Universal Comedia 31/07/15 3.985.799 € 695.954  3.985.799 € 695.954
Becario, El Warner Bros Comedia 30/10/15 3.029.991 € 564.938 | 3.045.154 € 566.801
Vacaciones Warner Bros Comedia 21/08/15 2.737.618 € 447548 2.737.618 € 447.548
Dando la nota: Aun mas alto Universal Comedia 22/05/15 2.577.621 € 424392 | 2.577.621 € 424.392

Entertainment |- ¢, o 4ia 25/09/15 2.209.085 € 350110  2.209.085€  350.110

TiTULO ‘ DIST ‘ GENERO ‘
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TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2016

RECAUDACION
ACUM. €

PAIS DE
ORIGEN
China, Francia,

FECHA
ESTRENO

ESPECTADORES
ACUM.

REC.
ACUM.€

ESP.
ACUM.

TITULO DIST GENERO

ocurre lo mismo. En 2009' Resacon en Las Bridget Jones' Baby Universal Comedia GB: EEUU 16/09/16 5.322.759 € 855.286 | 5.322.759 € 855.286
Vegas recaudd 277 millones de dolares Cafe society E“(t)en’;al':'i‘l"r;:m Comedia EEWU 26/08/16 3.854.578 € 623963 3.854578€  623.963

Acti _ Cazafantasmas Sony Comedia EEUU 12/08/16 3.234.942 € 577.399 3.234.942€ 577.399

en el mercado domestlco y en 2014 Mal Un espia y medio Universal Comedia EEUU 08/07/16 3.174.786 € 553.588  3.174.786 € 553.588
ditos vecinos pa.sé de los 150 millones. iAve, Cesar! Universal Comedia | Jap6n GB,EEUU | 19/02/16 2.053.057 € 326.792 | 2.053.057€ 326.792
, , . Padres por Desigual Paramount Int'| Comedia EEUU 01/01/16 1.878.661 € 298.099 1.881.845€ 298.696

Una década después, las cifras son muy Juego de armas WamerBros | Comedia EEWU 09/09/16 1701359 € 267.633 1701359€ 267633
. . . o Malditos vecinos 2 Universal Comedia EEUU 22/06/16 1.602.063 € 286.572 1.602.063 € 286.572
inferiores: Sin malos rollos (2023) apenas Mejor... Solteras WarerBros | Comedia EEUU 12/02/16 1538.993 € 237.835 | 1538.993€  237.835

Malas madres Diamond Films Comedia EEUU 29/07/16 1.446.322 € 251974  1.446.322 € 251.974
Fuente: Comscore

alcanzé 50 millones y Cualquiera menos
ta fue la excepcion reciente con 88 mil-
lones, una cifra que fue celebrada
como un gran triunfo quedando
lejos de las cotas anteriores. En-
tre otras cosas porque se producen
menos: la comedia de presupuesto
medio practicamente ha desapareci-
do de los slates de los grandes estu-
dios, absorbida por las plataformas
o sustituida por hibridos capaces de
viajar mejor en el mercado global.

TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2017

. PAIS DE FECHA RECAUDACION | ESPECTADORES ESP.
pIST GENERO ORIGEN ESTRENO ACUM. € ACUM. REC.ACUM-€ ACUM.
Baywatch: Los vigilantes de

laplaya Paramount Int'l | Comedia China, EEUU 16/06/17 2.313.438,0000 € 398.470 2.313.438,0000 € 398.470

¢Tenia que ser el? Fox Comedia EEUU 13/01/17 1.909.928,0000 € 312.151 1.909.928,0000 € 312.151
Paddington 2 Warner Bros Comedia | Francia,GB,EEUU | 24/11/17 1.576.371,0000 € 244.526 1.606.327,0000 € 251.076
Un golpe con estilo Warner Bros Comedia EEUU 12/04/17 1.354.967,0000 € 215.107 1.354.967,0000 € 215.107
Una noche fuera de control Sony Comedia EEUU 21/07/17 1.320.996,0000 € 230.698 1.320.996,0000 € 230.698
Dos padres por desigual Paramount Int'l | Comedia EEUU 01/12/17 1.119.121,0000 € 176.571 1.126.671,0000 € 177.867
Dando la nota 3 Universal Comedia EEUU 29/12/17 1.116.110,0000 € 190.552 1.644.284,0000 € 275.663

;’ﬁg?“‘;e Gy EaiEEg Fox Comedia EEUU 28/07/17 713.623,0000 € 129.398 713.623,0000€ = 129.398

TiTULO

©® NoOUORWN P

9 Unavida a lo grande Paramount Int'l | Comedia EEUU 22/12/17 707.444,0000 € 118.574 753.222,0000 € 125.946
10  Suburbicon DeAPlaneta Comedia EEUU 08/12/17 642.375,7100 € 99.875 659.643,5200 € 103.152

Fuente: Comscore
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Con 5,63 millones en 2015, Pixels es un formato . o
( - M nibrido entre comedia y blockbuster En este contexto ha sorprendido el éxito

de Materialistas, convertido en uno de los
sleepers bcj «1_j bcj tep Imcl Cgn_a_ w
< osc aml«pk_osc*_j kclmgcl j_amkcbg_
TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQU”_LA ESPANOLA 2018 pmkﬁlrga_* qy cvgare sl fscamcl CJ kcpa_.
bm, Qg ck™_pem* Fmjjwummb Im jm cqrd jjc-
nando: ha dejado ese terreno casi en exclu-
qut_ _ j_q nj_r_dmpk_g* bmlbc cj gs~ellcpm
_"slb_waqc cgrpcl_ be dmpk_ pcesj_p,

PAIS DE FECHA RECAUDACION | ESPECTADORES REC. ESP.
ORIGEN ESTRENO ACUM. € ACUM. ACUM.€ ACUM.
Johnny English: De nuevo Universal Comedia Francia, GB,
en accion EEUU

fesadilas2iicelelie Sony Comedia EEUU 26/10/18 2.445.291 € 414372 | 2445340€ 414385

Halloween
Noche de juegos Warner Bros Comedia EEUU 27/04/18 1.301.528 € 240.245 | 1.301.528 € 240.245 UN PROBLEMA ESTRUCTURAL.

Escuela para fracasados Universal Comedia EEUU 19/10/18 1.054.980 € 174.278  1.054.980 € 174.278 1 H Sicaz Ci H H H
Book Club Vertigo Films Comedia EEUU 14/09/18 1.009.057 € 181.721 | 1.010.000 € 182.619 ASjn_ Jcq CJ bcajgtc be J_ carpey)_ be

iQue guapa soy! Entertainment | o\ \ojia | China,EEUU | 15/06/18 885.443 € eI e | Fmijwummb cq eclcp_jgx_bm8 cj _rp_argtm

One Films q o
#Sexpact Universal Comedia EEUU 04/05/18 687.509 € 157.584  687.509€  157.584 bc jmg nrsjmg gc _nmw_ (o] | dp_lOSgag_q

" Entertainment i - =
Espia que me planto, El One Films Comedia EEUU 17/08/18 613.673 € 109.040 615.653 € 109.400 am 1 qmjgb_b_q* Im CI _armpcq am km _l r_am,

Dando la nota 3 Universal Comedia EEUU 29/12/17 528.067 € 85.088 | 1.644.284 € 275.663 H H H
;Quien esta matando a los W j_ amkcbg * nmp B_rsp jex * qc b_ k_j
¢ Diamond Films = Comedia EEUU 24/08/18 414.951 € 74.348 414.951 € 74.348 . . u >

Ll _j_ dp_losgag * nmposc cq sl etlcpm
Fuente: Comscore osc lcacqyr_ dpcgasp. w Imtcb b cl a b_
propuesta. Esa dificultad para convertirse
en evento la coloca en desventaja frente a
j__aagAl mj__lgk_agAll, ?bckdgt _slosc
j_ amkcbyg gscjcqcp " _pr cl amkn p -

PAIS DE FECHA RECAUDACION | ESPECTADORES REC. ESP. glolnl Eaint i bIOCkbUSter' ni siquiera ese

ORIGEN | ESTRENO |  ACUM.€ ACUM. ACUM.€ | ACUM. kclmp npegsnscgrm j_ g jt_ cl r_osgjj_8
Dia de lluvia en Nueva York A Contracorriente | Comedia EEUU 11/10/19 2.222.824 € 375.312 | 2.230.883 € 376.490 F AN A
Timadoras compulsivas Universal Comedia EEUU 10/05/19 2.127.854 € 377.612 2.127.854 € 377.612 CJ nc Jgam f— bCh—bm bC thj_ amkm agr—

Chicos buenos Universal Comedia EEUU 23/08/19 2.112.297€ 364.912  2112297€  364.912 gknpcqag 1 bg‘jc cl q_l g w gc am 1 dmpk
Zombieland. Mata y remata Sony Comedia EEUU 18/10/19 1.860.561 € 368.511  1.860.561 € 368.511 = =

Familia al instante Paramount Int'l | Comedia EEW 25/01/19 951.783 € PSSR ARl | aml amlgskgpj_ cl nj_r_dmpk_g, ? cjjm gc
Entertainment

Casi imposible 5 Comedia EEUU 17/05/19 680.221 € 119.646 688.781 € 121.152 1 1 v H *
One Films gsk_ cj «l bc j_g ncjjasj_g kceby_g* osc

Gordoy el aco,El (Stan Entertainment Canada, GB,

7 golie) One Films Comedia sy 15/03/19 340.443 € 58.688 351763 € 60.639 f_ amlacl rp_bm cj kcpa_bm cl sl mg nmamg
L (¢ Uni | © di Suecia, EEUU 28/06/19 286.979 € 46.621 287.183 € 46.661
o e niversa Omedla - Suecia dclAkclmg, J_amkcbg gc ¥ amltcprgbm*
N A Contracorriente . Comedia Francia, EEUU 10/05/19 242.886 € 41.690 243.136 € 41.740 A q

armario de lkea o , bckagt cl sl dmpk_rm ncjgepmgms ksafmg

0 Farewell, The Vertigo Films Comedia EEUU 08/11/19 172.223 € 30.386 182.807 € 32.282 - = O -
S — rck_g osc T_ac tcglrc _amq pegsjr_~_1 am-
. kchby_~jcq fmw gc ncpag ¢l kog bcejga_bma,
TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2020 1Qsdpc r_k g0l ¢j etlcpm s ageprm kgcbm
_cvnpeg_pgc aml jg~cpr_b=Cqg__srmaclgsp_
gknjjagr *gsk b__ja k™ gm bcj kcpa_bm*

: . PAIS DE FECHA | RECAUDACION | ESPECTADORES REC. ESP. wshb cvnjoa p nmp osi j £ bch bm
TiTuLo DIST GENERO ORIGEN ESTRENO ACUM. € ACUM. ACUM.€ ACUM. s v F J6a_p nmp Jma T -
de llenar cines.

Nueva Zelanda,
! 17/01/20 3.195.425 € 531.446 | 3.197.549 € 531.775 - ~ A
EELU Aml cgren_Imp k *cl Cgn_a_r_kgill gc

En guerra con mi abuelo Diamond Films | Comedia EEUU 04/12/20 1.482.099 € 242.147 = 2.302.521 € 378.716 . . .
Rifkin's Festival TiPictures | Comedia | "@N&.EsPaRa, | 50450 685.669 € AR IR ) aprecia que los pocos exitos recientes del

Como perros y gatos: e etlcpm gml fj pgbmg, CI 0. 02 cj I€kcpm

; Warner Bros Comedia EEUU 09/10/20 411701 € 68.892 411991 € 68.982
La patrulla unida

Familia que tueliges,La | AContracorriente | Comedia EEWU 17/07/20 266.473 € AN g | uno fue Bitelchus Bitelchus* amll 6*4 kgj-

Emma Universal Comedia GB, EEUU 30/10/20 244302 € 39.040 255.562 € 40.680 7 o PN A g
Jugando con fuego Paramount Int'l | Comedia EEUU 17/01/20 172594 € 30.094 172.895 € 30.167 Jmlcq bC CSpmq koq bC j_ kgr_b bC rmbm C.l

Donde estas, Bemadette | CerANMENt - conegia EEUU 10/07/20 165.180 € PRI ARl | Rnnt/ . bc amkcbg_g SQ7? bcj _am, Cl 0. 01*

One Films

Personal Assistant Universal Comedia EEUU 26/06/20 160.000 € 28.795  160.000 € 28.795 Cj dcl Akc Im Barbie bgqn | pA Cj edl cpm T -
Australia, GB, —

Little Monsters A Contracorriente = Comedia EEUU 14/08/20 86.120 € 14.010 86.120 € 14.010 qr_ 11*5 kg] jm I Cq bC cspmq Cl qmjgr ng* rpcq
Fuente: Comscore cuartas partes de todo el total anual. Son
cvacnagmlcqg osc aml«pk_1 j_ pcej_8 gmjm

TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2021 funcionan propuestas capaces de Gonver-
tirse en evento, CI n_p_jcjm* _ lgtcj ejm™_j*
rjrsjmg amkm La ciudad perdida* amk<chbg_

, . PAIS DE FECHA | RECAUDACION | ESPECTADORES |  REC. ESP. X
TiuLO DIST GENERO | oore | ESTRENO | ACUM € ACUM. acome | acum. bc tclrsp g osc cl 0.00 pca_sbA 1*1

: . = o
Space Jam 2 :Nuevas Wamer Bros | Comedia EEWU 23/07/21 4.449.939 € vy p——« k<gjjmicg cl Cgn_a_* m Free Guy* amkchby_

Leyendas

Free Guy _ WaltDisney | Comedia EEUU 18/08/21 3.023.777€ IR e bc _aagAl osc jmepA 1 kgjjmlcg* kscarp_I
Cronica francesa def Liberty, | oy pispey | Comedia 22/10/21 956.503 € 149678 966.402€ | 151277 | SNOIS{ol [N/AY| S [ W (ool [T oIV |

Kansas Evening Sun, La
En guerra con mi abuelo Diamond Films | Comedia 04/12/20 820.147 € 136.514 2.302.521 € 378.716 H A H 1 H
Ultima gran estafa, La Vertice Comedia 30/12/20 469.743 € 71.967 508.788 € 79.653 e—p—l rgX_I bm CJ ancaroaSjm tqu_] bCJ
Chico, El (100 afios) A Contracorriente | Comedia 05/02/21 99.714 € 20.308 100975 € VR plockbuster tradicional.

Emma Universal Comedia \ 30/10/20 11.260 € 1.640 255.562 € 40.680

Dos padres por desigual Paramount Int'l | Comedia 01/12/17 5.375€ 1.005 1.126.671€ 177.867

Bitelchus (1988) (re) Park Circus Films | Comedia 21/02/19 4583 € 907 5.974€ 1.133

10 Golpe, El (1973) Universal Comedia 26/06/20 4.221€ 734 9.111 € 1.720

Fuente: Comscore

TiTULO DIST GENERO

21/09/18 3.835.831 € 705.953 | 3.837.550 € 706.315

1

TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2019

TiTULO DIST GENERO

Jojo Rabhbit Walt Disney Comedia
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Jojo Rabbit (2020),
una comedia muy
peculiar ambientada
durante el nazismo
que recaudo 3,2
millones

El descuido de la comedia por parte de
Hollywood ha abierto, eso si, una puer-
ta de oportunidad a la comedia local. En
Espafia, el género ha demostrado una vita-
lidad notable: seis de las diez peliculas més
taquilleras de la ultima década son come-
dias y, si se amplia la muestra a las veinte
mas vistas suman trece, acumulando casi
el 70% de la recaudacion total de ese top
20. La saga Padre no hay mas que uno de
Santiago Segura, Campeones, Tadeo Jones
0 Ocho apellidos vascos son algunos ejem-
plos de titulos que han marcado récords
y se han convertido en fenémenos socia-
jcq _bckoq be adlck_rmepd«amg, Kalrp g
Hollywood ha abandonado la comedia,
en Espafa ha encontrado un espacio fértil
donde conectar con el pablico a través del
humor cotidiano, familiar o costumbrista.
En un mercado polarizado por los gran-
des eventos internacionales, la comedia
espafola sigue demostrando que, cuando
se acierta en el tono y en la propuesta, ain
es capaz de llenar salas y sostener buena
parte de la taquilla anual.

BOX OFFICE
Octubre 2025
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TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2022

TITULO

Ciudad perdida, La

Menu, El

Peor vecino del mundo, El
Dog. Un Viaje Salvaje

Insoportable peso de un
talento descomunal, EI

Jackass Forever

Con canasy a lo loco
Carifio, cuanto te odio
Familia que tu eliges, La

Cronica francesa del Liberty,

Kansas Evening Sun, La

Fuente: Comscore

PAIS DE FECHA RECAUDACION | ESPECTADORES ESP.
TMLo DIST GENERO ORIGEN ESTRENO ACUM. € ACUM. REC.ACUM € ACUM.

S W NP

6

7

8

10

Paramount Int'l
Walt Disney
Sony
Diamond Films

Diamond Films

Paramount Int'l
DeAPlaneta
Vertice
A Contracorriente

Walt Disney

. PAIS DE
GENERO ORIGEN
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia Suecia, EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU

FECHA
ESTRENO
13/04/22
02/12/22
28/12/22
22/04/22

17/06/22

11/03/22
12/08/22
18/11/22
17/07/20

22/10/21

RECAUDACION
ACUM. €
3.343.172 €
1.382.526 €
915.788 €
357.317 €

137.025€

105.735€
28.770 €
27.148 €
11.156 €

9.809 €

ESPECTADORES

557.765
207.105
151.828

62.068

21.356

16.484
4.704
4.330
2.487

1.599

TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2023

Barbie

Babylon

Peor vecino del mundo, El
Golpe de suerte

Mansion Encantada (Haun-
ted Mansion)

Sin malos rollos
Triangulo de la tristeza, El

Asteroid City

Peor equipo del mundo, El
(Next Goal Wins)

Vida perra

- Fuente: Comscore

Warner Bros
Paramount Int'l
Sony
Wanda

Walt Disney

Sony
Avalon Distri-
bucién
Universal
Walt Disney

Universal

Comedia
Comedia EEEUU
Comedia Suecia, EEUU
Comedia Francia, EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia GB, EE(.JU'
Francia
Comedia EEUU
Comedia GB, EEUU
Comedia EEUU

20/07/23
20/01/23
28/12/22
29/09/23

28/07/23
23/06/23
17/02/23
16/06/23
27/12/23
22/09/23

33.717.173 €
2.294.146 €
1.544.760 €
1.499.565 €

1.422.822 €
1.217.133 €
1.103.850 €
843.902 €
456.575 €
408.047 €

5.310.250
344.440
241.996
254.766

233.097
187.185
173.946
129.030
70.623
72.710

TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2024

TITULO

Bitelchus Bitelchus
Que se quedan, Los
Fly Me to the Moon
Chicas malas
Anora

Ex-Maridos

Peor equipo del mundo, El
(Next Goal Wins)

Monje y el ri e, El

Dream Scenario

Un desastre es para
siempre

Fuente: Comscore
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Warner Bros
Universal
Sony
Paramount Int'l

Universal
Avalon
Distribucion
Walt Disney

A Contracorriente
Vertigo Films

Diamond Films

PAIS DE

GENERO ORIGEN

Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia GB, EEUU
. Bhutan, Francia,
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU

FECHA
ESTRENO
06/09/24
03/01/24
12/07/24
12/01/24
31/10/24

07/06/24

27112/23

02/08/24
01/03/24
13/09/24

RECAUDACION
ACUM. €
8.594.358 €
1.643.682 €
1115292 €
688.020 €
673.881 €

180.359 €
151.135€

148.680 €
133.001 €
107.493 €

ESPECTADORES
ACUM.
1.236.353
252.113
168.189
99.557
117.544

29.840

22.572

25.384
22.211
17.586

TOP 10 COMEDIAS EEUU TAQUILLA ESPANOLA 2025

TITULO

Bridget Jones: Loca por el

Materialistas

Anora

Ponte en mi lugar de nuevo
Trama fenicia, La

Real Pain,A

Agarralo como puedas

Un “Like* de Bob Trevino
Fuera de la ley

Different Man, A

Fuente: Comscore

Universal

Sony
Universal
Walt Disney
Universal
Walt Disney
Paramount Int'l
A Contracorriente
Filmax
Vertigo Films

: PAIS DE

GENERO ORIGEN
) Francia, GB,

Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia | Alemania, EEUU
Comedia Polonia, EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU
Comedia EEUU

FECHA
ESTRENO

14/02/25

14/08/25
31/10/24
08/08/25
30/05/25
10/01/25
22/08/25
18/07/25
07/02/25
31/01/25

RECAUDACION
ACUM. €

2.721.886 €

2.005.545 €
1.666.999 €
952.716 €
806.473 €
555.598 €
361.610€
229.515€
77.030 €
74.462 €

ESPECTADORES
ACUM.

377.818

293.413
252.337
136.516
144,671
82.651
52.423
37.573
12.664
12.801

3.343.432€
1.483.596 €
2.460.715 €

357.317€

137.025€

105.735 €
28.770 €
27.148 €

284229 €

966.402 €

33.728.828 €
2.294.454 €
2.460.715 €
1.501.673 €

1.422.822 €
1.217.133 €
1.106.811 €
844.109 €
607.710 €
408.047 €

8.595.243 €
1.739.094 €
1115292 €

688.020 €
2.340.880 €

180.359 €

607.710 €

149.121 €
133.001 €
107.493 €

2.721.886 €

2.005.545 €
2.340.880 €
952.716 €
806.473 €
555.598 €
361.610€
229.515€
77.030€
74.462 €

1.236.580

557.827
222282
394.176

62.068

21.356

16.484
4.704
4.330

53.699

151.277

5.312.328
344.473
394.176
255.256

233.097
187.185
174.758
129.060
93.195
72.710

268.021
168.189

99.557
369.881

29.840

93.195

25.608
22.211
17.586

377.818

293.413
369.881
136.516
144.671
82.651
52.423
37.573
12.664
12.801

© courtesy of Warner (3), Sony, Universal (2), Disney



FESTIVAL DE CANNES
2025 SELECCION OFICIAL
COMPETENCIA

HE
MIN

PROTAGONIZADA POR
JOSH 0’CONNOR

MUBI FRESENTAUNAPRODUCC\ONDE FILMSCIENCE y MUBI JOSH O'CONNOR “THE MASTERMIND”
HAIM HOPE DAVIS JOHN MAGARO GABY HOFFMANN JASPER THOMPSON
STERLING THOMPSON v BILL CAMP castin GAYLE KELLER wmusicaoriciva. ROB MAZUREK

P, 3
i pectovevesruano AMY ROTH vame KELLY REICHARDT osctoverronuceor ANTHONY GASPAR fz(‘fv?u‘,chur
. . () 31 D E OCTU B R E i omeccionoe Forosraria CHRISTOPHER BLAUVELT probucrores eiecumivos EFE CAKAREL JASON ROPELL
i ZANEMEYER SAM TISCHLER prooucioaror NEIL KOPP,P.G.A. VINCENT SAVING ANISH SAVJANI,P.G.A.
EN CINES i escrmavoricioaror KELLY REICHARDT



_INVESTIGACIONES

¢ SUBVENCIONES
O INCENTIVOS?

EL CINE ATRAPADO
EN UN EXCEL

ANTE UNA LEY DEL CINE QUE NUNCA LLEGA, LOS PRODUCTORES COINCIDEN: EL MODELO
ACTUAL DE FINANCIACION NO FUNCIONA. PILAR BENITO, FERNANDO BOVAIRA, EMMA
LUSTRES Y GONZALO SALAZAR SIMPSON DEFIENDEN MANTENER UN SISTEMA MIXTO, PERO
CARGAN CONTRA UN ESQUEMA QUE PRODUCE DEMASIADAS PELICULAS BARATAS Y
POCO COMPETITIVAS, EXIGE REQUISITOS IMPOSIBLES Y TERMINA BENEFICIANDO MAS

A RODAJES EXTRANJEROS QUE A PRODUCCIONES NACIONALES

| por Juan Sarda Frouchtmann |

3 BOX OFFICE
Octubre 2025
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DEL CINEM
DIROMA

" Emma Lustres
= Co-fundadora de Vaca Films
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El audiovisual espafiol estd mucho
mejor que hace diez afios; el mercado
aglck_rmepb«am* ksafm ncmpf* pcgskc
Ckk_ Jsqgrpegt npmbsarmp_ bc T_a_ Dgj-
ms. Con la ley encallada desde hace al
menos tres afios Acuando en 2022 el
Consejo de Ministros aprobé el antepro-
armC* cj bg_elAgrgam cq sl16lgkces cj
j Im gmjm Im dslagml_* qc
grpe, Cj 8a_d0 n_p_ rmbmagp*

Fernando Bovaira

- CEO de Mod

gml d_kgjg_pcg m be ctclm* gc tcl cl nj_-
r_dmpk_gmcl a_g_f* pcamImac Dcpl_Ibm
@mt _gp &KMB Npmbsaagmlcqg®, Cjjm F_
provocado un evidente empobrecimien-
rm bc j_ t_pgcb_b bej aglc cgn_amj* cll cj
gue ha desaparecido casi por completo
cj aghc fggrApgam wcj ~jmai " sqrept cj rc-
ppmpt cj aglc hstclgj ¢ glajsgm cj rfpgjjcpt
rp_q sl_ Gnma_ bc cgnjclbmp* _emlgx_, W
_ kclmg t_pch_b* kclmg n€ " jgamg,

INCENTIVOS EN AUGE
La tendencia no es exclusiva de Es-
ia. En toda Europa Oy también en

a las subvenciones



INVESTIGACIONES

Resultado: traslado masivo de rodajes
a estas regiones, que ven Sus recursos
tensionados. El Observatorio Europeo
?sbantgis | aml«pk_ j_ rclbclag 8 cl
los paises que aplican rebates, el peso de
los incentivos ha pasado del 44 % al 58
% del gasto publico entre 2018 y 2022,
mientras las subvenciones pierden peso
relativo.
En este panoram
tamente suprimir
jarlo todo en mano
0s. Pero todos los pro
isten en que el mejor
to, aunque no

Igunos piden direc-
venciones y de-
ivos mas

=

solo en incentivos es falso. Los inverso-
res Nno miran guiones: buscan seguridad
«l_lagp_w “clc«agng «ga_jcqf, @mt_g_
completa el retrato: «El sistema de ayu-
das generales ya es objetivo: se basa en
trayectoria del director, de la productora,

j_«1_lag aghl w j_ bgirpg sagy v,

PELICULAS PARA EL EXCEL

Lo que esta claro es que nadie esta
contento. El sistema de puntos se ha
amltcprdm cl sl_ m gcaggpl, @clgm jm
llama sin rodeos «una perversién en un
Cvacjf, Q_j_x_p Qd<ngml jm aml«pk_8
«Disefiamos las peliculas para que se
acojan al modelo de ayudas, en lugar de
pensar que ula queremos hacer».
W @mt_g 6g _jj68 "Bgica_p sl npm-

0 para ro 0 por la

oA

Pilar Benito
Directora general Morena Films

biara y les dio igual», dispara Lustres.
Desde entonces conviven dos tipos de
ayudas: las selectivas, para proyectos
con ivalor culturalt (maximo 800.000 A
ecision de un comité) y las generales,
ones, basadas en criterios ob-
aldo televisivo, trayec-
jeres. Pero como
sistema de
ionado: hay
6n de 100 a
as pelicu-
el




Gonzalo Salazar Simpson
Ceo Lazona Pictures

ultimos afios abre otro debate. Todos ce-
lebran el aumento de directoras y sus
éxitos, pero varios creen que tras una
primera fase dura, habria que ajustar.
«Se ha favorecido a la mujer, y eso ha
tenido resultados muy positivos, pero
se ha hecho desfavoreciendo a los hom-
bres, eso es una realidad. Un hombre no
va a rodar una pelicula de 3 millones de
euros cuando tiene una intensidad del
50 % en la ayuda y una mujer del 75
%, a no ser que entre un proveedor muy
fuerte», dice Salazar Simpson.

Bovaira coincide: «Si pasas de un millon
y medio de presupuesto, estas limitado
al 50 %. Eso genera un agravio compa-
rativo. Habria que fomentar las politicas
bc aagAl _«pk _rgt 8 53 # kshepeg jel-
es_( amm«ag_jcq _j 6. #, Cl cj a_gm bc
mujeres directoras y hombres directores

noveles, deberia subirse el limite de la
intensidad». Y Benito remata: «El siste-
ma se cred en 2015 y no se ha revisitado.
Favorece a las mujeres: triple proteccion,
reserva, mas puntos e intensidad de ayu-
das muy superior. Que sigan mas mu-
jeres contando mas historias, pero que
hombres y mujeres no compitan sino
que convivan en condiciones mas favo-
recedorasy.

INCENTIVOS FISCALES, NO TAN
BONITOS

Aungue en teoria permiten hacer peli-
culas sin subvencion, la realidad es mas
bsp_, "Sq_kmg cj glaclrgtm w_cl 0. . 6*
fuimos pioneros© pero Hacienda era
muy reacia, habia inseguridad juridica.
El incentivo era complicado, no estaba
al alcance de empresas pequefias, habia
bg«asjr_b bc clamlrp_p gltcpgmpeqf* pe-
cuerda Lustres. «Hoy esto ha cambiado
mucho, hay mas inversores e interme-
diarios. Ahora mismo el incentivo esta
mas al alcance de cualquier productora.
El incentivo es mas seguro pero eso no
quelg«a_osc qc_ddagj n_p_j_gncosca g8
desde el punto de vista de cash es un
problema, porque el dinero no llega de
inmediato».

Ademas, los incentivos tampoco son
una ganga. Los intermediarios se lle-
van comisiones elevadas y, junto con la
rentabilidad garantizada del 20 % para
los inversores, buena parte del dinero
no acaba en la pelicula. «El coste de los
intermediarios es muy elevado para un
trabajo muy limitado. Se pierde mucho
dinero por el camino», denuncia Benito.
«Habria que limitar sus margenes; lo
que se llevan deberia computar
como dinero publico», afia-
de Salazar Simpson.

Nmp €jrgkm* cj ep_I b_klg«a_-
do es el propio cine espafiol: la
mejora de los incentivos ©apun-
talada por los mas de 3.000 mi-
llones del Spain Audiovisual HubS
f_ “clc«ag bm gn~pc rmbm _ pmb_hcq
extranjeros. «\Rumania o Francia, ;qué
queremos ser? El destino de un porcen-
taje superior al 50 % de esos incentivos
va a companiias extranjeras. Esto vuelve
a ser politico y es un error, porque un
nmpaclr_hc k_wmp bc glaclrgtm «ga_j bc-
beria ir a productoras nacionales», sen-
tencia Salazar Simpson.

La fotografia es clara: los incentivos han
crecido, las ayudas se estancan o incluso
caen y el sistema de puntos se ha perver-
tido. El resultado es un cine espafiol que
produce demasiado, con presupuestos
cada vez mas bajos y una competitividad
limitada en taquilla y en festivales. Todos
los productores coinciden en que el futu-
ro pasa por un modelo mixto, pero con
reglas distintas: menos burocracia, mas
=cv( gjgb_b wsl_ _nscqr_ bcagbgh  nmp
la industria nacional. Mientras tanto, las
camaras ruedan peliculas disefiadas para
cuadrar un Excel, rodajes que migran a
donde hay mejor deduccion y producto-
ras que sobreviven a base de equilibrios
imposibles. La paradoja es brutal: Espa-
fia presume de ser hub audiovisual euro-
peo, pero su propio cine corre el riesgo
de quedarse sin aire. El sector pide me-
nos peliculas invisibles y mas titulos ca-

paces de cruzar fronteras. B
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© Getty (3), Shutterstock (1), courtesy of Morena Films (1), Courtesy of Lazona
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CINE ESPANOL EN
ESTADOS UNIDOS:
UN MERCADO

GRANDE... Y DIFICIL

EN ESTADOS UNIDOS HAY MAS DE 57 MILLONES DE PERSONAS

QUE HABLAN ESPANOL, EL SEGUNDO PAIS DESPUES DE MEXICO.

SIN EMBARGO, LA PRESENCIA DE LAS PELICULAS NACIONALES EN

EL MERCADO CINEMATOGRAFICO MAS GRANDE DEL MUNDO SE
REDUCE A ALMODOVAR Y POCO MAS CON SOLO 15 MILLONES

DE DOLARES RECAUDADOS DESDE 2015. EL GIGANTE AMERICANO
DESTACA MAS COMO COPRODUCTOR CON 28 COLABORACIONES,
CASI SIEMPRE CON UNO DE LOS DOS PAISES COMO SOCIO

MINORITARIO

| por Juan Sarda Frouchtmann |

L

spafa se ha convertido en un gran pla-
t6 para Hollywood gracias a los incentivos
«ga_jeqw_ sl amltclgm “gj_rcp_j bc amnpm-
bsaagAl osc d agjgr_ ¢j rp_~_hm ambhshm*
pero la relacion es profundamente asimé-
rpga_8 kgclrp_g jmg pmb_hcq wj_g amnpmbsa-
ciones norteamericanas encuentran en
Iscarpm n_jgq s rcppeIm dOprgj* cj aghc cgn_-
amj _ncl_gjmep__“popgc n_gm cl ¢j K wip
kcpa_bm aglck_rmepb«am bcj kslbm, Qg
T wsl reppelm cl ¢j osc Bml_jb Riskn*
cj npcggbclrc m™qgeqgmd_bm aml j_ ~ j Ix_
amkcpag_j* nscbe bmplkgp rp_losgim cq cl ¢j
aglc, Dp_lag_cqcj €lgam n_jg maagbclr_jcl
el que las peliculas locales superan en cuo-
r__j_qcar_bmslgbclgeg, Cl cj a_gm be Co-
n_a *j_bgcpclag cq_ “psk_bmp_, Cjaglc
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_kcpga_Impca_sbAgmjmcj _amn_g _bm* osc
Im dsc cvrp_mpbgl_pym* 147 kgjjmlcqg be cs-
pmg cl Iscarpm n_jg* sl 55# bc j_ r_osg-
jji_ mr_j qce€l Amkgampc, CI amlrp_grc*
las producciones espafiolas solo han
arafiado en torno a los 15 millones de
bAj_pcq cl CC, SS, cl jmq €jrglmq bgex
_amq wmafm kcqgeqg* a_qgg rmbmg «pk_-
bmg nmp ?jkmbAt p, S1_ agp  Ksw
ncosca_osc*cl a_gm bc pcnpeg_jo g
nmp jmg glaclrgtmg «ga_jcq _ pmb_-
hcq amkm jmg osc _kel xAj A g
@j_Na_* rclbpj_ cga_gm cdcarm cl
j_aglck_rmep_dj_ 1 _agml_j,

?j m~qept_p j_q 03 ncjjasj_q cg-
pafiolas (no coproducciones)
carpel b g cl j_ Ejrgk_ bla b
j_pe_cl Car_bmg Slgbmg* jm npg-
mero que llama la atencidén es que
bc cgmg / 3 kgjjmleg & 2*6 n_p_ qcp
cv_armg™ /1*3 amppcgnmibcl _ j g
ncjjasj_g bc ?jkkmbAt p, Begr_a Do-
lor y gloria 80./ 7" Imkgl b bmg
Mga_pt osc gsncpA jmg 2*3 kgjjmlcq,
Kéq _jjo bcj eclgm k_lafcem* cj gl-

Dolor y gloria, de Alimodévar,
pelicula espafiola mas taquillera en
EEUU en la dltima década



TAQUILLA DE PELICULAS ESPANOL

TITULO ORIGINAL
Loreak
La isla minima
Truman
Julieta
El olivo
Mimosas
Verano 1993
Birdboy: The Forgotten Children
The Bookshop
Loving Pablo
El reino
Dolor y gloria
Madre
La trinchera in nita
O que arde
Las nifias
Madres paralelas
El buen patrén
Alcarras
As bestas
Unicorn Wars
Robot Dreams
Cerrar los ojos
20.000 especies de abejas
The Room Next Door

TITULO EN EEUU
Flowers
Marshland
Truman
Julieta
The Olive Tree
Mimosas
Summer 1993
Birdboy: The Forgotten Children
The Bookshop
Loving Pablo
The Candidate
Pain and Glory
Mother
The Endless Trench
Fire Will Come
Schoolgirls
Parallel Mothers
The Good Boss
Alcarras
The Beasts
Unicorn Wars
Robot Dreams
Close Your Eyes
20,000 Species of Bees
The Room Next Door

ANO PRODUCCION

FECHA ESTRENO EEUU
18/12/2015
09/02/2016
06/04/2016
21/12/2016
19/05/2017
09/06/2017
01/06/2018
15/12/2017
24/08/2018
05/10/2018
31/05/2019
04/10/2019
20/11/2020

2020 (festivals/limitado)
02/10/2020
2021 (NY/LA)
24/12/2021
2022
07/04/2023
02/06/2023
2023
10/11/2023 (NY/LA)
23/08/2024
03/05/2024
20/12/2024

Julianne Moore y Tilda
Swinton en La habitacion

de al lado

S (NO COPRODUCCIONES) ESTRENADAS EN EEUU 2015-2025

DISTRIBUIDORA EEUU RECAUDACION EEUU
Music Box Films 61.568%
Outsider Pictures n/a
First Run Features 210.840%
Sony Pictures Classics 1.940.948%
Music Box Films n/a
Grasshopper Film n/a
Oscilloscope Laboratories 185.903%
GKIDS 38.786%
Greenwich Entertainment 1.588.150%
OTL Releasing / Universal 22.017%
Oscilloscope Laboratories n/a
Sony Pictures Classics 4.567.338%
Film Movement n/a
Net ix (festivals) n/a
Kino Lorber n/a
Oscilloscope Laboratories n/a
Sony Pictures Classics 2.297.501%
Cohen Media Group 363.130%
MUBI 41.093%
Greenwich Entertainment 46.105%
GKIDS n/a
NEON 875.215%
Film Movement 79.017%
MUBI n/a
Sony Pictures Classics 2.519.488%

terés estadounidense es limitado. Lo poco
gue llega responde a la aureola de cine de
autor (Truman, 210.000 délares; Cerrar los
0jos, 79.000), al tirén de Javier Bardem o
Penélope Cruz en el reparto (Loving Pablo,
22.000; El buen patrén, 363.000), o a ti-
tulos rodados en inglés como La libreria
(1,5 millones), de Isabel Coixet, la pelicu-
la espafiola ino AlmoddvarT espafiola mas
exitosa en ese mercado. Otros titulos como
La isla minima, El reino o 20.000 especies
de abejas tuvieron estrenos testimoniales
w @mv Md«ac Kmim Bgqapsgp pcnmpr_ pc-
sultados.

COPRODUCCIONES Y PLATO DE
RODAJE

Donde los lazos entre Espafia y Estados
Sldmg gygml qeelga rgtmg cq cl j_ amnpm-
duccioén. Segun datos del ICAA, entre 2018
y 2023 ha habido 28 coproducciones, de
un total de 270 producidas en Esparia, >
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