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E

UN CINE VALE MÁS 
QUE MIL PELÍCULAS

l título de este editorial es deliberadamente pro-

vocador, ya que, como enseña la propiedad con-

mutativa, el cine no existiría sin las películas, y 

viceversa. Pero la provocación sigue siendo válida. 

Si bien es cierto que se habla con frecuencia sobre 

la centralidad de las campañas de marketing para 

jmq «jkcq* osc qgesc qgclbm cqclag_j* lm qc bcbg-
a_ qs«agclrc _rclagĄl _ j_ amkslga_agĄl osc jmq 
cines podrían desarrollar para autopromocionarse. 

Las salas tienen un valor, una fuerza y recursos 

que, en lugar de darse por sentados, deberían ser 

reconocidos y aprovechados al máximo. ¿Cuántas 

tcacq jmq cvfg`gbmpcq pc_jgx_l gltcpqgmlcq qgelg«-

cativas en sus instalaciones, pero el público no se 

da cuenta, simplemente porque no se les ha infor-

mado adecuadamente? Cada novedad, si no está 

_amkn_ă_b_ bc sl_ amkslga_agĄl c«a_x* amppc 
el riesgo de pasar desapercibida. Por lo tanto, es 

fundamental redescubrir los puntos fuertes y en-

contrar la manera más efectiva de dar a conocer 

estas fortalezas al público exterior. Además, hay 

una creciente necesidad de formación para sacar el 

máximo provecho de las redes sociales, herramien-

tas esenciales para alcanzar a un público amplio y 

diverso. Pero no solo eso: también es importante 

promover eventos locales que involucren a las co-

munidades, considerando la oportunidad de hacer 

publicidad exterior en ubicaciones estratégicas. Y 

si no se dispone de tecnologías avanzadas, tal vez 

se pueda aprovechar el confort, la programación, 

los amplios espacios, los eventos con talentos, las 

promociones a medida o los formatos originales 

que se puedan difundir en pequeñas dosis a través 

de video en redes sociales. En resumen, todo pue-

de contribuir a construir una identidad alrededor 

bc sl aglc* qmjm f_ac d_jr_ gbclrg«a_p jmq nslrmq 
fuertes sobre los que apoyarse. De hecho, aquellos 

que ya se han movido en esta dirección pueden 

amlr_p aml sl_ `_qc bc cqncar_bmpcq kôq «cjcq 
w sl_ k_wmp _¬sclag_, Nmposc as_lrm kôq aj_pm 
es el cine en términos de comunicación, más se 

convierte en un lugar familiar para el público, un 

lugar al que siempre es agradable regresar. A veces 

no es necesario sobresalir de manera extraordina-

ria para llamar la atención: basta con saber valo-

p_pqc _ slm kgqkm bc k_lcp_ _srûlrga_ w c«a_x,

por Paolo Sinopoli
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NACE CINEQUEST, NUEVO SERVICIO DE 
COMSCORE PARA CONOCER MEJOR AL CLIENTE

NOVEDADES EN LA ACADEMIA 

DE CINE EUROPEO

RAVI AHUJA, NUEVO CEO DE SONY 

PICTURES ENTERTAINMENT 

ALEXANDRA 
LEBRET DEJA SU 
PUESTO COMO 
DIRECTORA 
GENERAL DEL 
EUROPEAN 
PRODUCERS CLUB 
TRAS 23 AÑOS

LEA LAS ÚLTIMAS NOTICIAS SOBREBOX-OFFICE.ES

SAN SEBASTIÁN EXAMINA 
SU PERSPECTIVA DE GÉNERO

Comscore, líder en la medición de 

la taquilla en cines, ya ofrece mucho 

más que los imprescindibles datos 

semanales de box of�ce y amplía su 

espectro con Cinequest, un nuevo 

servicio de encuestas que brindará 

información sobre la composición 

demográ�ca y el comportamiento de 

la audiencia cinematográ�ca en el 

mercado español. David Rodríguez, 

director general asegura que «nuestra 

capacidad para vincular directamente 

la opinión del público con los datos 

de rendimiento permite a nuestros 

clientes obtener una comprensión 

más profunda de lo que atrae a sus 

audiencias y genera éxito».

La Academia de Cine Europeo ha anunciado la creación de capítulos especí�cos para 

directores de casting, de fotografía, compositores, diseñadores de vestuario, montadores, 

maquillaje y peluquería, diseñadores de producción y sonido. Esta iniciativa busca 

fortalecer la participación de los miembros y fomentar la conexión entre colegas. Los 

miembros de estos capítulos podrán votar por tres nominaciones. Además, se introduce 

por primera vez el premio a “Director de Casting Europeo”. 

Ravi Ahuja ya ejerce como CEO de Sony Pictures Entertainment 

desde principios de 2025. Ex Disney, desde 2021 Ahuja ocupaba 

el cargo de chairman de los Global Television Studios y era 

presidente y Chief Operating Of�cer de la división cinematográ�ca 

de Sony. En este tiempo, ha estrechado la relación con PlayStation 

Productions y liderado la adquisición de Industrial Media, agencia de creación 

digital, la productora Bad Wolf  o la  cadena de cines de Estados Unidos Los Alamos. 

En febrero, Sony también tendrá nuevo CEO con la designación de Hiroki Totoki en 

sustitución de Kenichiro Yoshida. 

El European Producers Club 

(EPC) ha anunciado la salida de su 

directora general, Alexandra Lebret, 

destacando su labor de 23 años 

al frente defendiendo los derechos 

de los productores independientes 

en Europa. Fundado en 1983, el 

organismo actualmente representa 

a 185 productores de todo el 

continente. A Lebec se le reconoce 

por haber defendido los derechos 

de propiedad intelectual de los 

productores, fomentado la colaboración 

transfronteriza y establecido al EPC como 

una voz clara en la Comisión Europea.

El Festival de San Sebastián ha publicado por 

sexto año consecutivo su informe con perspectiva 

de género, un documento que busca analizar la 

participación de mujeres y personas no binarias en la 

industria cinematográ�ca. Este análisis, basado en más 

de 4.500 películas visionadas, evidencia que, aunque 

hay algunas tendencias emergentes, la presencia femenina en roles clave sigue siendo 

minoritaria. En la selección �nal de películas del Festival en 2024, se observa un ligero 

incremento en la presencia de directoras (39%), guionistas (39%) y montadoras (39%), 

mientras que la representación de productoras ha disminuido al 33%.

DAVID RODRÍGUEZ

ALEXANDRA LEBRET

RAVI AHUJA
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ras un 2024 turbulento, 2025 será el 

primer año ìnormalizadoî y Cine Yelmo 

jjce_ _j «l_j bc j_ kcr_ cl a_`cx_, J_ 
a_bcl_ bc cvfg`gagĄl* npmngcb_b bcj eps-

nm kcvga_lm Aglûnmjgq* mncp_ 30 aglcq 
aml 31. n_lr_jj_q cl rmb_ Cqn_ă_, Aml 
/2 kgjjmlcq bc cqncar_bmpcq cl qsq q_-

j_q w sl_ asmr_ bc kcpa_bm bcj /7*3#* 
0.02 dsc sl _ăm dpclûrgam n_p_ Aglc Wcj-
km aml pcdmpk_q _k`gagmq_q amkm j_ bcj 
Ucqr«cjb+J_ K_osglgqr_ cl @_pacjml_ m 
cl K_bpgb aml cj Npckgsk N_posc Am-

ppcbmp _ j_q osc qc qsk_l j_q _ncprsp_q 
bc aglcq npckgsk cl H_ûl, NpĄvgk_kcl-

rc r_k`gûl tcpckmq cj aglc J_ T_es_b_ 
bc K_bpgb pclmt_bm, Cj _ăm _pp_la_ n_p_ 
Aglc Wcjkm aml npmlĄqrgamq mnrgkgqr_q w 
qs ¬_k_lrc Amslrpw k_l_ecp* H_gkc Ecp-
bolès, nombrado en junio del año pasado, 

k_pa_ amkm jÿlc_q cqrp_rûega_q j_ gllmt_-

agĄl* j_ qmqrclg`gjgb_b m j_ _knjg_agĄl bcj 
amlrclgbm _jrcpl_rgtm _ rp_tûq bc j_ glg-
ag_rgt_ )Osc Aglc, Rmbm cjjm aml sl qmjm 
m`hcrgtm* j_ kchmp_ bcj §qcptgagm _j ajgclrc 
aml sl_ mdcpr_ kôq ncpqml_jgx_b_ w cldm-

a_b_ _ j_ cvncpgclag_µ, 
Ecp`mjûq cq sl §fmk`pc bc j_ a_q_µ w_ 
osc jjct_ kôq bc 0. _ămq cl Cine Yel-

km, Qc asprgĄ bsp_lrc a_qg /4 _ămq cl 
cj qgcknpc bcq_«_lrc bcn_pr_kclrm «-

l_lagcpm amkm ADM &Afgcd Cvcasrgtc 
Md«acp', Bcqbc 0./3 masnĄ cj a_pem bc 
Bgpcarmp bc gltcpqgmlcq* apcagkgclrm w 
nj_lg«a_agĄl cqrp_rûega_ w amkm bgpcarmp 
eclcp_j* bcqbc qs n_lmpôkga_ _ rmbmq jmq 
_qncarmq bc j_ amkn_ăÿ_* nmlc cj ûld_qgq 
cl j_ pclmt_agĄl rcalmjĄega_ n_p_ cqr_p 
qgcknpc _ j_ ĉjrgk_ w j_ amkslga_agĄl 
aml cqc ajgclrc _j osc f_w osc §a_x_pµ 
cl j_ hslej_ bc j_q pcbcq qmag_jcq aml sl_ 
cqrp_rceg_ bc gbclrg«a_agĄl a_b_ tcx kôq 
ncpqml_jgx_b_, 

por Juan Sardà Frouchtmann - fotos Lupe de la Vallina

LA NUEVA ETAPA 
DE CINE YELMO
TRAS MÁS DE VEINTE AÑOS EN CINE YELMO, JAIME GERBOLÉS OCUPA EL 

CARGO DE COUNTRY MANAGER DESDE HACE UNOS MESES. ENÉRGICO, 

MARCA COMO OBJETIVOS LA MODERNIZACIÓN DE LAS SALAS, LA MEJORA 

DE LA EXPERIENCIA DE LOS CLIENTES Y LA IMPLEMENTACIÓN DE NUEVAS 

TECNOLOGÍAS COMO PROYECTORES Y SISTEMAS DE SONIDO PERO TAMBIÉN 

EN LA GESTIÓN DE LA COMUNICACIÓN. CON UN 19,5% DEL MERCADO EN 

2024, LA CADENA LLEGA LÍDER AL “PRIMER AÑO NORMALIZADO”
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La tecnología marca la 
diferencia y la compañía ha 
implementado proyectores 
láser en casi todas sus salas

El formato luxury lleva la 
experiencia de ir al cine a un 
nuevo nivel. En la imagen, los 
Cine Yelmo Luxury Palafox en el 
centro de Madrid

El año pasado fue nombrado Coun-

try manager de Cine Yelmo. ¿Cuáles 

han sido los principales desafíos 

que se ha propuesto y qué cambios 

internos ha conllevado este nom-

bramiento?

Mi objetivo ha sido consolidar el lide-

razgo de Cine Yelmo en el mercado espa-

ñol, asegurando un crecimiento rentable y 

sostenible. Entre los principales desafíos 

que me he encontrado, y que ya afrontaba 

en los veinte años que llevo en la compa-

ñía desarrollando otros roles, destacaría 

tres puntos: la modernización de nues-

tras salas, la mejora de la experiencia de 

nuestros clientes y la implementación de 

nuevas tecnologías tanto a nivel de expe-

riencia (proyección y sonido, por ejem-

plo) como de conocimiento y gestión de 

nuestra comunicación. Desde que llegué, 

hemos abierto nuevos cines, remodelado 

otros, implementado proyectores láser en 

muchas de nuestras salas en línea con 

nuestro compromiso por la innovación y 

la sostenibilidad y, sobre todo, seguimos 

mirando a futuro. Nuestro compromiso 

con la sostenibilidad y la accesibilidad 

se ha reforzado mediante inversiones en 

energías renovables, digitalización de pro-

cesos y optimización de recursos. Además, 

he querido guiar a mi equipo hacia la me-

jora del servicio al cliente, con una oferta 

más personalizada y enfocada en la expe-

riencia.

Hablemos de números. ¿Cómo ter-

minó el 2024 para Cine Yelmo y 

cómo empezó el 2025? ¿Está satis-

fecho con los resultados obtenidos?

El año 2024 ha supuesto un pequeño 

frenazo en esa senda de recuperación. 

Después de un primer semestre histórica-

mente bajo por la falta de estrenos, el mer-

cado se recuperó en el segundo semestre 

acabando en torno a un 5% por debajo de 

2023. En nuestro caso, el balance es posi-

tivo con 14 millones de espectadores y una 

cuota de mercado del 19,5%. Logramos 

un crecimiento sostenible con tres nue-

vas aperturas y remodelaciones en puntos 

estratégicos, consolidándonos como líder 

en España. Además, reforzamos nuestra 

oferta de servicios premium y ampliamos 

nuestra programación con más contenido 

alternativo a través de +Que Cine. Tam-

bién pusimos en marcha mejoras tecnoló-

gicas en muchas de nuestras salas. El 2025 

ha iniciado con una cartelera fuerte y una 

respuesta positiva del público, lo que nos 

permite proyectar un año con resultados 

prometedores. Nos enfocamos en conti-

nuar con la renovación de nuestras salas, 

mejorar la digitalización de nuestros ser-

vicios y consolidar nuestra estrategia de 

«bcjgx_agĄl n_p_ dmpr_jcacp j_ pcj_agĄl aml 
nuestros clientes.

En los últimos meses ha acometido 

reformas ambiciosas como la del 

West�eld-La Maquinista en Barcelo-

na o en Madrid con el Premium Par-

que Corredor a las que se suman 

las aperturas de cines premium en 

Jaén. Próximamente también vere-

mos el cine La Vaguada de Madrid 

renovado. ¿Tiene algún nuevo pro-

yecto de renovación y/o próximas 

aperturas planeadas?

Efectivamente, hemos llevado a cabo 

reformas importantes en Cine Yelmo Pre-

kgsk Ucqr«cjb J_ K_osglgqr_ cl @_pac-

lona, dotándole de una gran variedad de 

formatos diferenciados (sala junior, 4D 

E-Motion, salas macro XE en gran formato 

y dolby atmos) y elevándolo al top 5 de 

cines en España. En Madrid, Cine Yelmo 

Premium Parque Corredor se ha trans-

formado en un complejo completamente 

premium, ofreciendo una experiencia de 

servicio y confort superior. También he-

mos abierto nuestro primer cine en Jaén 

con formato premium con gran éxito, re-

forzando nuestra presencia en Andalucía. 

Además, hemos adquirido los cines de La 

Vaguada en Madrid, cuya renovación está 

prevista para 2025, dotándolos de tecno-

logía avanzada y mejoras en el confort. 

Pronto llegarán nuevas adquisiciones y 
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«NOS ENFOCAMOS 
EN CONTINUAR CON 
LA RENOVACIÓN DE 

NUESTRAS SALAS, 
MEJORAR LA 

DIGITALIZACIÓN DE 
NUESTROS SERVICIOS 

Y CONSOLIDAR 
NUESTRA ESTRATEGIA 

DE FIDELIZACIÓN»

novedades, ya que seguimos explorando 

oportunidades de expansión en ubicacio-

nes estratégicas para fortalecer nuestra 

posición.

¿Cómo valora las sinergias entre 

Cine Yelmo y la distribución cine-

matográ�ca? ¿Qué cree que queda 

por mejorar en este frente? 

Las sinergias con la distribución son 

clave. En un entorno donde las personas 

recibimos tantísimos impactos de comu-

nicación a diario, debemos trabajar muy 

de la mano con los distribuidores para co-

kslga_p bc k_lcp_ c«agclrc w b_p ksaf_ 
visibilidad a los estrenos en cine que están 

amkngrgclbm aml mrp_q ksaf_q _jrcpl_-

tivas de ocio y plataformas. Muy impor-

r_lrcq fmw cl bÿ_ qml _oscjj_q ncjÿasj_q 
kcbg_q osc* cl ksafmq a_qmq* rgclcl ep_l 
a_jgb_b ncpm lm j_ qs«agclrc tgqg`gjgb_b, 
Qml ksaf_q tcacq ncjÿasj_q bc bgqrpg`sg-
doras independientes que no cuentan con 

los presupuestos y canales de comunica-

ción de los grandes estudios.

Cada año salen a los cines nuevas 

tecnologías de audio y vídeo. ¿Cuá-

les crees que son los más vanguar-

distas y potencialmente implemen-

tables para los cines del mañana?

Estamos en constante exploración e 

implementación de las tecnologías más 

vanguardistas. Hemos apostado por pro-

yectores láser, que ofrecen una calidad 

de imagen superior y reducen el consu-

mo energético, alineándonos con nuestra 

cqrp_rceg_ bc qmqrclg`gjgb_b, ?bckôq* fc-

mos integrado formatos como 4D E-Mo-

tion, que sumergen al espectador a través 

de efectos sensoriales, y pantallas Macro 

XE, que proporcionan una experiencia vi-

sual inmersiva gracias a su gran formato 

w _jrm amlrp_qrc, ?qgkgqkm* fckmq pcdmp-
zado nuestras salas con mejoras en soni-

do envolvente, incluyendo Dolby Atmos 

y sistemas de audio tridimensional, que 

transportan al espectador al corazón de 

la acción. Nuestro compromiso es seguir 

evolucionando con la industria y ofrecer 

lo último en tecnología audiovisual para 

garantizar una experiencia de cine inigua-

lable.

Cine Yelmo también es sinónimo de 

comodidad y diseño. ¿Cuál es el va-

lor añadido de estos activos para el 

público?
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Ofrecemos butacas reclinables de últi-

ma generación, espacios amplios diseña-

dos para el máximo confort y una varia-

da oferta de restauración premium, que 

incluye desde opciones gourmet hasta 

alternativas saludables. Esto convierte la 

visita al cine en una experiencia inmersiva 

y personalizada, pensada para que cada 

espectador disfrute con la mayor comodi-

dad posible. Nuestro compromiso con la 

a_jgb_b qc pc¬ch_ cl a_b_ bcr_jjc* bcqbc j_ 
ergonomía de nuestros asientos hasta la 

ambientación de nuestras salas, creando 

sl clrmplm _amecbmp w qm«qrga_bm osc gl-

vita a repetir la experiencia.

¿Cómo mantenéis viva la conexión 

con el público más joven en térmi-

nos de comunicación e iniciativas?

Jmq hĄtclcq qml j_ §qgesgclrc eclc-

raciónî en nuestras salas y han llegado 

para revolucionar la forma en la que con-

qskgkmq cj aglc* nmp cqm rp_`_h_kmq n_p_ 
ofrecerles una alternativa de ocio diferen-

te , que cuide de ellos y sus intereses. Así, 

contamos con los grandes estrenos que les 

traen al cine y complementamos la oferta 

con nuestra ventana de contenido alternati-

vo +Que Cine, mediante la cual proyecta-

mos contenido que puede ser de su interés: 

bcnmprc* amlagcprmq m _lgkc* nmp chcknjm,
En cuanto a comunicación, sabemos que 

las redes sociales son su fuente principal 

de información y entretenimiento, por lo 

que tenemos una presencia activa, gene-

rando contenido atractivo e interactivo. 

Además, participamos en iniciativas como 

la Fiesta del Cine, promociones especiales 

y acuerdos con centros educativos para fo-

mentar el acceso al cine y la cultura desde 

una edad más temprana. Estas acciones 

nos permiten mantenernos cercanos a una 

audiencia que valora la innovación, la per-

sonalización y la exclusividad en sus expe-

riencias de ocio.

¿Qué importancia tiene la �deliza-

ción en vuestra estrategia y cómo 

la implementáis?

Es fundamental. Contamos con nuestro 

npmep_k_ bc jc_jr_b §KMTGC Wcjkmµ* osc 
premia la asistencia frecuente y a través 

bcj as_j mdpcackmq `clc«agmq cvajsqgtmq 
n_p_ lscqrpmq ajgclrcq kôq «cjcq, Apcckmq 
que es importante establecer relaciones de 

calidad con ellos y siempre tratamos de 

involucrarles en iniciativas y estrenos de 

una forma diferente.
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TikTok para impactar a públicos clave con 

mensajes relevantes y oportunos. Gracias 

a nuestro enfoque analítico, podemos pre-

ver qué películas serán más atractivas para 

cada segmento de clientes, lo que nos per-

mite colaborar con las distribuidoras en 

campañas de marketing conjuntas, asegu-

rando que cada película llegue al público 

más propenso a disfrutarla.

¿Qué avances habéis hecho en ma-

teria de sostenibilidad y qué objeti-

vos os habéis �jado?

Hemos instalado proyectores láser y 

digitalizado procesos para reducir el con-

sumo energético en muchas de nuestras 

salas y tenemos como objetivo aplicarlo 

en todos los cines de la compañía en 2025. 

Además, hemos establecido colaboracio-

nes con Too Good To Go para reducir el 

desperdicio alimentario, lo que nos per-

kgrc ecqrgml_p bc k_lcp_ kôq c«agclrc 
nuestros recursos y hemos llevado a cabo 

otras acciones de carácter social. En 2024, 

además, hemos elaborado nuestra primera 

memoria anual de sostenibilidad y esta-

mos trabajando en el plan de sostenibili-

dad a medio y largo plazo en el que no 

sólo incluimos el cumplimiento de toda la 

normativa nacional y europea, sino que 

nos comprometemos en ir más allá e im-

pactar positivamente en el entorno y las 

comunidades que nos rodean. En nuestros 

npcqsnscqrmq _ls_jcq w_ «esp_ j_ qmqrclg-
bilidad como un apartado importante.

En un mundo cada vez más digita-

lizado, ¿cuál es el grado de inclina-

ción del público de Cine Yelmo a 

comprar online o en las máquinas 

vendedoras de billetes?

Obviamente estamos dando pasos de 

gigante hacia una sociedad cada vez más 

digitalizada y eso es algo que repercute 

por supuesto en los cines, donde cada año 

se incrementa el número de clientes que 

compran sus entradas a través de canales 

digitales. Sin embargo, no debemos ol-

vidarnos de aquellos clientes que siguen 

comprando sus entradas físicamente en el 

cine, que son muchos, especialmente al-

gunos colectivos como mayores o niños y 

jóvenes sin un medio de pago digital a su 

disposición.

Realizar bien el cásting de una pe-

lícula es esencial para que tenga 

éxito. A veces los títulos debutan 

en muchas salas y otras empiezan 

lentamente y luego crecen gradual-

mente y se basan en el “de boca 

en boca”. ¿Cuál es en su opinión la 

mejor estrategia para garantizar el 

crecimiento “correcto” y sostenible 

de obras de calidad?

El papel de las campañas de marketing 

es clave para que los espectadores conoz-

can los estrenos y se genere expectación. 

No existe una fórmula única para el éxi-

to, ya que algunas películas sorprenden 

y logran un gran impacto sin grandes 

Los Cine Yelmo Luxury Palafox 
deslumbran al espectador con 
su exquisita decoración

¿Cómo se dirige y per�la a sus clien-

tes? ¿Y cómo se utiliza este trabajo 

de recopilación de datos en siner-

gia con las distribuciones?

Nuestra estrategia de segmentación 

w ncp«j_bm bc ajgclrcq cqrô `_q_b_ cl sl 
enfoque data-driven, combinando tec-

lmjmeÿ_* Glrcjgeclag_ ?prg«ag_j w _l_jÿrga_ 
avanzada para comprender mejor a nues-

tra audiencia y ofrecer experiencias alta-

mente personalizadas. Contamos con una 

base de datos robusta, fortalecida a través 

bc lscqrpm npmep_k_ bc «bcjgx_agĄl* jm 
que nos permite recopilar información de-

tallada sobre los hábitos de consumo de 

nuestros clientes: frecuencia de asistencia, 

npcdcpclag_q bc eûlcpm aglck_rmepô«am w 
patrones de compra en taquilla y dulcería.  

Implementamos una segmentación avan-

zada basada en comportamiento, intere-

ses y valor del cliente, lo que nos permite 

diseñar estrategias personalizadas para 

a_b_ ncp«j, ?bckôq* _njga_kmq marketing 

automation, enviando comunicaciones 

adaptadas a los intereses y frecuencia de 

asistencia de cada usuario. En cuanto a 

publicidad, utilizamos estrategias de pu-

blicidad programática y campañas en re-

des sociales, segmentando audiencias se-

eĉl b_rmq bckmepô«amq* ecmepô«amq w bc 
comportamiento. Trabajamos con Google 

Ads, Meta Ads (Facebook, Instagram) y 
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campañas previas. Una estrategia efectiva 

combina un lanzamiento escalonado, apo-

yo en marketing digital, presencia en redes 

sociales y una cuidadosa segmentación 

del público objetivo. Además, el ìde boca 

en bocaî sigue siendo fundamental, por lo 

que fomentar la conversación en comuni-

b_bcq bc aglû«jmq w pcbcq qmag_jcq cq ksw 
efectivo. También es importante evaluar 

la respuesta del público en sus primeras 

semanas y ajustar la distribución y promo-

ción en consecuencia para maximizar su 

recorrido. Apostamos por estrenos estraté-

egamq w ¬cvg`jcq osc ncpkgr_l nmrclag_p cj 
crecimiento sostenible de obras de calidad 

y garantizar que lleguen a la audiencia 

adecuada.

El mercado presenta momentos 
�uctuantes, con meses más escasos 
de producto y otros más concurri-
dos. ¿Cuáles son, en su opinión, las 
carencias más graves de la oferta 
cinematográ�ca y cómo subsanar-
las?

Es cierto que hay épocas en las que 

hay más estrenos que en otras, sobre todo 

coincidiendo con grandes períodos vaca-

cionales como Navidad o verano, lo cual es 

comprensible. Se trata de que el resto del 

_ăm nmb_kmq rclcp sl ¬shm amlqr_lrc bc 
producto que complemente a los grandes 

estrenos de Hollywood. En nuestro caso, 

por ejemplo, es algo positivo para poder 

apostar tanto por películas independien-

tes o españolas en apoyo a nuestra cultura 

como por contenidos alternativos a través 

de +Que Cine.

Algunas películas que exhibe Cine 
Yelmo tienen un “garantía Yelmo”. 
¿Cuál es el motivo detrás de esta 
actividad?

Es nuestro sello de recomendación 

para películas de alta calidad que en mu-

chos casos no tienen tanta visibilidad, un 

distintivo que ayuda a nuestros espectado-

pcq _ gbclrg«a_p _oscjj_q npmbsaagmlcq osc 
destacan por su narrativa, dirección y pro-

ducción. La ëGarantía Cine Yelmoí es una 

forma de reconocimiento a aquellas pelí-

culas que destacan por su impacto visual, 

su profundidad temática o su relevancia 

cl j_ glbsqrpg_ aglck_rmepô«a_, Lscqrpm 
objetivo es orientar a los espectadores en 

su elección y reforzar nuestro compromi-

so con el cine de calidad, promoviendo 

cvncpgclag_q aglck_rmepô«a_q ĉlga_q osc 

vayan más allá del entretenimiento con-

vencional.

¿Cómo describiría la estrategia de 
Cine Yelmo en redes sociales?

Nuestra estrategia es dinámica, interac-

tiva y centrada en el engagement con la 

audiencia. Generamos contenido relevante 

y participativo para maximizar la interac-

agĄl* «bcjgx_p qcesgbmpcq w amltcprgpjmq cl 
asistentes frecuentes a nuestros cines. Para 

lograrlo, personalizamos y segmentamos 

nuestras campañas con publicidad paga-

b_* bgpgegûlbmlmq _ _sbgclag_q cqncaÿ«a_q 
según sus gustos y hábitos de consumo. 

Además, apostamos por el ìUser-Genera-

ted Contentî (UGC) para compartir expe-

riencias auténticas y fortalecer la cone-

xión con nuestra comunidad. Todo esto se 

complementa con una sólida estrategia de 

paid media, incluyendo campañas de con-

versión y remarketing en Facebook Ads, 

Instagram Ads y TikTok Ads.

Cine Yelmo desarrolla de manera 
muy activa la iniciativa +Que Cine, 
en la que programan óperas, espec-
táculos en vivo o ciclos homenaje a 
grandes autores. ¿Es una actividad 
apreciada por el público?

Es un éxito. Programamos óperas, es-

pectáculos en vivo y ciclos de homenaje 

a grandes autores de manera continua y, 

de forma más esporádica, otros eventos 

especiales como el Benidorm Fest, el Mun-

dial de fútbol y conciertos de artistas inter-

nacionales como Taylor Swift y Coldplay. 

Esto nos permite atraer a un público más 

diverso y ampliar la oferta más allá de los 

estrenos convencionales, conectando con 

_«agml_bmq _ bgdcpclrcq bgqagnjgl_q w mdpc-

agclbm sl_ cvncpgclag_ aglck_rmepô«a_ 
enriquecida. La respuesta del público ha 

sido muy positiva y crece año tras año con 

sl epsnm bc cqncar_bmpcq «cjcq _ osc lm 
podrían disfrutar estos contenidos de ellos 

de otra manera. La iniciativa +Que Cine 

pcdscpx_ lscqrp_ cqrp_rceg_ bc bgtcpqg«a_-

ción, posicionando a Cine Yelmo como un 

referente no solo en exhibición cinemato-

epô«a_* qglm r_k`gûl cl ctclrmq asjrsp_jcq 
de gran formato. 

En los últimos años, cada vez son 
más las empresas que alquilan sa-
las de cine para sus eventos corpo-
rativos. ¿Es esta una línea de nego-
cio importante para Cine Yelmo?

Así es, en Cine Yelmo hemos desarro-

llado una estrategia integral para ofrecer 

a empresas y particulares la posibilidad 

de realizar eventos personalizados en 

nuestras instalaciones. Disponemos de 

una amplia variedad de salas con capaci-

dades que van desde 36 hasta 725 buta-

cas, adaptándonos a las necesidades espe-

aÿ«a_q bc a_b_ ajgclrc, ?bckôq* lscqrpmq 
espacios están equipados con tecnología 

de vanguardia en imagen y sonido, ga-

rantizando una experiencia inigualable. 

Podemos hacer realidad todo lo que quie-

ran: desde proyectar una presentación en 

una sala hasta personalizar todos los ele-

mentos de nuestros cines, colocar stands 

y corners, etc. 

¿Cómo valora, a nivel general, el es-
tado de salud del cine español?

El cine español sigue creciendo y lo 

hace con películas de gran calidad. Tene-

mos cada vez más variedad de contenidos 

y éxitos comerciales que atraen al gran pú-

blico, pero no deberíamos conformarnos 

con cuotas de mercado del 18%, debemos 

ser mucho más ambiciosos: cada año de-

beríamos ver más películas españolas en 

el top 5 o top 10 como ocurre en Francia. 

Los productores deberían centrarse en 

generar producto de gran calidad y muy 

atractivo para el público y, sobre todo, 

para esas nuevas generaciones que tienen 

múltiples alternativas de ocio y que no van 

Imagen del �amante Cine 

Yelmo Premium Jaén Plaza, 

inaugurado en 2024
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al cine con la frecuencia que nos gustaría 

y que, cuando lo hacen, se inclinan más 

hacia Hollywood. Por último, tenemos 

un gran talento del que estar orgullosos: 

lo vemos no solo en películas españolas, 

si no en grandes producciones internacio-

nales. Aprovechemos el talento joven que 

tenemos para conectar con esas nuevas 

generaciones.

¿Qué impacto porcentual tienen las 

producciones españolas en el rendi-

miento general de Cine Yelmo?

Cine Yelmo no sólo es el líder de mer-

cado en España a nivel general, sino que 

también somos los líderes en términos de 

cuota de mercado de cine español. Noso-

tros siempre hemos apostado por el cine 

español (y europeo) y tratamos de apoyar 

las películas españolas con toda nuestra 

fuerza de comunicación. Estamos con-

vencidos de que en un mercado de cine 

saludable las producciones nacionales son 

dslb_kclr_jcq8 qml pc¬chm bc lscqrp_ asj-
tura, nos aportan diversidad y nos ayudan 

a compensar la falta puntual de grandes 

estrenos de Hollywood.

¿Cuáles son sus expectativas para 

2025?

Podemos considerar que 2025 será el 

primer año ìnormalizadoî desde la pande-

mia donde no suframos sus efectos, directos 

o indirectos, como consecuencia de los apla-

zamientos de producciones, fechas de estre-

lm bc ncjÿasj_q w bc jmq bgdcpclrcq aml¬garmq 
en Hollywood. Somos optimistas para 2025 

y 2026: queremos seguir creciendo y am-

pliando y mejorando la calidad de nuestra 

oferta. Para nosotros, es clave ofrecer la me-

jor experiencia y llevar nuestra cultura de 

cine a cada vez más sitios. Y es algo que 

queremos seguir haciendo este año. 

Si pudieras cambiar algo en la in-

dustria cinematográ�ca con solo 

chasquear los dedos, ¿qué sería?

Recuperar, de la mano de grandes pelí-

culas, el hábito de ir al cine que hemos ido 

perdiendo en los últimos años porque el 

cine se disfruta en el cine. ©
 c
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Las nuevas salas de Cine Yelmo 
Premium West�eld-La Maquinista 

en Barcelona
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MERCADO DEL CINE 
ESPAÑOL 2017-2024: 
MUCHAS COMEDIAS, RENOVADO 
PRESTIGIO Y ESTACIONALIDAD
EL CINE ESPAÑOL SE HA RECUPERADO ALGO MEJOR DE LA 

PANDEMIA QUE EL DE ESTADOS UNIDOS. EN 2024, TUVO UNA 

CUOTA DE MERCADO MUY POSITIVA DEL 19%, SIN EMBARGO, 

LOS 84,2 MILLONES DE EUROS DE RECAUDACIÓN QUEDAN AÚN 

LEJOS DE LOS 101 DE 2018 O LOS 93.5 DE 2019. LA COMEDIA 

REINA DE MANERA CLARA, ESPECIALMENTE LA FAMILIAR, Y 

SE ABREN PASO LA ANIMACIÓN, EL THRILLER Y EL DRAMA DE 

PRESTIGIO. LA ESTACIONALIDAD Y EL EXCESO DE ESTRENOS, 

PUNTOS PROBLEMÁTICOS

por Juan Sardà Frouchtmann

l cine español deja atrás un 2024 posi-
tivo en un año que no fue tan bueno para 
cj kcpa_bm aglck_rmepô«am cl eclcp_j, 
Mientras los ingresos totales (479,4 millo-
nes) cayeron el año pasado un 2,2% (un 
5% los espectadores) respecto a 2023, el 
cine español aumentó la taquilla un 4,8% 
(de 80,6 a 84,2 millones) y se vendieron 
200 mil entradas más de los 13 millones de 
0.01 &r_`j_ /', Qg amkn_p_kmq cqrmq b_rmq 
de cine nacional de 2024 con los de 2017, 
99,7 millones, veremos que la taquilla 
ìsoloî ha caído un 15,5% frente al descen-
so general del 19% (ese año se engrosaron 
37/*1 kgjjmlcq bc cspmq', W qg amkn_p_kmq 
la taquilla cine patrio del año pasado con 
los 93 millones de 2019, un año de récords 
para la exhibición, la caída aun es menor, 

de un 9,4% mientras el descenso global es 
bc sl 01*4, R_knmam qml lĉkcpmq n_p_ 
echar las campanas al vuelo, en Francia 
el cine local tuvo una cuota del 44% y en 
Italia del 25,6, pero sí parecen marcar una 
ctmjsagĄl nmqgrgt_ w _ĉl kôq qg* caf_lbm 
la vista más atrás, tenemos en cuenta que 
durante los años 90 raramente el market 

share n_rpgm qsncp_`_ cj /.#,  
En cuanto al tipo de películas que tienen 
éxito, el panorama apenas ha variado des-
bc _lrcq _ bcqnsûq bc j_ n_lbckg_, Qg cl 
el período 2017-2019 triunfaban sobre todo 
las comedias, con las familiares a la cabeza 

Buffalo Kids (2024, 5,2 millones) ejemplo 
de éxito de la animación española

w Q_lrg_em Qcesp_ bmkgl_lbm cj amr_ppm* 
sucede lo mismo en los años duros del 
aml«l_kgclrm &0.0.+0.0/' cl jmq osc qc 
abrió una ventana de oportunidad al cine 
más independiente, y en el del período 
^01+^02 bc k_wmp lmpk_jgb_b, Nmposc cj 
género humorístico se impone año tras 
_ăm amkm cj kôq nmnsj_p clrpc cj nĉ`jgam* 
siendo como mínimo la mitad de los títu-
los más exitosos: en 2017 había 7 come-
dias entre las 15 más taquilleras, en 2019 
ya son nueve, en 2021, 7, en el 2023 otra 
tcx 7 w cl 0.02 pcepcq_l _ 5, Bc jmq mafm 
años analizados, en siete, la película más 
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ADO DEL CINE 
AÑOL 2017-2024: 

La in�ltrada arrasó en 2024 
con 8,1 millones

Padre no hay más 

que uno 4 fue en 
2024 la película 

más taquillera 
con 13,4 millones

taquillera es una comedia, cuatro corres-

ponden a las sucesivas partes de Padre no 

hay más que uno de Segura, las otras dos 

son Campeones (2018, 19,1 millones) y su 

secuela, Campeonex (2023, 11,9 millones), 

bc Dcqqcp* w «l_jkclrc A todo tren: Destino 

Asturias (2021, 8,6 millones), también de 

la factoría de Segura. Solo el título de ani-

mación Tadeo Jones 2: El secreto del Rey 

Midas (2017), con casi 18 millones, logra 

coronarse sin ser una comedia. 

Vemos también que las películas españolas 

más exitosas suelen ser estrenadas por las 

majors americanas, con una chequera más 

abultada, una queja ancestral de la distri-

bución independiente local. De esta mane-

ra, del top 10 de 2017, 9 fueron lanzadas 

por distribuidoras de Estados Unidos, en 

2018 fueron ocho, en 2019, las diez; en 

2020, con menos estrenos de alto voltaje 

nmp cj aml«l_kgclrm* `_h_ jgecp_kclrc _ 
siete pero en 2022 ya vuelven a ser ocho. 

La excepción ha sido, precisamente, 2024, 

en el que la reciente distribuidora Beta Fic-

tion triunfó con dos películas entre las 10 

más taquilleras (La in�ltrada con 8,1 mi-

llones y La familia Benetón con 4, ambas 

bc @mu«lecp' w qc tgtgĄ cj ûvgrm qmpnpc-

Tabla 1.

Fuente: Comscore

AÑO RECAUDACIÓN (€) ESPECTADORES
CUOTA 

MERCADO

Nº TÍTULOS 

ESTRENADOS

2017  99.726.398 €  16.575.488 16% 191

2018  101.823.185 €  17.220.646 18% 229

2019  93.519.676 €  15.903.473 15% 209

2020  43.465.429 €  7.420.580 25% 180

2021  40.965.640 €  6.861.886 16% 275

2022  80.452.656 €  13.369.402 22% 285

2023  80.608.563 €  13.002.701 17% 341

2024  84.236.066 €  13.233.091 19% 314

TOTALES CINE ESPAÑOL 2017-2024



ANÁLISIS

18
BOX OFFICE
Marzo 2025

sa de dos películas con vocación más inde-
pendiente como El 47 (A Contracorriente, 
3,2 millones) y La casa en llamas (Vercine, 
3,1 millones). 

MÁS ALLÁ DE LA COMEDIA  

Decía hace poco en Box Of�ce Lara 
Camiña, cofundadora de BTeam y copre-
sidenta de ADICINE, que la caída de estre-
nos de Hollywood durante y justo después 
de la pandemia había permitido al cine 
español tener más visibilidad en los cines 
y conquistar nuevos públicos. Sin duda, el 
éxito del pasado 2024 de El 47, Casa en 

llamas o incluso La in�ltrada, con inten-
ciones además de comerciales, artísticas 
n_pcacl acprg«a_p j_ k_wmp _rclagĄl bc sl 
nĉ`jgam aglû«jm w npm`_`jckclrc _bsjrm 
que busca en el cine algo más que diver-
sión. Un espectador por lo general urba-

no que parece que se ìfíaî más del cine 
nacional a la hora de encontrar esa cali-
dad que está buscando. De esta manera, 
vemos grandes éxitos de cine de prestigio 
en la pospandemia como Maixabel (2,8 
millones en 2021), Alcarràs (2,4 millones 
en 2022) As Bestas (6,9 millones en 2023), 
o El maestro que prometió el mar (2,4 mi-
llones también en 2023). Curiosamente, 
menos Alcarràs y Casa en llamas, todas 
están basadas en hechos reales. 
Los buenos resultados del cine ìde pres-
tigioî en 2024 son sin duda, una pica en 
Flandes muy prometedora para la cine-

matografía española pero la realidad 
también es que más allá de la come-

dia, las películas patrias raramente 
conquistan la taquilla. El éxito de 
la animación local en los últimos 
años ha estado ligado a las pelí-
culas de Tadeo Jones, a sumar los 
18 millones ya mencionados de la 
secuela en 2017 los 12 de la terce-

ra parte en 2022 y películas más o 
menos relacionadas con ese univer-

Rank Título Dist Género Nacionalidad Fecha de 
estreno

 Rec. 
en  2024 €  Espc. en 2024  Rec. 

acumulada €  Esp. Acumulados 

1
Padre no hay mas que 
uno 4

Sony Comedia España 17/07/24  13.442.979 €  2.179.045  13.442.979 €  2.179.045 

2 In�ltrada, La Beta Fiction Suspense España 11/10/24  8.164.175 €  1.281.734  8.270.600 €  1.295.000 

3 Buffalo Kids Warner Bros Animación España 14/08/24  5.226.939 €  837.070  5.227.218 €  837.163 

4 Odio el verano Sony Comedia España 23/08/24  5.211.627 €  818.250  5.211.627 €  818.250 

5 Familia Beneton, La Beta Fiction Comedia Mexico, España 22/03/24  4.067.728 €  622.534  4.067.728 €  622.534 

6 Ocho Apellidos Marroquis Universal Comedia España 01/12/23  3.286.882 €  483.445  13.078.381 €  1.922.591 

7 47, El A Contracorriente Drama España 06/09/24  3.249.505 €  504.833  3.316.150 €  514.284 

8 Casa en llamas Vercine Comedia Italia, España 28/06/24  3.068.749 €  456.815  3.069.717 €  457.066 

9 Menudas piezas Paramount Int'l Comedia España 12/04/24  2.546.827 €  387.581  2.546.827 €  387.581 

10 Habitacion de al lado, La Warner Bros Drama España 18/10/24  2.432.714 €  396.030  2.436.039 €  396.461 

11 Pideme lo que quieras Warner Bros Romance España 29/11/24  2.043.689 €  294.958  2.083.745 €  300.740 

12
Dragonkeeper: Guardiana 
de dragones

A Contracorriente Animación China, España 19/04/24  1.961.118 €  297.035  1.961.252 €  297.075 

13 Valle de sombras Walt Disney Suspense España 12/01/24  1.673.128 €  255.190  1.673.607 €  255.270 

14 Correo, El Universal Suspense España, Bélgica 19/01/24  1.643.553 €  245.738  1.643.553 €  245.738 

15 Cuerpo escombro Walt Disney Comedia España 09/08/24  1.499.255 €  239.141  1.499.255 €  239.141 

TOP PELÍCULAS CINE ESPAÑOL 2024

Tabla 2.

Fuente: Comscore

Arriba, Ocho apellidos 

marroquís y abajo, 

La habitación 

de al lado
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so como Momias (2023, 5,9 millones) o 

Buffalo Kids (2024, 5,3 millones).  Respec-

to al thriller y el suspense, tras una pri-

mera década del siglo en el que tuvo una 

gran relevancia con películas como Los 

otros (27,2 millones en 2001), El orfanato 

(25 millones 2007), REC (8,2 millones en 

2007) o Celda 211 (2009, 13,1 millones), 

el género aún logra colar algunas pelícu-

las entre las más exitosas pero de mane-

ra puntual y con resultados más discretos 

que esa década de esplendor. Destacan por 

encima de los tres millones de euros títu-

los como Verónica (2017, 3,5 millones); El 

cuaderno de Sara (2018, 5,2 millones; Ma-

lasaña 32 (2020, 3,7 millones), Way Down 

(2021, 5.7 millones); Los renglones torci-

dos de Dios (5,7 millones en 2022) y el año 

pasado La in�ltrada. Solo dos películas de 

las 15 más exitosas 

entre 2017 y 2024 

no son comedias, 

dramas, animación 

o suspense como el 

musical La llamada 

(2017, 2,7 millones) 

y Malnazidos, de ac-

ción, con un millón 

en 2022. Se constata 

la desaparición del 

blockbuster y la su-

perproducción y la 

casi total falta de pe-

lículas de aventuras, 

acción, fantasía, mu-

sical y épicas. 

Maixabel fue un éxito en 2021 
con 2,8 millones de euros

Tabla 3.

Fuente: Comscore

MES (AÑO 2024) Recaudación (€) Espectadores % vs 2017-2019 Avg

Enero  8.092.423 €  1.225.309 7%

Febrero  3.505.274 €  537.929 -43%

Marzo  4.600.351 €  697.907 -59%

Abril  5.573.814 €  855.399 -45%

Mayo  3.497.091 €  543.063 -32%

Junio  837.835 €  155.423 -73%

Julio  9.067.126 €  1.462.804 105%

Agosto  12.608.883 €  2.003.661 21%

Septiembre  9.899.468 €  1.533.779 -13%

Octubre  11.670.718 €  1.820.304 -5%

Noviembre  7.730.871 €  1.313.733 -31%

Diciembre  7.152.210 €  1.083.780 -43%

RECAUDACIÓN CINE ESPAÑOL 2024 MES A MES

MUCHOS ESTRENOS Y MAL 

REPARTIDOS

El sin duda positivo aumento de los 

fondos que el ICAA destina a la producción 

de largometrajes, que han pasado de los 70 

millones de 2017 a los 92 de 2024, se ha 

dejado notar probablemente en los positi-

vos resultados del cine español en la pos-

pandemia. La otra cara de la moneda es que 

ha tenido como consecuencia que se lancen 

una cantidad ingente de películas españo-

las. Los datos son asombrosos. Mientras en 

2017 se lanzaron 191 películas, en 2023 se 

llegó a la insólita cifra de 343 que el año 

pasado se moderó hasta las 314. Si los años 

tienen 52 semanas, de media se estrenan en 

nuestro país 6,5 películas españolas cada 

viernes. Queda claro que es mucho más de 

lo que puede soportar el mercado. Si tene-

mos en cuenta que en 2024 las 15 películas 

más exitosas recaudaron 59,5 millones de 

euros, vemos que las 299 restantes se repar-

tieron 24,7 millones, una media de unos 80 

mil euros cada una. Es evidente que no se 

pueden asimilar seis estrenos semanales de 

producto local. 

Además del exceso de títulos, la estacio-

nalidad es el otro gran problema del cine 

nacional. Al observar la tabla 4, vemos 

que los resultados en taquilla de 2024 

experimentaron cambios dramáticos con-

centrándose en unos pocos meses del año 

mientras otros se quedan secos. De esta 

manera, podemos decir que el cine español 

sobrevivió al enero gracias a los buenos re-

sultados de Ocho apellidos marroquís (3,3 

millones en 2024 de un total de 13), estre-

nada en diciembre de 2023, y los correctos 

de Valle de sombras (1,67 millones) y El 

correo (1,64 millones). Después, desde fe-

brero hasta junio, comienzan cinco meses 

valle en los que solo en abril se superaron 

los 5 millones de taquilla tocando fondo 

cl hslgm aml slmq ÿl«kmq 625 kgj cspmq 
mientras el resto del verano (julio y agos-

to) con 9 y 12,6 millones respectivamente 

fue positivo gracias a películas familiares 

como Padre no hay más que uno 4 (13,4 

millones, la película más exitosa del año); 

Odio el verano (5,2 millones) y la mencio-

nada Buffalo Kids. En otoño y diciembre, 

el lanzamiento de películas de prestigio 

con posibilidades para los Goya como El 

47, La in�ltrada o La habitación de al lado 

(2,4 millones) a sumar títulos con bue-

El año pasado 
arrasó Casa en 

llamas con 3 
millones de euros
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Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fecha estreno  Rec 2017 €  Esp. 2017  Rec.  acumulada €  Esp. Acumulados 

1
Tadeo Jones 2: El secreto 
del Rey Midas

Paramount Int'l Animación España 25/08/17  17.918.826 €  3.225.049  17.934.080 €  3.229.702 

2 Perfectos desconocidos Universal Comedia España 01/12/17  14.373.417 €  2.256.917  20.986.688 €  3.308.930 

3 Es por tu bien Walt Disney Comedia España 24/02/17  9.536.256 €  1.552.197  9.536.390 €  1.552.224 

4 Secreto de Marrowbone, El Universal Suspense España 27/10/17  7.332.325 €  1.182.440  7.344.043 €  1.184.292 

5 Señor, dame paciencia Warner Bros Comedia España 16/06/17  6.636.689 €  1.087.268  6.636.689 €  1.087.268 

6 Toc toc Warner Bros Comedia España 06/10/17  6.050.635 €  1.047.243  6.050.713 €  1.047.282 

7 Contratiempo Warner Bros Drama España 06/01/17  3.661.397 €  555.476  3.661.397 €  555.476 

8 Guardian invisible, El DeAPlaneta Suspense España 03/03/17  3.604.812 €  583.819  3.604.854 €  583.834 

9 Veronica Sony Horror España 25/08/17  3.528.506 €  611.401  3.529.567 €  611.588 

10 Bar, El Sony Comedia España 24/03/17  2.879.787 €  475.302  2.879.787 €  475.302 

11 Llamada, La DeAPlaneta Musical España 29/09/17  2.705.481 €  483.258  2.713.396 €  484.592 

12 Libreria, La A Contracorriente Drama
Alemania, España, 

GB
10/11/17  2.367.049 €  373.941  2.918.250 €  468.401 

13 Villaviciosa de al lado Warner Bros Comedia España 02/12/16  1.949.831 €  301.026  10.088.554 €  1.553.475 

14 Abracadabra Sony Comedia Francia, España 04/08/17  1.692.429 €  286.093  1.692.489 €  286.111 

15 Oro Sony Aventuras España 09/11/17  1.315.316 €  216.526  1.315.585 €  216.580 

Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fecha estreno  Rec. 2018 €  Esp. 2018  Rec. acumulada €  Esp. acuulados 

1 Campeones Universal Comedia España 06/04/18  19.092.635 €  3.288.495  19.293.276 €  3.324.886 

2 Superlopez Walt Disney Comedia España 23/11/18  11.214.871 €  1.914.598  12.762.770 €  2.178.990 

3 Perfectos desconocidos Universal Comedia España 01/12/17  8.880.455 €  1.421.171  20.986.688 €  3.308.930 

4 Mejor verano de mi vida, El A Contracorriente Comedia España 12/07/18  7.936.262 €  1.381.091  7.936.953 €  1.381.371 

5 Tribu, La Fox Comedia España 16/03/18  6.146.641 €  1.009.802  6.146.641 €  1.009.802 

6 Cuaderno de Sara, El Walt Disney Suspense España 02/02/18  5.197.167 €  844.513  5.197.167 €  844.513 

7 Yucatan Fox Comedia España 31/08/18  5.141.898 €  916.566  5.142.198 €  916.641 

8 Sin Rodeos A Contracorriente Comedia España 02/03/18  4.495.600 €  720.212  4.495.772 €  720.273 

9 Futbolisimos, Los Paramount Int'l Comedia España 24/08/18  3.437.934 €  638.060  3.437.934 €  638.060 

10 Todos lo saben Universal Drama
Francia, Italia, 

España
14/09/18  3.137.938 €  570.326  3.138.021 €  570.344 

11 Ola de Crimenes Universal Comedia España 05/10/18  3.040.874 €  503.994  3.040.874 €  503.994 

12
Fotografo de Mauthau-
sen, El

Filmax Drama España 26/10/18  2.406.792 €  400.765  2.419.746 €  403.184 

13 Thi Mai, rumbo a Vietnam TriPictures Comedia España 12/01/18  1.834.212 €  309.313  1.834.371 €  309.377 

14 Loving Pablo Filmax Drama Bulgaria, España 09/03/18  1.765.881 €  275.872  1.765.881 €  275.872 

15 Que baje Dios y lo vea DeAPlaneta Comedia España 05/01/18  1.635.106 €  270.051  1.635.106 €  270.051 

Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fecha estreno  Rec. 2019 €  Esp. 2019  Rec. acumulada €  Esp. Acumulados 

1
Padre no hay mas que 
uno

Sony Comedia España 01/08/19  14.241.285 €  2.495.863  14.252.991 €  2.498.193 

2 Si yo fuera rico Paramount Int'l Comedia España 15/11/19  11.607.001 €  1.905.921  12.582.045 €  2.064.931 

3 Lo dejo cuando quiera Sony Comedia España 12/04/19  11.376.111 €  1.890.794  11.376.133 €  1.890.801 

4 Mientras dure la guerra Walt Disney Drama Argentina, Spain 27/09/19  11.021.935 €  1.911.395  11.135.829 €  1.931.308 

5 Dolor y gloria Sony Drama España 22/03/19  5.766.908 €  947.232  5.927.601 €  975.848 

6 Bajo el mismo techo Sony Comedia España 01/02/19  3.595.755 €  598.627  3.595.755 €  598.627 

7 Perdiendo el este Warner Bros Comedia España 15/02/19  3.007.544 €  496.239  3.007.544 €  496.239 

8 Los Japon Warner Bros Comedia España 28/06/19  2.768.443 €  478.886  2.768.443 €  478.886 

9 Superlopez Walt Disney Comedia España 23/11/18  2.692.651 €  464.014  12.762.770 €  2.178.990 

10 Quien a hierro mata Sony Suspense Francia. España 30/08/19  2.525.989 €  425.190  2.526.612 €  425.326 

11
Silencio de la ciudad 
blanca, El

DeAPlaneta Drama España 25/10/19  2.324.128 €  460.284  2.326.571 €  460.798 

12 Adios Sony Suspense España 22/11/19  1.865.084 €  316.844  1.947.739 €  331.157 

13 Legado en los Huesos DeAPlaneta Suspense España 05/12/19  1.627.558 €  265.856  1.756.961 €  287.426 

14 Tiempo despues
Entertainment 
One Films

Comedia Portugal, España 28/12/18  1.541.667 €  253.672  1.554.262 €  255.972 

15
Rodriguez y el mas alla, 
Los

European Dreams 
Factory

Comedia España 31/10/19  1.395.903 €  242.681  1.403.578 €  244.835 

Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fecha estreno  Rec. 2020 €  Esp. 2020  Rec. acumulada €  Esp. Acumulados 

1
Padre no hay mas que 
uno 2: La llegada de la 
suegra

Sony Comedia España 29/07/20  12.938.705 €  2.317.917  12.941.144 €  2.318.539 

2 Adú Paramount Int'l Drama España 31/01/20  6.372.082 €  1.088.560  6.391.939 €  1.091.950 

3 Malasaña 32 Warner Bros Horror España 17/01/20  3.760.940 €  610.057  3.761.042 €  610.074 

4
Hasta que la boda nos 
separe

A Contracorriente Comedia España 14/02/20  2.752.307 €  456.454  2.752.338 €  456.464 

5 Superagente Makey DeAPlaneta Comedia España 17/07/20  1.828.736 €  328.738  1.828.736 €  328.738 

6 Si yo fuera rico Paramount Int'l Comedia España 15/11/19  1.794.817 €  287.186  12.582.045 €  2.064.931 

7 Eso que tu me das Warner Bros Documental España 30/09/20  1.415.119 €  245.052  1.419.096 €  245.660 

8 Verano que vivimos, El Warner Bros Romance España 04/12/20  1.106.570 €  176.122  1.273.175 €  203.139 

9 Hasta el cielo Universal Suspense España 18/12/20  1.087.223 €  177.739  2.108.942 €  334.462 

10 Boda de Rosa, La Filmax Comedia Francia, España 21/08/20  921.515 €  154.422  981.746 €  164.784 

11 No mataras Filmax Suspense España 16/10/20  869.867 €  138.967  884.972 €  141.455 

12 Gallina Turuleca, La Filmax Animation Argentina, España 01/01/20  776.385 €  131.185  779.628 €  132.470 

13 Sentimental Filmax Comedia España 30/10/20  687.052 €  109.830  756.636 €  120.625 

14 Rifkin's Festival TriPictures Comedia
Italia, España, 

EEUU
02/10/20  685.669 €  108.927  685.909 €  108.979 

15 Voces
Entertainment 
One Films

Horror España 24/07/20  651.014 €  112.867  651.109 €  112.886 

TOP PELÍCULAS CINE ESPAÑOL 2017-2023

Tabla 4.
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Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fecha estreno  Rec. 2021€  Esp. 2021  Rec. acumulada €  Esp. Acumulados 

1
A todo tren. Destino 
Asturias

Warner Bros Comedia España 08/07/21  8.601.612 €  1.521.226  8.602.270 €  1.521.374 

2 Way Down Sony Acción España 12/11/21  5.668.050 €  895.267  6.094.530 €  960.448 

3 Operacion Camaron Walt Disney Comedia España 24/06/21  3.522.415 €  597.700  3.522.415 €  597.700 

4 Buen patron, El TriPictures Comedia España 15/10/21  3.369.338 €  533.701  4.253.148 €  676.051 

5 Maixabel Walt Disney Drama España 24/09/21  2.826.679 €  514.826  2.892.155 €  526.370 

6 Madres paralelas Sony Drama España 08/10/21  2.634.599 €  428.072  2.685.565 €  436.796 

7 Mama o Papa Warner Bros Comedia España 17/12/21  2.134.128 €  348.054  3.470.916 €  561.082 

8 Familia perfecta, La Universal Comedia España 03/12/21  1.315.625 €  203.647  1.331.345 €  206.820 

9
D'Artacan y los tres mo-
squeperros

A Contracorriente Animación España 18/08/21  1.181.399 €  216.898  1.185.815 €  218.041 

10 García y García A Contracorriente Comedia España 27/08/21  1.025.363 €  176.181  1.025.363 €  176.181 

11 Hasta el cielo Universal Suspense España 18/12/20  1.021.719 €  156.723  2.108.942 €  334.462 

12 Descarrilados Sony Comedia España 20/08/21  992.014 €  171.104  992.023 €  171.107 

13 Leyes de la frontera, Las Warner Bros Drama España 08/10/21  662.962 €  106.359  666.054 €  106.965 

14
Pan de limón con semillas 
de amapola

Filmax Drama Luxemburgo, Esp. 12/11/21  595.516 €  100.677  645.174 €  110.315 

15 Mediterraneo DeAPlaneta Drama Grecia, España 01/10/21  476.277 €  77.382  497.903 €  82.278 

Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fecha estreni  Rec. 2022 €  Esp. 2022  Rec. acumulada €  Esp. acumulados 

1
Padre no hay mas que 
uno 3

Sony Comedia España 14/07/22  15.606.842 €  2.707.038  15.607.000 €  2.707.090 

2
Tadeo Jones 3. La tabla 
esmeralda

Paramount Int'l Animación España 26/08/22  11.818.027 €  2.035.458  11.833.697 €  2.038.746 

3
Renglones torcidos de 
Dios, Los

Warner Bros Suspense España 06/10/22  5.725.147 €  907.628  5.727.334 €  908.182 

4 A todo tren 2 Warner Bros Comedia España 02/12/22  5.400.112 €  897.990  6.549.390 €  1.085.032 

5 Cuarto pasajero, El Sony Comedia España 28/10/22  4.342.711 €  670.982  4.389.389 €  678.597 

6 As bestas A Contracorriente Suspense France, Spain 11/11/22  3.660.989 €  578.100  6.903.566 €  1.084.119 

7 Alcarras
Avalon Distribu-
ción

Drama Italy, Spain 29/04/22  2.355.871 €  396.638  2.402.778 €  408.818 

8 Modelo 77 Walt Disney Drama España 23/09/22  2.121.198 €  387.523  2.144.112 €  392.321 

9 Voy a pasarmelo bien Sony Musical Mexico, España 12/08/22  2.096.725 €  360.169  2.097.084 €  360.315 

10 Vida padre, La Paramount Int'l Comedia España 16/09/22  2.058.519 €  361.166  2.058.585 €  361.177 

11 Mama o Papa Warner Bros Comedia España 17/12/21  1.965.201 €  313.399  3.470.916 €  561.082 

12 Abuela, La Sony Horror Francia, España 28/01/22  1.818.352 €  287.214  1.818.352 €  287.214 

13 Llenos de gracia Paramount Int'l Comedia España 24/06/22  1.334.440 €  228.341  1.334.575 €  228.368 

14 En los margenes Vertice Suspense Bélgica, España 07/10/22  1.093.047 €  175.318  1.099.630 €  177.205 

15 Malnazidos Sony Acción España 11/03/22  1.075.486 €  170.240  1.075.486 €  170.240 

Rank Título Distribuidora Género Nacionalidad Fcha estreno  Rec. 2023 €  Esp. 2023  Rec. Acumulada €  Esp. Acumulados 

1 Campeonex Universal Comedia España 18/08/23  11.906.550 €  1.979.631  11.915.868 €  1.981.761 

2 Ocho Apellidos Marroquis Universal Comedia España 01/12/23  9.791.499 €  1.439.146  13.078.381 €  1.922.591 

3 Vacaciones de verano Sony Familia España 06/07/23  7.417.977 €  1.245.648  7.418.543 €  1.245.825 

4 Momias Warner Bros Animación España, EEUU 24/02/23  5.915.965 €  960.628  5.917.502 €  961.635 

5 Vaya vacaciones Universal Comedia España 21/04/23  4.836.333 €  808.902  4.836.468 €  809.253 

6 Mari(dos) Walt Disney Comedia España 10/03/23  4.067.952 €  622.196  4.067.952 €  622.196 

7 Navidad en sus manos, La A Contracorriente Comedia Mexico, España 01/12/23  3.816.303 €  600.083  4.028.239 €  632.111 

8 As bestas A Contracorriente Suspense Francia, España 11/11/22  3.447.685 €  538.653  6.903.566 €  1.084.119 

9
Hotel de los lios. Garcia y 
Garcia 2, El

Walt Disney Comedia Italia, España 24/03/23  2.229.338 €  363.814  2.229.338 €  363.814 

10 Como Dios manda Warner Bros Comedia España 02/06/23  2.133.099 €  332.054  2.133.322 €  332.437 

11 A todo tren 2 Warner Bros Comedia España 02/12/22  1.857.174 €  308.494  6.549.390 €  1.085.032 

12 Niña de la comunion, La Warner Bros Horror España 10/02/23  1.440.754 €  217.150  1.440.754 €  217.150 

13
Maestro que prometio el 
mar, El

Filmax Drama España 10/11/23  1.402.736 €  235.167  1.737.346 €  292.347 

14 Mi soledad tiene alas Warner Bros Drama España 25/08/23  1.375.535 €  221.975  1.375.535 €  221.975 

15 Alimañas Sony Comedia España 27/10/23  1.346.063 €  207.719  1.347.083 €  208.043 

Fuente: Comscore

nos resultados como La virgen roja (1,2 

millones), Marco (1,15 millones) o Soy Ne-

venka (1,4 millones), que no forman parte 

del top 15, mantuvieron las taquillas por 

encima de los siete millones con el pico de 

los casi 12 en octubre. 

Aunque los distribuidores aseguran que la 

estacionalidad del cine español (películas 

familiares y comedias supertaquilleras para 

el verano; dramas de prestigio para el oto-

ño tras San Sebastián y cerca de los Goya) 

es un problema ìeternoî, la comparación 

de los resultados mensuales de 2024 con el 

período 2017-2019 (tabla 3) parece mostrar 

de manera clara que la estacionalidad se ha 

agudizado tras la pandemia. De esta mane-

ra, vemos que los meses ìbuenosî como 

julio (+105%) y agosto (+21%) mejoran 

y octubre se mantiene estable con una caí-

da del 5 por ciento mientras los ìmalosî 

son mucho peores, de manera especial en 

la primavera con descensos del 59% en 

marzo; 45% en abril; 32% en mayo y 73% 

en junio. 

Campeonex ganó 11,9 millones en 
2023. A la dcha., Tadeo Jones 2. 

El secreto del rey Midas, 

17,9 millones en 2017
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DEBILIDADES Y FORTALEZAS DE UN TERRITORIO CLAVE PARA LOS ESTUDIOS DE HOLLYWOOD Y LA 

RECAUDACIÓN MUNDIAL DEL CINE. EN 2024, LA TAQUILLA MOSTRÓ UNA GRAN SOLIDEZ SIENDO 

UNO DE LOS POCOS MERCADOS DEL MUNDO QUE NO CAYÓ RESPECTO A 2023 CON 1160 

MILLONES DE EUROS RECAUDADOS, SOLO UN 0,1 MENOS QUE EL AÑO ANTERIOR. LOS RODAJES 

DE PELÍCULAS AMERICANAS SE BENEFICIAN DE UN SISTEMA DE INCENTIVOS FISCALES MUY 

LUCRATIVO PERO EL CINE INDEPENDIENTE Y LOCAL TOCA SUELO A NIVEL DE PRODUCCIÓN Y 

PRESENCIA EN LAS SALAS. EN 2023, LA CUOTA DE MERCADO DEL CINE LOCAL FUE SOLO UN 3,7%

por Pau Brunet

ara la industria audiovisual, el Reino 

Unido es el segundo mercado europeo más 

importante, tanto en tamaño del tejido in-

dustrial, producción local e internacional, 

como en los ingresos comerciales de los 

cines. A diferencia de Francia, el Reino 

Unido tiene una conexión orgánica con 

Hollywood por su relación lingüística, cul-

tural e histórica con Estados Unidos. Una 

conexión que ha propiciado la movilidad 

de talento tanto delante como detrás de la 

cámara y generado un star system autóc-

tono con proyección internacional que no 

existe en ningún otro territorio mundial. 

Ese vínculo ha facilitado el intercambio de 

contenido, lo que, desde hace décadas, ha 

situado al Reino Unido como un territorio 

clave para la taquilla internacional del pro-

ducto de Hollywood.

En este aspecto, al igual que el mercado de 

Estados Unidos, el Reino Unido ocupa un 

espacio importante en el imaginario de la 

industria y la proyección de cine europeo 

en sus salas es un logro que muchas veces 

es motivo de celebración por productores 

y directores. Según la UK Cinema Associa-

tion, durante 2024, el mercado británico 

bc cvfg`gagĄl aglck_rmepô«a_ dsc bc jmq 
pocos que no descendió respecto a 2023. 

Según esos datos (tabla 1), la taquilla bri-

tánica se situaba en los 978,2 mi-

llones de libras, 1.160 millones 

de euros, apenas un 0,1% menos 

que en 2023. Con una población 

de 68,35 millones frente a los 48,3 

millones de España, su taquilla del año 

pasado es mucho más del doble que la de 

nuestro país, 482 millones. Gran par-

te de estos ingresos (tabla 2) han 

llegado gracias a películas como 

Wicked (Universal) con 62,6 

millones de euros, Bitelchús 

Bitelchús, (Warner), con 28,76 

millones, o Paddington: Aven-

tura en la selva (StudioCanal), 

con 38,2 millones. Son tres 

películas de alto presupuesto 

pmb_b_q cl cj n_ÿq* `clc«agôl-

bmqc bc qsq pcaspqmq «qa_jcq w 
de producción. Estos éxitos han 

permitido al territorio mantener 

su robusta fuerza comercial, solo 

por detrás de la poderosa Francia, 

que aumentó un 5% sus ingresos 

durante 2024. Ambos territorios han 

sido capaces de superar los 1.000 mi-

llones de euros de ingresos totales. 

Wicked ha sido un éxito 
espectacular con 62,65 
millones de euros recaudados

REINO UNIDO EL PLATÓ DE 
HOLLYWOOD QUE OLVIDA 
EL PRODUCTO LOCAL
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TÍTULO FECHA ESTRENO DISTRIBUIDORA RECAUDACION TOTAL

Del revés 2 14/06/24 Disney 64,44M€

Deadpool y Lobezno 26/07/24 Disney 64,32M€

Wicked 22/11/24 Universal 62,65M€

Gru 4. Mi villano favorito 12/07/24 Universal 52,63M€

Dune Parte 2 01/03/24 Warner 43,91M€

Viana 2 29/11/24 Disney 40,81M€

Paddington: Aventura en la selva 08/11/24 StudioCanal 38,2M€

Gladiator II 15/11/24 Paramount 33,17M€

Bitelchús, Bitelchús 06/09/24 Warner 28,76M€

Kung Fu Panda 4 29/03/24 Universal 24,11M€

10 PELÍCULAS CON MAYOR RECAUDACIÓN EN REINO UNIDO EN 2024

Dentro de la fotografía del mercado, según 

el informe FOCUS del Observatorio Euro-

peo del Audiovisual, la media de entradas 

por espectador es de 1,8 al año, lo que si-

túa al Reino Unido en la cuarta posición 

dentro del territorio europeo. Son buenos 

datos pero según la información observa-

da en este informe, el país está estancado 

en una crisis de espectadores incluso más 

aguda que la vista en territorios como Es-

paña o Italia, pero con la diferencia de te-

ner un volumen de ventas que le permite 

seguir siendo un mercado clave para Ho-

llywood y para algunas cadenas de cine.

FRACASO DEL CINE LOCAL

Al contrario de lo que pueda parecer, el 

Reino Unido no es un lugar que favorece 

la producción de un producto rico cultu-

ralmente y vinculado a la creación local. 

El país ha pasado por varias fases de po-

líticas culturales y de incentivos para po-

tenciar la industria local, y dependiendo 

de qué bandera política ondeaba en cada 

momento en Downing Street, este foco se 

ha puesto más en lo cultural o en lo in-

dustrial. La realidad que queda en estos 

momentos es un elevado contraste entre el 

potencial laboral y económico de la indus-

tria nacional británica, capaz de ofrecer 

qcptgagmq w «l_lag_agĄl _ j_ bc Fmjjwummb 
así como enormes ingresos de taquilla, 

pero un producto local débil que siempre 

queda a la sombra del ìamigo americanoî. 

J_ r_osgjj_ cq sl pc¬chm gknmpr_lrc bc cqr_ 
realidad. Durante los pasados años, la cuo-

ta de pantalla del producto principalmente 

desarrollado y creado desde Reino Unido, 

con puntuales colaboraciones con otros 

rcppgrmpgmq cspmncmq* f_ qgbm `_h_ w ksw 
_jch_b_ bc j_ bc mrpmq kcpa_bmq aj_tc cl 
Europa. Durante 2024, las producciones 

`pgrôlga_q kchmp_pml qsq glepcqmq pcqncarm 
a 2023 sobre todo gracias a éxitos como Pa-

ddington: Aventura en la selva (StudioCa-

nal), pero en general con una escasa cuota 

de pantalla. Una tónica en un mercado con 

una producción autóctona que no logra en-

contrar espacios lucrativos relevantes aun-

que sí una aceptación internacional con el 

producto tanto de género como dramático 

gracias a su presencia en festivales como 

los casos de Bird de Andrea Arnold o Stop-

motion de Robert Morgan.

Durante 2023, las producciones británicas 

«l_lag_b_q dscp_ bcj qgqrck_ bc cqrsbgmq 
nacional o con participación norteameri-

cana ganaron solo 37,8 millones de libras 

(45,3 millones de euros), lo que supone 

una caída del 49% respecto a 2022, cuan-

do se alcanzaron los 74,2 millones de li-

`p_q &67 kgjjmlcq bc cspmq', Qmjm sl «jkc* 
The Great Escaper, fue capaz de superar 

los 5 millones de libras (6 millones de eu-

ros). La producción cien por cien británica 

apenas genera una cuota de mercado del 

1*6#* j_ kôq `_h_ cl 0. _ămq* w ksw _jc-

h_b_ bc j_ kcbg_ bc jmq ep_lbcq kcpa_bmq 
cspmncmq, Nmp chcknjm* cl 0.01 j_ asmr_ 
del cine español fue del 17,5% y en 2024 

del 19%. En Italia el año pasado la cuota 

fue del 25,9%, en Alemania 24,3%, y en 

Francia de un 44%.

Según el British Film Institute (BFI), las 

npmbsaagmlcq glbcnclbgclrcq qc bc«lcl 
amkm «jkcq osc lm asclr_l lg aml gknsj-
sos creativos ni económicos de los grandes 

estudios norteamericanos como Fox En-

tertainment Group, NBC Universal, Para-

mount Motion Pictures Group, Sony Pic-

tures Entertainment, Walt Disney Motion 

Pictures, o Warner Bros Entertainment ni 

lglesl_ bc qsq «jg_jcq, J_q npmbsaagmlcq 
independientes británicas pueden acceder 

a ayudas directas de producción, como la 

British Lottery, Art Council, programa ME-

DIA, y otras ayudas estatales y regionales a 

la creación audiovisual, así como la partici-

pación de las divisiones de producción ci-

lck_rmepô«a_ bc jmq bmq npglagn_jcq p_bgm-

difusores de servicio público (PSB): la BBC 

(British Broadcasting Corporation)/BBC 

Films y Channel 4/Film 4. También pue-

bcl `clc«ag_pqc bc amnpmbsaagmlcq aml 
mrpmq rcppgrmpgmq cspmncmq w `clc«ag_pqc bc 
los sistemas y operadores de otros países.

La mencionada estrecha relación con 

Hollywood ha creado un ecosistema in-

dustrial en el que, desde una perspectiva 

económica, es difícil ver la parte negativa. 

Cj qgqrck_ bc glaclrgtmq «qa_jcq bcj n_ÿq 
desde hace décadas ha contribuido a au-

mentar el empleo y a desarrollar instala-

ciones de vanguardia, así como talentos y 

equipos líderes a nivel mundial. Esta 

Bitelchús, Bitelchús ha triunfado 

con 28,76 millones de euros

Ó DE 
A 
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histórica simbiosis de talento norteame-

ricano y británico también se nota en los 

cines que se mantienen en muy buena 

posición respecto a otros territorios. Pero 

la duda está en que se ha convertido en 

un sistema de uso de fondos públicos que 

cuesta cientos de millones de libras al con-

tribuyente británico para sustentar una 

glbsqrpg_ aglck_rmepô«a_ k_pa_b_kclrc 
norteamericana.

BENEFICIOS FISCALES: GANA 

HOLLYWOOD

Cj glaclrgtm «qa_j eclcp_j bcj Pcglm 
Unido está diseñado para favorecer a las 

empresas británicas y consiste en un cré-

bgrm «qa_j bcj 03# qm`pc 
el gasto de los primeros 

03 kgjjmlcq bc jg`p_q &02 
millones de euros) inver-

tidos en el territorio y un 

0.# bcj pcqrm* qgl rcafm bc 
gasto. El caso reciente de 

Ant-Man: Quantumania 

&Bgqlcw* 0.01' dsc ns`jg-
cado por la revista Forbes* 
w qcă_j_`_ osc Bgqlcw qc 
`clc«agĄ bc j_ npmbsaagĄl 
bcj «jkc cl cj Pcglm Slgbm 
aml sl glepcqm bc 37 kgjjm-

lcq bc bĄj_pcq &34 kgjjmlcq 
de euros). ¿Cómo puede un 

producto cien por cien ho-

jjwummbgclqc `clc«ag_pqc 
bc cqr_ k_lcp_= Cj Pcglm 

Unido solo permite acceder a este forma-

rm bc glaclrgtm _ j_q cknpcq_q §jma_jcqµ* 
por lo que la mayoría de las producciones 

osc osgcpcl `clc«ag_pqc apc_l cknpcq_q 
de producción desde donde poder centra-

lizar el gasto y los ingresos que se puedan 

eclcp_p bcj «jkc, Aml dpcasclag_* qc apc_l 
para la producción de un solo título como 

es el caso de Ant-Man* m t_pgmq amkm j_q 
recientes películas de Mission: Impossible 

&N_p_kmslr',
Qceĉl cj @DG* bsp_lrc 0.01* cj e_qrm cl 
npmbsaagĄl aglck_rmepô«a_ dsc bc /,14. 
kgjjmlcq bc jg`p_q &/,41. kgjjmlcq bc cs-

pmq'* sl 1/# kclmq osc cl 0.00 bc`gbm 
a las huelgas de actores que provocaron 

a_lacj_agmlcq bc t_pgmq pmb_hcq, Bc cqrmq* 
cj 55# &/,.25 kgjjmlcq' dscpml gltcpqgm-

lcq cvrp_lhcp_q osc* qceĉl cj gldmpkc DM-

ASQ* «l_lag_pml acpa_ bc /.2 ncjÿasj_q* 
0. kclmq osc cl 0.00, Bc cqr_q* kôq bc 
5.. kgjjmlcq dscpml _ npmbsaagmlcq amkm 
Bitelchús, Bitelchús &U_plcp' m Wicked 

&Slgtcpq_j'* osc pmbĄ j_q bmq n_prcq bc dmp-
k_ qgksjrôlc_ cl cqrc rcppgrmpgm* kgclrp_q 
osc 12. kgjjmlcq bc jg`p_q dscpml _ mrp_q 
películas americanas producidas fuera del 

qgqrck_ bc cqrsbgmq, Bc cqr_ k_lcp_* 
producciones como el musical Wicked* 
aml sl amqrc rmr_j bc 1.. kgjjmlcq bc 
bĄj_pcq* nscbcl `clc«ag_pqc bc cqrmq 
glaclrgtmq aml glepcqmq bc clrpc 1. w 
2. kgjjmlcq bc bĄj_pcq* kgclrp_q osc 
otros productos de menor coste dis-

dpsr_l bc sl_ kcbg_ bc 1 _ 3 kgjjmlcq bc 
bĄj_pcq cl apûbgrmq «qa_jcq, Cqm qÿ* bcqbc 
cj @pcvgr* cqr_q ncjÿasj_q lm nscbcl _npm-

vecharse de su condición de europeas para 

cumplir con los cupos de exhibición de 

películas de la UE que imponen muchos 

n_ÿqcq amkm Cqn_ă_ &_ars_jkclrc cl sl 
03#', 
Bcj pcqr_lrc* 1/1 kgjjmlcq bc jg`p_q &01#' 
eran inversiones directas a producciones 

amlqgbcp_b_q /.. nmp /.. «aagĄl l_agm-

l_j* osc qceĉl DMASQ «l_lag_pml /25 
«jkcq* cj kgqkm lĉkcpm osc cl 0.00* 
ncpm jchmq bc jmq /5/+/50 bc jmq rpcq _ămq 
anteriores. Esta participación viene a apo-

yar producciones y coproducciones entre 

cj Pcglm Slgbm w mrpmq rcppgrmpgmq* amkm 
por ejemplo The Substance &KS@G'* bc j_ 
osc j_ `pgrôlga_ Umpigle Rgrjc bcq_ppmjjĄ 
cj npmwcarm w cq bscă_ bcj amnwpgefr* osc 
jmepĄ sl_ r_osgjj_ jma_j bc 3 kgjjmlcq bc 
bĄj_pcq, Mrpm chcknjm pcagclrc qcpÿ_ Mi 

única familia &QrsbgmA_l_j'* bc Kgic Jcg-
ef* osc f_ qgbm sl_ amnpmbsaagĄl aml j_ 
cqn_ămj_ Rfc Kcbg_npm Qrsbgmq, Cl cqrmq 
a_qmq* ksaf_q bc cqr_q am+npmbsaagmlcq 
son con territorios europeos con los que 

los productores pueden combinar varios 

`clc«agmq r_lrm «qa_jcq amkm bc npmbsa-
agĄl* _qÿ amkm j_ n_prgagn_agĄl m npc+tclr_ 
de derechos de antena o streaming.

Nmp sl_ n_prc* j_q qsasjclr_q _wsb_q _ j_q 
gltcpqgmlcq glrcpl_agml_jcq* bgpcar_kclrc 
proporcionales a la inversión internacio-

l_j* j_ «l_lag_agĄl nĉ`jga_ rmr_j n_p_ j_ 
npmbsaagĄl aglck_rmepô«a_ jma_j* bgqcă_-

da desde talento y productoras con histo-

pg_j, Cl amlrp_qrc* qc oscb_ _ j_ qmk`p_ cj 
resto de una industria que no es capaz de 

ser sostenible. En un contexto en el que las 

recaudaciones generales son sólidas y hay 

una nutrida presencia de rodajes interna-

agml_jcq* _qÿ amkm sl_ bc j_q glbsqrpg_q 
rcjctgqgt_q kôq dscprcq bcj kslbm* pcqsjr_ 
difícil para los independientes hacerse es-

cuchar. El frondoso sistema de incentivos 

«qa_jcq bcj Pcglm Slgbm f_ qgbm apÿrgam 
n_p_ osc j_ glbsqrpg_ aglck_rmepô«a_ qc 
coloque en el mapa mundial como una de 

j_q kôq pcjct_lrcq _ lgtcj bc r_jclrm* r_lrm 
bcj_lrc amkm bcrpôq bc j_ n_lr_jj_, Ncpm* _ 
j_ tcx* cq j_ npglagn_j a_sq_ bc sl bcrcpgm-

ro del producto independiente y cultural 

británico que lleva años agonizando opa-

a_b_ nmp jmq cqrsbgmq bc Fmjjwummb* _jem 
similar a lo visto con el cine independiente 

norteamericano.

POBLACIÓN
REC. TOTAL 

2024
REC. TOTAL 

2023
NÚMERO 
DE CINES

NUMERO 
DE PANTALLAS

CUOTA CINE 
LOCAL 2024

REINO UNIDO 68,35M 1160M€ 1167,6M€ 825 4539 3,80%

ESPAÑA 48,37M 482M€ 491,55M€ 667 3464 19%

DATOS BÁSICOS DEL MERCADO REINO UNIDO VS ESPAÑA

Fuente: UK Cinema Association/Comscore España
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La saga Misión Imposible 
tiene bandera británica

Paddington: Aventura en la 

selva ha sido un éxito con 
38,2 millones de euros
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ESPAÑA Y EUROPA, 
MÁS AMERICANIZADAS

EN 2024, EL CINE ESTADOUNIDENSE ACUMULÓ UN 77% DE LA RECAUDACIÓN 

TOTAL EN ESPAÑA CONTRA EL 54,2% DE ITALIA Y EL 36,7% DE FRANCIA. 

EN PORCENTAJES AGREGADOS, ENTRE 2014 Y 2023, LAS PRODUCCIONES 

AMERICANAS REPRESENTARON UN 70% DE LA TAQUILLA NACIONAL, SIETE 

PUNTOS MÁS QUE LA MEDIA EUROPEA. TODO ELLO, EN UNA EUROPA CADA 

VEZ MÁS “AMERICANIZADA” EN LA QUE EL CINE EUROPEO VIAJA PEOR. 

UN INFORME DEL OBSERVATORIO EUROPEO AUDIOVISUAL ALERTA QUE EL 

DECLIVE DEL BLOCKBUSTER CONTINENTAL ESTÁ 

DEJANDO EL CAMINO DESPEJADO A HOLLYWOOD

por Juan Sardà Frouchtmann

or motivos históricos, ancestralmen-

te España ha sido uno de los países más 

ìantiamericanosî de Europa. Como vemos 

en tabla 1, al despuntar el milenio en el 

año 2000 solo un 50% de los españoles 

tenía buena imagen de Estados Unidos en 

comparación con el 86% de los polacos, 

el 78% de los alemanes, el 76% de los ita-

lianos y el 62% de los franceses. Durante 

los siguientes años, a causa de la segunda 

guerra en Irak, la imagen del ìimperioî 

cayó por los suelos tocando fondo en 2006, 

cuando un escaso 23% decía admirar al 

país. Sin embargo, en 2009 la llegada de 

Obama a la Casa Blanca disparó la popu-

laridad de Estados Unidos hasta el 58% y 

desde entonces nunca ha bajado del 60. 

Como vemos en la tabla 2, últimos datos 

conocidos, el porcentaje de españoles que 
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bgacl osc SQ? cq sl §qmagm aml«_`jcµ f_ 
n_q_bm bcj 4/ _j 46# clrpc 0.0/ w 0.00* 
sl_ agdp_ nmqgrgt_ ncpm osc qgesc cqr_lbm 
nmp bc`_hm bc mrpmq n_ÿqcq bc lscqrpm cl-
rmplm, 
J_ n_p_bmh_ bcj §_lrg_kcpga_lgqkmµ cq-
n_ămj cq osc _ qs tcx Cqn_ă_ qgcknpc f_ 
qgbm slm bc jmq n_ÿqcq bc Cspmn_ aml sl_ 
k_wmp nclcrp_agĄl amkcpag_j bc qs aglc-
k_rmep_dÿ_, Cl cj _ăm 0..4* qmjm sl 01# 
bc jmq cqn_ămjcq rclÿ_ `scl_ gk_ecl bc 
Cqr_bmq Slgbmq w j_q a_jjcq _pbÿ_l amlrp_ 
@sqf ncpm qsq ncjÿasj_q pca_sb_`_l sl 
5/# bc j_ r_osgjj_ rmr_j bcj _ăm, Qgl gplmq 
r_l jchmq* amkm tckmq cl j_ r_`j_ 1* cj aglc 
_kcpga_lm _asksj_ j_ ĉjrgk_ bûa_b_* q_j-
tm jmq rpcq _ămq bc j_ n_lbckg_ cl jmq osc 
es_pbĄ qsq kchmpcq a_prsafmq* cqncar_as-
j_pcq asmr_q bc kcpa_bm osc f_l _ja_lx_-
bm qs aûlgr cl 0.02 aml sl 55#, 
Qg amkn_p_kmq cqrc 55# aml jm osc n_q_ 
cl Gr_jg_* r_`j_ 2* sl n_ÿq qgkgj_p cl ks-
afmq n_pôkcrpmq _j lscqrpm* tcpckmq osc 
_slosc qs r_osgjj_ _ls_j dsc cj _ăm n_-
q_bm jgecp_kclrc qsncpgmp &3.6 kgjjmlcq 
bc cspmq dpclrc _ 271'* cj kcpa_bm n_rpgm 
dsc ksafm kôq jsap_rgtm n_p_ Fmjjwummb 
osc cj rp_q_jnglm w_ osc qsq ncjÿasj_q e_-
l_pml _osÿ 15. kgjjmlcq w _jjÿ* 05., Dp_l-
ag_ amkm qgcknpc hsce_ cl mrp_ jge_ w cj 
_ăm n_q_bm qs asmr_ bc aglc _kcpga_lm* 
sl 14*5* cq npôarga_kclrc j_ kgr_b osc j_ 
g`ûpga_, ? qs tcx &r_`j_ 3'* tckmq osc cl 
n_ÿqcq amkm Gr_jg_ jm osc ngcpbc Cqr_bmq 
Slgbmq qc jm oscb_ qm`pc rmbm cj aglc l_-
agml_j &aml sl_ asmr_ bcj 03#' kgclrp_q 
cl ?jck_lg_* _ĉl qgesc dscprc cj aglc cs-
pmncm &bcqr_aĄ La zona de interés aml 6 
kgjjmlcq bc cspmq' cl sl k_j _ăm n_p_ cj 
aglc jma_j, 

Del revés 2, distribuida 
globalmente por Disney, fue 
la más taquillera en Europa 

en 2024

EEUU, VISTO COMO UN SOCIO CADA  VEZ MÁS CONFIABLE
% DE POBACIÓN QUE DICE QUE EEUU ES UN SOCIO CONFIABLE 2021-2022

Nota: Solo se muestran los cambios signi�cativos en el tiempo. No se re�ejan aquellos que no han contestado
Fuente: Spring 2022 Global Attitudes Survey. Q19. “lnternational Attitudes Toward the U.S .. NATO and Russia in a Time of Crisis”

Fuente: Pew Research Center

Tabla 1

Tabla 2

PORCENTAJE DE POBLACIÓN FAVORABLE A EUROPA 1999-2015
1999/

2000 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

% % % % % % % % % % % % % % %

Canada – 72 63 – 59 – 55 – 68 – – – 64 – 68

France 62 62 42 37 43 39 39 42 75 73 75 69 64 75 73

Germany 78 60 45 38 42 37 30 31 64 63 62 52 53 51 50

Italy 76 70 60 – – – 53 – – – – 78 83

Poland 86 79 – – 62 – 61 68 67 70 69 67 67 73 74

Spain 50 – 38 – 41 23 34 33 58 64 58 62 62 60 65

Corea del Sur

Australia

Bélgica

Suecia

Alemania

Países Bajos

Canadá

Reino Unido

España
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ESTRICTO REC. CUOTA

2024 369.228.995 € 77%

2023 299.847.942,81 € 60%

2022 211.683.167,00 € 57%

2021 152.925.601,55 € 60%

2020 86.115.871,30 € 53%

2019 453.245.580,05 € 73%

2018 375.673.374,92 € 64%

2017 397.804.631 € 67%

2016 409.422.920,00 € 68%

2015 354.056.822,00 € 61%

EVOLUCIÓN EN ESPAÑA DE LA 
CUOTA DEL CINE DE ESTADOS 

UNIDOS

Tabla 3

Fuente: ICAA/Comscore

CUOTA RECAUDACIÓN

ESPAÑA 77% 369,2M€

ITALIA 54,20 € 267,9M€

FRANCIA 36,70% 499,1M€

CUOTA MERCADO ESTADOS 
UNIDOS PAÍSES EUROPA 2024

Tabla 4

Fuente: Comscore, CInetel, CNC

PAÍSES CUOTA ESPECTADORES 2024

ESPAÑA 19%

FRANCIA 44%

ALEMANIA 18%

ITALIA 25%

CUOTA DE CINE LOCAL EN 
EUROPA 2024

Tabla 5

Fuente: Comscore, Cinetel, CNC, Comscore Deutschland

de cuota de cine de Estados Unidos en Eu-

ropa fue del 63% y en España del 70%. 

Como es de suponer, el país menos ameri-

canizado del continente es Turquía, donde 

solo alcanza un 38%. En cualquier caso, 

la cuota española de Hollywood también 

CUOTA DE MERCADO POR REGIÓN DE ORIGEN. NÚMEROS AGREGADOS 2014-2023

ESPECTADORES EN EUROPA POR REGIÓN DE ORIGEN Y AÑO 

Fuente: European Audiovisual Observatory

Fuente: European Audiovisual Observatory

Tabla 6

Tabla 7

EUROPA SE AMERICANIZA

En una panorámica más amplia (tabla 

6) de 32 países europeos, según un infor-

me del Observatorio Europeo Audiovisual 

publicado el pasado diciembre, en núme-

ros agregados entre 2014 y 2023, la media 

En 2023, la cuota de merca-
do de EEUU en Europa fue 

69% por primera vez

Cuota de mercado del cine 
europeo en 2023

27% 

Los Minions de Gru, una 
franquicia de Hollywood de 
éxito en toda Europa
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es muy superior durante este período al 

de todos los países similares al nuestro en 

tamaño y población como Francia (52%), 

Italia (61%) y Alemania (64%). 

Todo ello (tabla 7), en una Europa que en 

la última década se ha americanizado de 

una manera clara. Si en 2013 la industria 

de Hollywood acumulaba un 60% de los 

espectadores, en 2023 fue un 69%. Mien-

tras, el cine europeo en Europa ha perdido 

ocho puntos, del 35% al 27%. Son datos 

que resultan más preocupantes si tenemos 

en cuenta, como se ha señalado, que en 

los años duros de la pandemia (2020, 2021 

y 2022), el cine americano moderó los es-

trenos para guardar sus mejores cartuchos 

para mejores tiempos. 

En una Europa cada vez más americani-

zada, señala el informe, la cuota de cine 

europeo cada vez depende más de la pro-

ducción local (tabla 8). Así, en 2014 las 

películas nacionales representaban un 

59% de la recaudación total de cine euro-

peo mientras en 2023 son un 68%. Como 

qg dscp_ sl pc¬chm bc sl kslbm osc n_pc-

ce encaminarse hacia el nacionalismo, el 

cine europeo es cada vez más local y viaja 

menos. Del mismo modo que en España 

el blockbuster patrio vivió sus tiempos de 

gloria en la primera década del siglo para 

luego casi desaparecer, en Europa, lo mis-

mo. Como vemos en la tabla 9, las pelí-

culas del continente que venden más de 

un millón de entradas han descendido de 

manera dramática desde los 267 millones 

de entradas en 2014 hasta los 82 millones 

de 2023. Por su parte, las producciones 

que no superan ese umbral de espectado-

res se mantienen estables. En una taqui-

lla polarizada que  premia a los grandes 

triunfadores y castiga a la clase media, 

queda claro que la desaparición del 

blockbuster europeo es un rega-

lo para Hollywood. 

Los espectadores de blockbuster europeos 
cayeros de 267 m. a 82 m. entre 2014 y 
2023:

-69%

La cuota de espectadores de cine local 
respecto al total de espectadores de �lmes 
europeos
se incrementó

9 puntos
en 10 años, de 59% en
2014 a 68% en 2023.

PORCENTAJE DE ESPECTADORES DE CINE LOCAL RESPECTO AL TOTAL DE CINE EUROPEO 

NÚMERO ESPECTADORES DE FILMES EUROPEOS POR RANGO

DE ENTRADAS VENDIDAS Y AÑO, EN MILLONES

Fuente: European Audiovisual Observatory

Fuente: European Audiovisual Observatory

Tabla 8

Tabla 9

Los espectadores agregados de 
películas que vendieron menos 
de un millón de entradas se 
mantuvieron estables en el período 
de 10 años analizado, con unos 
155 m. de espectadores por año

Deadpool y 

Lobezno, estrellas 
del “imperialismo 
cultural” 
americano 
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Cómo leer el grá�co:
Por cada 100 entradas 
vendidas de �lmes europeos en 
2015, 54 se vendieron en su 
país de origen 
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P

TAQUILLA DE LAS 
CCAA ESPAÑOLAS 

EN 2024

ara la exhibición y la distribución cine-
k_rmepô«a_* 0.02 dsc sl _ăm bc amlrp_qrcq* 
capaz de generar algunos de los mayores éxi-
rmq bc j_ cp_ nmqn_lbckg_ w t_pgmq «lcq bc 
qck_l_ aml agdp_q qgkgj_pcq _ j_q bcj ncpÿmbm 
0./5+0./7, Qgl ck`_pem* r_k`gûl fs`m km-
kclrmq bc kÿlgkmq osc bcqncpr_pml bsb_q 
y preocupaciones para la industria cinema-
rmepô«a_, Amknpclbcp jmq b_rmq bc j_ r_osg-
jj_ pcosgcpc _l_jgx_p a_b_ bcr_jjc* w slm bc 
los aspectos clave es el comportamiento de 
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EL AUMENTO DEL PRECIO MEDIO DE LAS ENTRADAS HA 

FAVORECIDO LOS INGRESOS DE MADRID Y BARCELONA, QUE 

VIVEN UN CRECIMIENTO RESPECTO A 2023. SIN EMBARGO, 

TAMBIÉN HA AFECTADO A OTRAS COMUNIDADES COMO 

ANDALUCÍA, VALÈNCIA, O GALICIA, CON DRÁSTICAS 

CAÍDAS, CONCENTRANDO LA MAYOR PARTE DE PÉRDIDA DE 

ESPECTADORES EN 2024. EN UN PANORAMA DOMINADO 

POR HOLLYWOOD, EL CINE NACIONAL SE HACE MÁS FUERTE 

EN LA CAPITAL Y CATALUNYA

por Pau Brunet

Andalucía ha visto caer su taquilla en 
4,63 millones de euros respecto a 2023 

(imagen, Plaza de España de Sevilla)

Fuente: Comscore

RESUMEN COMUNIDADES AUTÓNOMAS
C.C.A.A  RECAUDACIÓN 2023  ESPECTADORES 2023  RECAUDACIÓN 2024  ESPECTADORES 2024 

Andalucía  70.175.212 €  11.612.175  65.541.136 €  10.660.602 

Aragón  9.382.395 €  1.619.715  9.628.355 €  1.583.902 

Asturias  7.589.943 €  1.194.621  7.838.646 €  1.190.523 

Canarias  19.032.558 €  3.035.781  18.585.491 €  2.849.509 

Cantabria  5.343.342 €  858.895  5.161.450 €  838.943 

Castilla y León  18.050.256 €  3.008.833  17.745.766 €  2.928.208 

Castilla-La Mancha  11.368.570 €  1.874.858  10.586.852 €  1.736.579 

Cataluña  95.444.247 €  13.779.457  95.681.736 €  13.288.650 

Comunidad de Madrid  110.305.402 €  15.254.718  111.829.290 €  14.971.918 

Comunidad Valenciana  57.927.020 €  9.134.129  52.606.485 €  8.148.367 

Extremadura  6.039.443 €  1.039.332  5.789.593 €  967.018 

Galicia  20.376.753 €  3.196.254  19.206.739 €  2.895.506 

Islas Baleares  12.185.912 €  1.926.500  11.669.624 €  1.811.414 

La Rioja  2.569.598 €  459.254  2.895.045 €  473.993 

Murcia  14.937.183 €  2.585.979  14.000.023 €  2.443.155 

Navarra  7.230.886 €  1.230.665  6.846.553 €  1.139.931 

País Vasco  23.698.522 €  3.638.621  23.366.483 €  3.421.833 

los espectadores por comunidades y provin-

ag_q, Cl Cqn_ă_* cj k_n_ aglck_rmepô«am w 
aglû«jm lm cq fmkmeûlcm8 _jesl_q ôpc_q lm 
solo generan una gran cantidad de ingresos, 

también concentran la mayor parte del pú-

blico en salas. Al igual que ocurrió con la 

taquilla general y a diferencia de las expec-

tativas positivas que dejó 2023, el pasado 

año presentó un panorama muy desigual, 

con zonas particularmente afectadas por la 

disminución de espectadores.
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TOP 20 ARAGÓN 2024
RANK TÍTULO DISTRIBUIDORA

FECHA 

ESTRENO

 REC. EN 

RANGO€ 

 ESPECTADORES 

EN RANGO 

1 Del Reves 2 (Inside out 2) DISNEY 19/06/24  154.263 €  27.605 

2 Vaiana 2 DISNEY 29/11/24  69.095 €  11.345 

3 Gru 4 mi villano favorito UPI 03/07/24  67.250 €  12.638 

4 Gladiator II PPI 15/11/24  65.441 €  11.239 

5 Padre no hay mas que uno 4 SONY 17/07/24  59.269 €  11.293 

6 Mufasa: El rey leon DISNEY 20/12/24  50.976 €  8.226 

7 Deadpool y Lobezno DISNEY 25/07/24  46.967 €  8.501 

8 In�ltrada, La BETA 11/10/24  44.013 €  8.126 

9 Soy Nevenka DISNEY 27/09/24  40.072 €  7.801 

10 Kung Fu Panda 4 UPI 08/03/24  29.550 €  4.962 

11 Robot salvaje UPI 11/10/24  28.766 €  4.855 

12 Dune: Parte Dos WBI 01/03/24  27.266 €  4.700 

13 Familia Beneton, La BETA 22/03/24  23.971 €  4.266 

14 Buffalo Kids WBI 14/08/24  23.736 €  4.476 

15 Bitelchus Bitelchus WBI 06/09/24  23.407 €  4.072 

16 Romper el circulo SONY 09/08/24  20.324 €  3.746 

17 Jurado Nº 2 WBI 31/10/24  19.228 €  3.674 

18 Gar�eld. La Pelicula SONY 01/05/24  17.912 €  3.136 

19 Venom: El ultimo baile SONY 25/10/24  17.134 €  3.022 

20 Ocho Apellidos Marroquis UPI 01/12/23  16.508 €  3.065 

Fuente: Comscore

TOP 20 ASTURIAS 2024
RANK TÍTULO DISTRIBUIDORA

FECHA 

ESTRENO

 REC. EN 

RANGO€ 

 ESPECTADORES 

EN RANGO 

1 Del Reves 2 (Inside out 2) DISNEY 19/06/24  697.571 €  104.369 

2 Deadpool y Lobezno DISNEY 25/07/24  398.443 €  55.746 

3 Gladiator II PPI 15/11/24  328.423 €  47.024 

4 Gru 4 mi villano favorito UPI 03/07/24  318.369 €  50.174 

5 Vaiana 2 DISNEY 29/11/24  259.619 €  37.047 

6 Dune: Parte Dos WBI 01/03/24  213.167 €  30.941 

7 Padre no hay mas que uno 4 SONY 17/07/24  207.901 €  33.058 

8 Robot salvaje UPI 11/10/24  168.030 €  27.250 

9 Mufasa: El rey leon DISNEY 20/12/24  165.620 €  21.878 

10 Kung Fu Panda 4 UPI 08/03/24  157.072 €  24.378 

11 In�ltrada, La BETA 11/10/24  154.602 €  25.416 

12 Bitelchus Bitelchus WBI 06/09/24  151.438 €  21.992 

13 Gar�eld. La Pelicula SONY 01/05/24  150.059 €  24.200 

14 Venom: El ultimo baile SONY 25/10/24  144.157 €  21.835 

15 Romper el circulo SONY 09/08/24  129.934 €  19.496 

16 Alien: Romulus DISNEY 15/08/24  118.066 €  16.446 

17 Reino del planeta de los Simios, El DISNEY 10/05/24  112.980 €  16.326 

18 Bad Boys: Ride Or Die SONY 07/06/24  101.540 €  14.454 

19 Wicked UPI 22/11/24  99.196 €  14.568 

20 Odio el verano SONY 23/08/24  93.990 €  14.433 

Fuente: Comscore

Durante 2023, la taquilla española au-
mentó un 27 % respecto a 2022, lo que 
dio lugar a un escenario en el que algu-
nas CCAA lograron crecer hasta un 40 % 
en sus ingresos, como en los casos de Ca-
narias, el País Vasco e Islas Baleares. Un 
año más tarde, la fotografía es diferente: 
solo una CCAA registró un crecimiento de 
doble dígito en ingresos, mientras que la 
mayoría sufrió descensos tanto en recau-
dación como en número de espectadores, 
con caídas tan pronunciadas como el 11 
% en la Comunitat Valenciana.
Según los datos consolidados por Comsco-
re, en 2024 las dos CCAA españolas que 
concentraron la mayor recaudación en ta-
quilla fueron la Comunidad de Madrid y 
Catalunya, con 111,8 y 95,6 millones de 
euros, respectivamente, lo que representa 
un 43,3 % del total generado en el año. 
En cuanto a asistencia, Madrid registró 
la venta de 14,9 millones de entradas, 
mientras que en Catalunya la cifra al-
canzó los 13,28 millones. Aunque ambas 
comunidades experimentaron un ligero 
incremento en ingresos, con 1,5 millones 
de euros y 237.500 euros adicionales res-
pectivamente, el número de espectadores 
descendió: un 1,85 % en Madrid (equiva-
lente a 282.800 espectadores menos) y un 
3,56 % en Catalunya (lo que supuso una 
caída de 491.000 espectadores).

ENTRADAS MÁS CARAS

El precio medio de la entrada ha sido 
sl d_armp aj_tc cl cqr_q ¬sars_agmlcq, Cl 
Madrid, el coste promedio del ticket se si-
tuó en 7,47 euros, mientras que en Cata-
lunya fue de 7,2 euros, lo que representó 
un incremento medio del 3,5 % respecto 

a 2023. Comparado con otras Comunida-
des, La Rioja experimentó el mayor au-
mento en el precio medio, pasando de 5,6 
euros en 2023 a 6,1 euros en 2024, un 
crecimiento del 9,1 %. A pesar de esta 
subida, la comunidad logró un incremen-
to del 3,21 % en ingresos, siendo la única 
CCAA que mostró una mejora tanto en 

recaudación como en asistencia, con un 
aumento de espectadores de 459.250 en 
2023 a 474.000 en 2024. Otras comuni-
dades con un notable incremento en el 
precio medio de la entrada fueron Aragón 
(+5 %), el País Vasco (+4,8 %) y Cana-
rias y Galicia (+4 % cada una). De estas, 
solo Aragón logró aumentar sus ingresos, 

TOP 20 ANDALUCÍA 2024
RANK TÍTULO DISTRIBUIDORA

FECHA 

ESTRENO

 REC. EN 

RANGO€ 

 ESPECTADORES 

EN RANGO 

1 Del Reves 2 (Inside out 2) DISNEY 19/06/24  6.888.135 €  1.162.367 

2 Deadpool y Lobezno DISNEY 25/07/24  3.338.104 €  521.183 

3 Gru 4 mi villano favorito UPI 03/07/24  3.030.768 €  514.908 

4 Gladiator II PPI 15/11/24  2.789.957 €  422.388 

5 Padre no hay mas que uno 4 SONY 17/07/24  2.574.484 €  447.586 

6 Vaiana 2 DISNEY 29/11/24  2.568.882 €  409.437 

7 Mufasa: El rey leon DISNEY 20/12/24  1.594.610 €  239.663 

8 Dune: Parte Dos WBI 01/03/24  1.537.701 €  231.723 

9 Robot salvaje UPI 11/10/24  1.443.000 €  243.496 

10 Romper el circulo SONY 09/08/24  1.385.482 €  229.663 

11 Kung Fu Panda 4 UPI 08/03/24  1.364.366 €  219.755 

12 Bitelchus Bitelchus WBI 06/09/24  1.348.063 €  216.652 

13 Venom: El ultimo baile SONY 25/10/24  1.131.223 €  187.426 

14 Reino del planeta de los Simios, El DISNEY 10/05/24  915.504 €  146.075 

15 Odio el verano SONY 23/08/24  877.253 €  145.737 

16 In�ltrada, La BETA 11/10/24  859.189 €  142.614 

17 Cualquiera menos tu SONY 19/01/24  844.593 €  131.913 

18 Godzilla y Kong: El nuevo imperio WBI 27/03/24  825.258 €  127.817 

19 Wicked UPI 22/11/24  822.469 €  128.875 

20 Bad Boys: Ride Or Die SONY 07/06/24  815.490 €  126.693 

Fuente: Comscore


























































