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EDITORIAL _____

PALABRAS CLAVE:
CUIDADO Y CALIDAD

ay dos factores que nunca deben subestimarse
en el mundo del cine y que, en muchos casos, mar-
can la diferencia entre el paso desapercibido de una
pelicula y el éxito de un titulo en la gran panta-
lla: calidad y cuidado. Dos elementos especialmen-
te importantes para Yolanda del Val, directora del
departamento de ficcion de DeAPlaneta, como ella
misma confirma en la entrevista de portada de este
nimero de Box Office, y que son validos para cual-
quier produccion, ya sea internacional o espaiiola.

En primer lugar, la calidad. El publico cinema-
togrdfico ha refinado sus gustos, y nuestro sector
compite con un numero creciente de actividades,
tanto analdgicas como digitales, que inevitablemen-
te absorben el tiempo libre del espectador potencial.
Por esta razon, la calidad artistica de una obra es el
verdadero motor para convencer al ptiblico de com-
prar una entrada. No debemos olvidar que el cine es
un sector especialmente susceptible a las impresio-
nes que deja en el espectador, y si una pelicula “trai-
ciona” las expectativas, quizds alimentadas por una
campaiia de comunicacién poco “transparente”, se

corre el riesgo de desencadenar un proceso opuesto
a la fidelizacion y romper ese silencioso pacto de
confianza entre distribuidor y espectador.

Y luego esta el cuidado, que significa muchas
cosas: una evaluacion cuidadosa del plan de marke-
ting, una colaboracién minuciosa con los cines, la
creacion de eventos locales y una estrategia comer-
cial para posicionar mejor una pelicula, evitando
“quemarla” y facilitando un crecimiento organico
y exponencial. También significa componer un ca-
tdlogo que tenga en cuenta todos los factores del
mercado, evitando saturaciones, superposiciones de
objetivos, y gestionando el titulo de manera que se
maximice el potencial intrinseco de la obra.

Y, en algunos casos, trabajar en la sustraccion,
eliminando adornos y enfocandose en los puntos
fuertes adecuados, puede ser mds efectivo que afia-
dir elementos a la estructura final. Obviamente,
siempre evaluando el medio de referencia mas ade-
cuado entre la gran y la pequefia pantalla, porque
no todos los titulos tienen la fuerza para imponerse
en el cine y requieren caminos alternativos.

por Paolo Sinopoli
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_ NEWS

A
ESPANA, PAIS FOCO EN BOX.
EL EFM DE LA BERLINALE

"Sus numerosos cineastas Del 13 al 19 de febrero de
convierten a Espana en un 2025, durante la celebracién
destino europeo dindmico y de la 75 edicién del Festival
fuerte, con una larga y exitosa de Berlin, el EFM ofrecerd una
tradicién de sus peliculas vision multifacética de la

en la programacion del industria espanola, brindando
Festival”, destacé la Berlinale oportunidades para fomentar
en el comunicado en el que conexiones entre productores,
anunciaba que nuestro pais distribuidores, inversores y otros {
serd el préximo Pais Foco del profesionales de la industria
EFM (European Film Market). cinematogrdfica infernacional.

EMILIE ANTHONIS, NUEVA PACO PLAZA PRODUCIRA PARA
PRESIDENTA DE MPA EN EMEA ZETA STUDIOS

La Motion Picture Association (MPA), el organismo que reine
a los principales estudios de Hollywood, ha nombrado a

la ejecutiva Emilie Anthonis nueva presidenta y directora
general de Europa, Oriente Media y Africa (EMEA). En MPA
desde 2017, Anthonis sustituird en 2025 a Stan McCoy.

Director de grandes éxitos de
terror como la saga REC o
Verénica, el director Paco Plaza
producird proyectos audiovisuales,
tanto peliculas, como series de
ficcidbn y documentales, para

Zeta Studios (Te estoy amando
locamente, SuperlépeZ). Después
de veinte anos de carrera, es

un honor unirme a Zeta como
productor creativo y apoyar a

} ofros cineastas a desarrollar sus
proyectos”, ha afirmado Plaza. Los
primeros proyectos fruto de esta
alianza est@n programados para
comenzar su produccién en 2025.

PACO LEON DIRIGIRA LA VERSION
CINEMATOGRAFICA DE AIDA

Regreso a Esperanza
A8 Sur. Aida, una de las
; series televisivas mds
populares de la historia
en Espana se convertird
en pelicula. Paco
Ledn, uno de sus mas
iconicos protagonistas
en su papel de Luisma,

serd el encargado de MIDNIGHT FEAR FACTORY, NUEVO
dirigir un largometraje ESTUDIO DE TERROR EN NAVARRA

del que también ha

escrito el guion junto a Fer Pérez, guionista de la serie desde La productora y distribuidora los anfiguos Estudios Melitdn

2007. Ghislain Barrois, productor de TeleCinco Cinema, ha 39 Escalones Films ha lanzado en el Campus Empresarial

destacado que se trata de un “producto emblemdtico que Midnight Fear Factory, un de Lekaroz, comenzard su

ha cosechado tanto carifio por parte del plblico calando nuevo estudio ubicado en actividad en 2025 con la

en la cultura y la sociedad espafiolas”. Navarra que se dedicaré en produccién de seis peliculas
exclusiva a la produccién de de terror. Creard proyectos
cine de género. Ubicado en fanto nacionales como

I.A ASOCIACIéN DE in‘rernocionciles en
DIRECTORES ACCION CREA :;f;sgg:; 323740
UNOS PREMIOS

ademds de oficinas,
El préximo 16 de noviembre se entregardn por primera vez camerinos, un
los galardones creados por la Asociacién de Directores y laboratorio de
Directoras de Cine (ACCION). Destinados a reconocer la [+D audiovisual y
labor de los cineastas, se dividen en cuatro categorias: . ofras instalaciones
Ficciéon, Animacion, Documental y Direccién Novel ademds para la produccién
de un Premio de Honor para premiar toda la trayectoria.

audiovisual.
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IDAD CON TRES GRANDES ESTRENOS:
ATICANO; HERETIC, CON HUGH GRANT
ESPANOLA FAMILIAR ;QUIEN ES QUIEN?

por Juan Sarda Frouchtmann - fotos Lupe de la Vallina
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ds venas. Sus padres se conocieron en
s afios 50 trabajando en CB FILMS una
distribuidora de cine histérica, cantera ca-
talana de muchas distribuidoras. Después,
su padre acabé siendo el propletano de
Filmax hasta que se la vendi6 a med:
dos de los afios 80 a la familia r/
En DeAPlaneta de de i
afnos, donde (

y 26 tenemos uno de

nejores slate de nuestra historia
que representan a la perfe
de DeAPlaneta comc
Berger (Sin no
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B B120 de diciembre llega
Conlave, con Ralph Fiennes,
&5 un thriller en el Vaticano




también cuenta una historia

Acaba de pasar en el Festival de

bastidan y ha gustado mucho al publico
estamos muy seguros. Entedemos que las
salas se tienen que llenar pero hay un peso
cultural que para nosotros también cuenta.
Ya he mencionado Niiremberg para 2025,
que es el tipo de producto que anhelamos,
de gran calidad en todos los aspectos.
Después del gran éxito de Longlegs, esta-
mos muy contentos con otro titulo de te-
rror como Heretic, con Hugh Grant, que
hace de malo y va a entusiasmar al pu-
blico. Viene con el sello de A24, una pro-

muy atractivo. Y tenemos mads titulos de
los que estamos muy orgullosos pero aho-
ra mismo no los puedo desvelar atin.

¢Qué importancia estratégica tiene el
cine espanol en su catalogo? ¢Cudl
es el mayor reto a la hora de llevar
este tipo de producto a las salas?
Lanzar una pelicula espafiola no es
diferente de otras, no supone ningun reto
adicional. Lo que si es claro es que las tra-
bajas de otra manera. Cuando estrenas una

¥ T ﬂ xl" !
i - H I}i'
m
La Directora a :_ﬂ, I‘;]
del Departamento e ‘_
de Ficcién R

Yolanda del Val

a cifras globales dignas de una re-
cuperacion real del mercado cine-
matogrdfico. (Cudles cree que son
las razones de esta dificultad?

La gente va al cine cuando le das produc-
to. Nosotros los independientes estuvimos
en mejor situacion durante y justo después
de la pandemia porque pudimos estrenar pe-
liculas ya rodadas. Pero hubo un parén por-
due fueron ocho meses sin rodajes y cuando
arrancaron se encarecian porque habia unas
medidas sanitarias salvajes. Hubo duran- )

BOX OFFICE 9
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ORTADA

/ — Hugh Grant es el villano de
1 Heretic, una nueva joya de ferror

2y eeeaalw e | de A24 (3 de enero 2025)

]

»
ha vue

Muchos cree
anos el publico
habitos, que es mas se
refinado sus gustos. En su
ées realmente asi? ;Y qué se nece
sita hoy para reconquistar al espec-
tador mas reacio? sigu

No creo que el espectador sea mas rea- muy pocos
cio que antes. Insisto, se trata de ofrecerle eso si, siguen
un buen producto y entonces, responde. la ventana de tele
Lo que si estamos en un panorama que es Nos enfrentamos tambiérn
distinto por varios motivos. Durante mu- altos en cine americano. icha p

1 BOX OFFICE
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olarizada como la
0s ser muy
selectivos en cOmo compramos y en como
lanzamos. El titulo mediano ha de tener ca-
lidad, en caso contrario no hay manera de
llegar al publico. Debe tener algo que atrai-
- ga: la trama, el director, el casting... por
supuesto, si viene avalada por premios es
maravilloso. Una estrategia de lanzamien-
rabajada es fundamental, los de A24 o

acen un marketing espectacular.

priorizan para pro-
~c?

tienes para
Do

«EN EL PUBLICO
ADULTO HAY UN
HUECO, SIEMPRE

LO HA HABIDO,
PARA EL MERCADO
INDEPENDIENTE. A
HOLLYWOOD NO LE
INTERESA ESE CINE»

trategia. Mds vuelta
céntimo que gastamo
pueda dar nadie. La publie
jado el precio y sigue siendo ca
que encontrar ese equilibrio. El e
mantenemos bastante pero analizd
pelicula a pelicula porque hay algunat
que no te vale la pena gastarte una can-
tidad importante de dinero alli. Hemos
subido mucho en redes. El digital no es
carisimo en teoria pero a medida que lo
vas centrando para disparar a quien tud
quieres entonces se encarece. Puedes ha-
cer un digital masivo pero no te servira de
nada. Hay que ser muy preciso para llegar
a tu target core. La prensa es lo que mads
ha perdido y la television si se mantiene
1y bien. También es muy importante lo
nos hacer en los cines, ahi esta
con anuncios. Nos

BOX OFFICE
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' FoTogromc I?aqo (22 de noviembre),

adismo dirigido por
do Herrer

iller sol s

//
ctade

platafor-

.. Y las ventanas

] s€nt1do mads ldgico.

si las imponen, aqui no se

, vale, pero seria para todos mejor.

ara los exhibidores sobre todo. Para al-
gunas cosas las nuevas tecnologias han
sido de gran ayuda pero otras las han
complicado. EE
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DEL REGRES DE
EL REY LEON AL AUGE
DEL TERROR

LA TAQUILLA ESPANOLA ASPIRA A REPETIR ESTA NAVIDAD EL EXITO DEL VERANO. EL CINE
FAMILIAR BRILLA CON FRANQUICIAS DE GRAN EXITO COMO EL REY LEON QUE VUELVE

CON MUFASAY SONIC 3 PERO TAMBIEN UNA VERSION EN ANIMACION DE EL SENOR DE LOS
ANILLOS O LO NUEVO DE MARVEL, KRAVEN EL CAZADOR. ADEMAS, EL TERROR PUEDE ARRASAR
CON NOSFERATUY HERETIC. EL CINE ESPANOL APUESTA POR LA COMEDIA CON ¢ QUIEN ES
QUIEN?Y EL DRAMA CON ;DONDE ESTA EL ENEMIGO?.EL CINE DE AUTOR PUEDE VOLAR ALTO
CON EL THRILLER EN EL VATICANO CONCLAVE O PARTHENOPE, DE SORRENTINO

| por Pau Brunet |

En el sentido de las agujas del reloj, Sonic 3
(Paramount, 20 de diciembre); Nicholas Hoult
en Nosferatu (Universal, 25 de diciembre);
imagen de Mufasa (Disney. 20 de diciembre)

y la versién de animacién anime de El senor

™. o \ de los anillos, titulada La guerra de los Rohirrim
(Warner, 13 de diciembre)
-

>

/, ff"}f"-:
//j//f//
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omo todos los negocios, el cine tiene
temporadas altas y bajas. Una de las es-
taciones clave para las salas de cine es
la Navidad, que en Espana se extiende
entre el puente de la Constitucion (que
este afio tiene solo tres dias porque el
festivo del 6 de diciembre cae en vier-
nes y el del 8 en domingo) hasta la jor-
nada de Reyes. Una de las razones por
las que la Navidad es una época robus-
ta para las salas es la cantidad de dias
consecutivos en los que los cines tienen

la capacidad de generar potentes cifras.
Los estudios y los distribuidores han
preparado una relevante variedad de

titulos que deberian generar el interés
necesario para generar al menos una
taquilla que se pueda acercar a los 45
millones de euros y asi mantener la di-
ferencia en cifras totales con respecto a
2023 por debajo del 10%. Es dificil pen-
sar que en los proximos meses se logre
mejorar suficiente los ingresos como
para recuperar todo el terreno perdido
durante la primavera, pero cabe la posi-
bilidad de dejar la afluencia de especta-
dores en un buen listdn para iniciar el
afno 2025.

El inicio de las vacaciones navidenas,
unos dias antes de Nochebuena, mar-

ca el comienzo de lo que podriamos
denominar “el corredor mdgico” de la
taquilla, casi dos semanas de pleno
rendimiento comercial. Sin embargo, la
temporada navidena 2023-2024 se saldo
con unos moderados 39 millones de eu-
ros, un dato que se quedd un 23,5% por
detrds del periodo anterior. La gran di-
ferencia respecto a 2022 fue sobre todo
la falta de un fenémeno como Avatar:
El poder del agua (Disney), que entre
el 16 de diciembre y el 8 de enero ge-
nerd 35,8 millones de euros y vendié 5




millones de entradas. A ese éxito masi-
vo se sumaron titulos como El gato con
botas: El iiltimo deseo (Universal, 10,5
millones), A todo tren 2 (Warner, 6,4
millones) y As bestas (A Contracorrien-
te, 7 millones). En cambio, la pasada
temporada solo vivio el éxito de Wonka
(Warner) y la espaiiola Ocho apellidos
marroquis (Universal), que recaudaron
11,8 millones y 10,2 millones de euros,
respectivamente.

La buena noticia es que después de un
verano mas que prometedor con el éxito
de Del revés 2, Deadpool y Lobezno o
Gru 4, la Navidad de 2024 llega cargada
de buenos augurios. Para empezar, tras
los retrasos de 2023 de grandes titulos
previstos para el otoio como Dune 2 o
Cazafantasmas, este 2024 la temporada
navidena llegard tras una lluvia impor-
tante de grandes estrenos previos como
Gladiator II (15 de noviembre), Wicked
(29 de noviembre), Red One (8 de no-
viembre) y Vaiana 2 (29 de noviembre)
que sin duda calentardn los cines. Poco
después, la particularidad de estas fe-
chas “entrafiables” obviamente es la
proliferaciéon de estrenos orientados al

En la imagen, Parthenope, de Sorrentino (Bleam,
25 de diciembre). A la izq., Ralph Fiennes en
Cénclave (DeAPlaneta, 20 de diciembre) y
arriba a la dcha. Paco Ledn protagoniza la
tragicomedia familiar Sin insfrucciones (Warner,
25 de diciembre)

1 BOX OFFICE
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publico familiar, tanto de imagen real
como de animacién. Aun asi, afio tras
ano, los distribuidores y las salas se
han atrevido con una oferta mds va-
riada que responde a una demanda
de cinéfilos dispuestos a usar su
tiempo vacacional en productos de
prestigio sin olvidar la pujanza del
género de terror.

ATRACON DE CINE FAMILIAR
Disney viene de un verano ex-
traordinario en el que, gracias a
los éxitos de Del revés 2 y Deadpool y
Lobezno, fue capaz de recaudar 73,44
millones de euros y atraer a 11,1 mi-
llones de espectadores solo en nuestro
pais. Ahora, la Navidad también se
presenta como una época triunfal para
el estudio. Su gran apuesta es Mufasa
(20 de diciembre) y aunque es probable
que no alcance la astronémica recauda-
cion del filme de James Cameron, cabe
recordar que ese tipo de fendmeno es
inusual. Sin embargo, algo cercano po-
dria ocurrir con el lanzamiento de esta
precuela de El rey ledn, que dirige Barry
Jenkins y que continta la version de

—_—

2019, la cual combina-

ba imagen real con una animacion
hiperrealista. Aquella version fue un
éxito desmedido que recaud6 34,4 mi-
llones de euros solo en Espafa y alcan-
z0 casi seis millones de espectadores.
La principal diferencia entre el estreno
de El rey leon (2019) y Mufasa es que,
en aquella ocasion, la pelicula se estre-
no durante las vacaciones de verano. La
estrategia de Disney de mover el estre-
no a Navidad responde a la necesidad
de diversificar sus productos estrella en
las diferentes épocas clave del afio. Des-
de 2019, Disney también estrena los ti-
tulos producidos por 20th Century Fox,
como El planeta de los simios, Deadpool
y Alien: Romulus, lo que le obliga a ser
mads estratégica. Esto permite que peli-
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culas como Mufa-
sa, 0 en su momen-
to Avatar, puedan
generar cifras diarias cercanas al millon
de euros. Con la fuerza de Disney y el
renombre de El rey ledn, es de esperar
que Mufasa alcance una recaudacion
minima de entre 20 y 25 millones de
euros, lo que colocaria a la Navidad de
2024 con serias posibilidades de supe-
rar los resultados de 2023.

El otro titulo familiar y juvenil que ten-
dra un papel clave en la recta final del
ano es el tercer capitulo de Sonic (Para-
mount), que llega el 25 de diciembre. Al
igual que Mufasa, Sonic se aleja del ve-
rano, cuando se estrenaron los anterio-
res filmes de la saga, y aterriza en Navi-

dad con la intencién no solo de repetir
los resultados de sus predecesoras, si no
de mejorarlos. Los dos primeros filmes
fueron un éxito: el primer titulo recau-
do 4,9 millones de euros en 2020, y el
segundo gener6 7,8 millones en 2022.
La nueva pelicula se estrena en plenas
vacaciones, y Paramount ya ha iniciado
su campaiia indicando sus aambiciosas
aspiraciones. Como nota negativa, se
enfrenta la sombra del fracaso de Trans-
formers One, que a pesar del renombre
de su franquicia y su importante cam-
pana publicitaria, solo ha generado 800
mil euros en el mes transcurrido desde
su estreno al cierre de este reportaje.

El cine para jovenes, y no tan jovenes,
aficionados a los superhéroes y los

|
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mundos fantdsticos también tendrd su
lugar. El 13 de diciembre serd el mo-
mento de ver si después del gran éxito
de Deadpool y Lobezno Marvel/Disney
sigue en racha con su nueva pelicula de
superhéroes, Kraven el cazador, prota-
gonizada por Aaron- Taylor Johnson y
Russell Crowe. Ademds, los mundos de
El sefior de los anillos se siguen expan-
diendo con La guerra de los Rohirrim,
que cuenta una “historia no contada”
de la saga de Tolkien con una anima-
cion cercana al anime. Veremos si conti-
nua el filon de la franquicia o comienza
a dar sintomas de agotamiento tras los
exitosos reestrenos de las tres peliculas
dirigidas por Jackson.

LAS APUESTAS ESPANOLAS
Ademas de estas dos grandes apues-
tas de Hollywood, el cine espafiol ten-
dra presencia en la temporada navideiia
con los estrenos de Sin instrucciones
(Warner, 25 de diciembre) y ;Quién es
quien? (DeAPlaneta, 5 de diciembre),
ambas con la participacion de Atresme-
dia, que viene de los éxitos familiares
de Padre no hay mds que uno 4 (Sony)
y Buffalo Kids (Warner). En el pasado,
Atresmedia aproveché la Navidad con
éxitos como A todo tren 2 en 2022, y el
afio pasado La Navidad en tus manos
fue un éxito relevante, con casi 4 millo-
nes de euros. El desempefio de estos
titulos es dificil de predecir, ya que
pueden verse muy afectados por los
grandes estrenos de Hollywood y, en
ningun caso, poseen algunas de las
marcas familiares del universo San-
tiago Segura, lo que podria jugar en
su contra.
Nuestra cinematografia también
se batird el cobre con los estrenos
de ;Estd el enemigo? (Filmax, 13
de diciembre) y La mitad de Ana
(Elastica Films, 13 de diciembre),
que pueden beneficiarse del
buen momento que vive el cine
espafiol, impulsado por una au-
diencia interesada en productos
comerciales para adultos que
exploran temas sociales o figu-
ras historicas. El ano pasado,
Filmax vivio el éxito de EI
maestro que prometio el mar,
que logré superar los 1,7
millones de euros tras un
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estreno con apenas 85 copias. Y en los
dltimos meses, los cines han registrado
éxitos nacionales como Casa en llamas
(Vercine), con mds de 3 millones de eu-
ros y El 47 (A Contracorriente), que ya
ha alcanzado los 2,4 millones de euros.
¢Estd el enemigo?, basada en la vida del
famoso comico Gila, retrata su historia
con ternura a través de una pelicula
de época que deberia conectar con los
adultos que conocieron su icénica fi-
gura. La cinta llega con menos presion

1 BOX OFFICE
Noviembre 2024

que Saben aquell, el biopic de otro hu-
morista cldsico como Eugenio, y podria
dar la sorpresa.

En el caso de La mitad de Ana, el debut
en la direccion de la actriz Marta Nieto,
se trata de la historia sobre una mujer
que después de la maternidad necesita
descubrirse a si misma. Su resultado
dependerd en gran medida de las criti-
cas a su paso por la Seminci de Vallado-
lid, donde puede salir muy reforzada,
y de su participacion en la temporada

-

de premios. Es clave el prestigio de Nie-
to y el buen hacer de su productora y
distribuidora, Elastica, quienes ya han
probado su solvencia en triunfar con
cine de autor nacional como la reciente
La virgen roja, aunque La mitad de Ana
serd un estreno moderado, seguramente
en menos de 100 cines.

Uno de los motores clave de las salas
de cine espafiolas desde el otofio pasado
ha sido el cine dirigido a un sector adul-
to y cinéfilo, con una notable marca de




prestigio y potencial para destacar en
la temporada de premios. El afio pasa-
do, llegaron filmes como Anatomia de
una caida (Elastica) y Los que se que-
dan (Universal), entre otros, que logra-
ron generar mas de 2 millones de eu-
ros durante el periodo vacacional. Este
afo llegaran tres apuestas que deberian
dejar huella: Conclave (DeAPlaneta, 20
de diciembre), un thriller ambientado
durante la eleccion de un nuevo Papa,
Parthenope (BTeam Pictures, 25 de di-
ciembre), la historia de una mujer en
los ultimos 70 afios en Ndpoles por Pao-
lo Sorrentino y Vivir el momento (Beta
Fiction, 3 de enero), una comedia ro-
madntica con Andrew Garfield y Floren-
ce Pugh. Es de esperar que estos titulos
superen los datos del ano pasado, es-
pecialmente Conclave, que tiene el po-
tencial de destacar gracias a su formato
de thriller ambientado en el Vaticano,
protagonizado por actores de la talla de
Ralph Fiennes, Stanley Tucci e Isabella
Rossellini.

Este afo, el terror tendrd un protago-
nismo especial en las Navidades con el
esperado estreno de Nosferatu (Univer-

Arriba, Heretic (DeAPlaneta,
3 de enero), una pelicula de
terror con el sello de calidad
de A24; a la izg. Florence
Pugh y Andrew Garfield en la
comedia romantica Vivir el
momento (Beta Fiction, 3 de
enero)

sal) el dia de Navidad y Heretic (Here-
je) (DeAPlaneta) el 3 de enero. El cine
de género ha tenido una gran presencia
en las carteleras mundiales este 2024 y
sus mayores éxitos han sido Un lugar
tranquilo: Dia 1 (Paramount), Longlegs
(DeAPlaneta) y No hables con extrarios
(Universal), que han logrado entre 2,3
y 2,8 millones de euros. Tanto Nosfera-
tu como Heretic tienen el potencial de
alcanzar estas cifras. Cabe destacar que
la distribuidora espafola DeA Planeta
tiene dos de los titulos mds relevantes
de la temporada, Conclave y Heretic, lo
que podria permitirle cerrar y abrir el
afio de manera excelente.

Estas Navidades se perfilan como un
momento clave para un afo dificil para

la exhibicién cinematogrdfica. Los in-
gresos en cines han vivido altos y ba-
jos muy agudos y se ha demostrado
una elevada dependencia a los grandes
productos de Hollywood. Lo positivo ha
sido la recuperacion de una audiencia
adulta y cinéfila fiel que ha permitido
generar extraordinarios datos a algunos
circuitos “arthouse”. Los estrenos navi-
defnos se sumardn a algunos titulos ro-
bustos que llegan a finales de noviembre
y principios de diciembre que deberian
dar el necesario oxigeno para cerrar y
abrir el nuevo afio con una sensacién
positiva. Como sucedié durante julio y
agosto, no solo generaron importantes
ingresos, también abrieron un espacio
de optimismo. BO

© Paramount (1), Warner (2), Disney (2), Universal (1),
DeAPlaneta (3), Bleam (1), Filmax (1), Beta Fiction (1)
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EXHIBIDORES

NAVIDAD 20-24
\VAVIJAVA V.Y ABUNDANCIA \

LA PANDEMIA, EL CONFINAMIENTO, LAS RESTRICCIONES DE AFORO, LA PARALIZACION DE
LOS RODAJES Y PARA REMATAR, LAS HUELGAS DE ACTORES Y GUIONISTAS EN ESTADOS
UNIDOS. EL PASADO POR FIN QUEDA ATRAS Y LA MEJOR NOTICIA ES QUE REGRESA EL
SUMINISTRO CONSTANTE DE PELICULAS DE ALTO PERFIL PARA TODOS LOS PUBLICOS Y TODOS
LOS GUSTOS. HABLAMOS CON CINESA, MK2, CINECIUDAD, NEOCINE Y GRUPO ARTESIETE
PARA DEBATIR SOBRE UN HORIZONTE QUE COMIENZA A DESPEJARSE DEFINITIVAMENTE CON
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UNA CAMPANA NAVIDENA QUE ASPIRA A SUPERAR A UN BUEN VERANO

[ por Juan Sarda Frouchtmann |
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ufasa, el regreso del universo de El
rey leon a cargo de Disney; una nueva
version de El serior de los anillos con
animacion anime titulada La guerra de
los Rohirrim a cargo de Warner o un
nuevo Nosferatu de Universal con Aaa-
ron Taylor-Johnson. Y el cine espafol
puede arrasar con la comedia ;Quién
es quién? y el tierno drama familiar Sin
instrucciones mientras el cine “adulto”
presenta cartas potentes como Concla-
ve o Parthenope. La Navidad de 2024
es también la puerta de entrada a un

nuevo afno en el que regresa, jpor fin!,
el suministro constante de peliculas to-
das las semanas, para todos los ptublicos
y los gustos. La sequia se ha acabado,
ahora se trata de sacar al espectador del
sofd.

Tras un primer semestre muy duro para
la exhibicion, el verano trajo muchos
mejores augurios con el enorme éxito
de Del revés 2 (45 millones), Deadpool
y Lobezno (23,8) y Gru 4 (20). Y en
otono, titulos como Bitelchiis, Bitelchiis
(8 millones), Wild Robot (4 millones



Mufasa de la saga El rey
leon es una de las peliculas
mds esperadas

en dos semanas) o La infiltrada (2 en
dos semanas), han mantenido la llama
de una recuperacion que fructifica de
manera mas clara tras el “susto” de la
primavera. ;Ha sido el principal proble-
ma pura y simplemente la falta de su-
ministro de peliculas? Ramoén Biarnes,
Managing Director Southern Europe
and Northern Europe at Odeon Cinemas
Group (Cinesa), prefiere ver la botella
medio llena: “Estamos muy contentos
con el progreso en los ultimos meses.
Creemos que forma parte de una ten-
dencia de consumo al alza en el sector
y esperamos que se mantenga en el fu-
turo. Sin lugar a dudas, tendremos una
impresionante cartelera para esta tem-
porada navidefia.Y viendo el numero
variado de peliculas que tenemos en las
ultimas semanas del afio, con un otono
muy potente, queda clara una mayor
apuesta de la industria y un intento por
nlo limitar los momentos de consumo
cinematografico a determinados meses
del afio solamente”.

Llega una campafia de Navidad crucial
y su éxito puede tener también un po-
tente efecto psicolégico de “nueva eta-
pa”. Desde Murcia, Rocio Freixinos,
gerente de la cadena NeoCine, con siete
complejos, muestra un optimismo mds
moderado que el de Biarnes. Sefnala que

estas fechas festivas representan un
15% de la facturacién total anual. Se-
gun la gerente, tras un primer semestre
flojo en el que se not6 mucho la falta de
estrenos atractivos de manera regular,
también cree que su regreso no significa
que se puedan echar las campanas al
vuelo: “No creemos que en 2025 se re-
cuperen los niveles de antes de la pan-
demia, no serd tan pronto. Observamos
la tendencia de que el piiblico solo va a
ver peliculas muy grandes como Avatar
2, Barbie, Oppenheimer, Del revés 2 o
Gru 4”. Con una taquilla polarizada, y
en ese tono general de prudencia, Frei-
Xinos opina que “es pronto para afir-
marlo pero creemos que esta Navidad
sera buena, hay varios estrenos con mu-
cho potencial”.

REALISMO Y OPTIMISMO

Y es que todo el mundo es optimista
con la Navidad pero no estd tan claro
que pueda quitar del todo el mal sabor
de un ano ascendente pero dificil. A 17
de octubre, la taquilla espanola total era
de 354 millones, un 10 por ciento me-
nos que los 394 millones de 2023, que
atn estuvo un 20 por ciento por debajo
de las cifras del “glorioso” 2019. Victor
Anaya, programador de CineCiudad,
implantada sobre todo en Andalucia,

cree que otofno y sobre todo la Navidad
sera tan buena como para cerrar el afio
con una taquilla similar a la del afio
pasado pero se muestra cauto: “Aun y
logrando eso, el afio habrd ido mal. A
estas alturas deberiamos estar ya en las
cifras de antes de la pandemia y desde
luego haber superado a los espectado-
res del afio pasado. Soy optimista pero
frente a esta realidad algo tendremos
que hacer. Es el momento de unirnos
todos, productores, distribuidores, ex-
hibidores e ICAA, todos a una porque
estamos demasiado desunidos. Ahora
mismo, aunque vamos mejorando, las
cifras son demasiado justas para que el
negocio siga vivo”.

Con mas de 10 cines repartidos en la
geografia espanola, MK2 es una de las
exhibidoras punteras. Su director gene-
ral, Alvaro Postigo, ademds es presi-
dente de FECE, la asociacion de cines.
Apunta: “Hay buenos estrenos en Navi-
dad y creemos que serd un buen final de
ano. La parte negativa es que se ha roto
la tendencia de que cada afio era mejor
que el anterior, no creo que lleguemos a
la taquilla del afio pasado. Nos empefia-
mos en dar cifras positivas pero también
hay que hacer previsiones realistas, esto
es lo que hay. No por dar cifras positivas
el ptblico va a ir al cine”. >
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publico de casa”. Abrir un cine ya es en
si mismo una sefial de confianza en el
futuro y Chiclana tiene claro que vuel-
ven los buenos tiempos: “Ha sido un
ano dificil pero el verano fue bueno y
la perspectiva es que la Navidad sea
excelente. Lo que vemos cada afo es
que poco a poco Nnos vamos recupe-
rando y no tardaremos mucho en
volver a las cifras prepandemia”.
Chiclana cree que “hay dos moti-
vos fundamentales” de que la re-
cuperacion se esté haciendo larga.
Por una parte, que en las plata-
formas hay mucha oferta audio-
visual. Por la otra, que parte del
publico perdié ese hdabito de ir al cine
aunque también cree que lo va recu-

Juan Chiclana (Artesiete cines)

Desde Sevilla buenas vibraciones.
Juan Chiclana, gerente de Artesiete
cines, quienes gestionan 6 cines en
Andalucia y otros cinco en Mallorca,
Zaragoza, Segovia, Toledo y Las Pal-
mas, acaba de abrir en El Puerto de
Santa Maria (Cadiz), su ambiciosa re-
novacion integral de los cines del par-
que comercial Bahia Mar: “Tendrd 13
salas y 1020 butacas”, detalla, “y serdn
todos premium porque es lo que marca
la tendencia del mercado. Estamos en
un momento en el que los cines deben
tener ese valor afadido para sacar al

) OFFICE
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Victor Anaya (CineCiudad)

Sonic 3 promete ser un gran
éxito en el publico familiar




Ramén Biarnés (Cinesa)

perando. Sefiala: “Vemos una cartele-
ra mds polarizada con blockbusters y
peliculas pequeiias en la que van des-
apareciendo los titulos medianos pero
la evolucion es positiva. La experiencia
te marca que no puedes confiarte mu-
cho porque las peliculas son una in-
cognita que a veces te sorprende para
bien y otras para mal pero estd claro
que al ver el calendario de estrenos de
los proximos meses nos da mucha mads
seguridad que la que teniamos el afio
pasado por estas fechas. Tenemos que
ir paso a paso”.

Alvaro Postigo (MK2)

AUGURIOS DE 2025
Postigo de MK2 apunta a Hollywood:
“En esta segunda parte del afio el cine
espafiol nos ha deparado buenas noticias
como Casa en llamas, La infiltrada o la
nueva de Almodévar. Pero tengo la im-
presion de que los grandes estudios es-
tan un poco despistados. Mucho talento
se ha ido a las plataformas y los gestores
de las majors no recuperan el tono, estan
obnubilados con las plataformas. Han
colocado en puestos directivos a gente
que viene del online y esta pensando
en sus bonus. Falta una visién estra-
tégica a largo plazo”. Y anade: “Creo
que se pusieron demasiado nerviosos
con las plataformas en la pandemia.
Ante esta situacion, los paises estan
potenciando su propia produccion.
En China el cine americano ha de-
jado de ser el mds popular porque
las peliculas chinas lo han supera-
do. Este caos lo han generado ellos y lo
tienen que recomponer”.

Regresa El serior
de los anillos con
La guerra de los
Rohirrim

Ante este panorama mas in-
cierto, senala Biarnes: “En
este proceso de mejora hemos
detectado que nuestros clien-
tes valoran cada vez mas la po-
sibilidad de acceder a conteni-
dos enn formatos especiales, el
aumento de sesiones en version
original y una gran variedad e
contenidos alternativos que tene-
mos en nuestros cines. El cliente de hoy
quiere encontrar en nuestras salas algo
mads que el cine de siempre, un reto que
asumimos con gusto.
Resuena el “grito” de Victor Anaya de que
el sector debe aunar esfuerzos para luchar
por la misma causa. Asegura Postigo:
“Falta en el motor de esto instituciones
gente que entienda como funciona esta
industria. Nos tenemos que sentar todos
con el ICAA y trabajar conjuntamente.
Por ejemplo, con los jévenes, el descuen-
to del Carnet joven nos lo comemos no-
SOtros y necesitamos una campafa como
la del Martes Senior para acabar de recu-
perarlos”. Los cines espafoles han hecho
los deberes con renovaciones, una mejor
politica de promociones, programaciones
mas dindmicas y cuidando cada detalle.
Ahora, quizds, lo que falta es cruzar los
dedos para que Hollywood, de quien si-
gue dependiendo en exceso la exhibicion
espafola, haya estado inspirado. E
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AYUDAS ICAA.

2 MILLONES DE EUROS A FESTIVALS

LA RESOLUCION CONCEDE AYUDAS A UN TOTAL DE 55 ENTIDADES PROMOTORAS DE
FESTIVALES, QUE SE REPARTIRIAN UN TOTAL DE 1.977.750 EUROS. SE TRATA DE UNA CANTIDAD
LIGERAMENTE SUPERIOR A LA OTORGADA EN 2023, CUANDO SE DESTINARON 1.944.899
EUROS, AUNQUE ENTONCES HUBO MAS AGRACIADOS, 61

por José Suay

TR

1 ICAA ha publicado la lista las soli-
citudes admitidas y excluidas de su con-
vocatoria de ayudas para la organizacion
de festivales y certimenes cinematografi-
cos en Espafia durante el afio 2024. Tal y
como figura en la resolucidn, este afio se
ha propuesto conceder ayudas a 55 entida-
des promotoras de festivales y certimenes
cinematograficos, con una partida total de

Arriba, imagen del Festival de 1.977.750 euros
Valladolid (106 mil euros) y: . . ) - .
abajo, el de Sevilla (99 mil) Los principales beneficiados han sido la
692 edicion de la Seminci de Valladolid,
,.,-{:-j e que obtendria 106.100 euros, seguida del
,g,‘]'ff f.lpf"‘ N\ ] ) 62° Festival Internacional de Cine de Gi-

F" jon, con 104.700 euros, y el 21° Festival

g dcif \
AN AN :iT

R e Sk e Cine Europeo de Sevilla, que completa
a?’- - ..nl'l el podio con 99.200 euros. Pisandole los
) ! . : talones, las ayudas que lograrian la 662
Bii r — . edicion de Zinebi de Bilbao, con 96.200
= e - ;__ ] II euros, el 14° D’A Festival de Cinema de
- o Barcelona, con 95.700 euros, asi como los

94.800 euros que recibiria el 14° Atlanti-
da Film Fest de Mallorca, que destaca por

It i su edicion online en la plataforma Filmin,
T - E y los 86.000 euros que irian a parar para

- -"i el 50° Festival Internacional de Cine Ibe-

> '_' & - i ; roamericano de Huelva. Otros certimenes

3 U T ! L destacados son la 26° edicion de Abyci-
» ¥
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AYUDAS PARA LA ORGANIZACION DE FESTIVALESY CERTAMENES

CINEMATOGRAFICOS EN ESPANA DURANTE EL ANO 2024

PROMO

NICDOS.L.

FUNDACION MUNICIPAL DE CULTURA DEL AYUNTAMIENTO
DE VALLADOLID

DIVERTIA GIJON S.A
INSTITUTO DE LA CULTURAY DE LAS ARTES DE SEVILLA

CENTRO DE ACTIVIDADES CULTURALES TEATRO ARRIAGA S.A.

FUNDACION CULTURAL FESTIVAL DE CINE
IBEROAMERICANO

AYUNTAMIENTO DE ALCALA DE HENARES

MADRID DESTINO CULTURATURISMOY NEGOCIO, S.A.
AYUNTAMIENTO MEDINA DEL CAMPO

AYUNTAMIENTO DE AGUILAR DE CAMPOO

PROMOCION DE LA CIUDAD DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA S.A.

AYUNTAMIENTO DE LLEIDA
AUDITORIO DE GALICIA

NOUCINEMART, S.L

FILMIN MALLORCA, S.L.

ATHLETIC PROMOTIONS 2005, SL

LA FABRICA GESTION MAS CULTURA SL

PROMOTORA DE MITJANS AUDIOVISUALS, SCCL

MELITON FILMS S.L.
PARAMOTION FILMS SRL

MATRIUSKA PRODUCCIONES, S.L

RIZOMA TRANSATLANTIC TURNSTILES SL
PLANETAMED, S.L.U

FUNDACION ABYCINE-AB AUDIOVISUALES
LA FABRICA DE CINEMA ALTERNATIU
CINE EN RUTA

FUNDACION TRIANGULO

ASOC CULTURALY DEPORTIVA DO PORRINO
ASOC.INFORMADORES CINEMATOGRAFICOS DE ESPANA

ASSOC.MECAL

FUNDACION FESTIVAL DE CINE DE HUESCA
ALTARAB

ASOC FICBUEU

ASOC ANOTHER WAY

ABORIGEN. ASOCIACION CULTURAL DE VANGUARDIAS ARNEDANAS

ASOCIACION ZINEGOAK ELKARTEA
ASOC CULTURAL POLA CREACION ARTISTICA ENFOQUES- TUI

CASAL LAMBDA
ASOCIACION DISCAPACIDAD VERDIBLANCA

ASOC FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE INFANTIL DE VALENCIA

PASAJES DE CINE
FUNDACION POR LA JUSTICIA
ASOCIACION CULTURAL ESE8

ASOC FICMEC

FESTIVAL DE CINE DE CARTAGENA
PLAY ACCIO CULTURAL
ASOC CULTURAL VIBRACIONES

APIMED - ASSOCIACIO INTERNACIONAL DE PRODUCTORS
AUDIOVISUALS INDEPENDENTS DE LA MEDITERRANEA

ACCIONS 3E

ASOCIACION ANIMADEBA
ASSOCIACIO CULTURAL MODIBAND
ASOCIACION TENIQUE CULTURAL
FUNDACIO CERDANYA CINEMA
FUNDACION 3 PIEDRAS

ASOC DERECHOS EN ACCION

v

FESTIVAL
APLICACION PRESUPUESTARIA: 24.108.451.335C

18° PUNTO DE VISTA - FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE
DOCUMENTAL DE NAVARRA"

APLICACION PRESUPUESTARIA: 24.108.460.335C
69° SEMINCI

62° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE GIJON/XIXON
21° SEVILLA FESTIVAL DE CINE EUROPEO
66° ZINEBI

50° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE
IBEROAMERICANO DE HUELVA

53° ALCINE. FESTIVAL DE CINE DE ALCALA DE HENARES

21° DOCUMENTA MADRID - FESTIVAL
INTERNACIONAL DE DOCUMENTALES DE MADRID

37° SEMANA DEL CINE DE MEDINA DEL CAMPO
36° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CORTOMETRAJES DE AGUILAR
CAMPOO

23° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE CIUDAD
DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

28° ANIMAC
21° CURTOCIRCUITO. FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE

APLICACION PRESUPUESTARIA: 24.108.472.335C
14° D'A - FESTIVAL DE CINEMA DE BARCELONA
14° ATLANTIDA FILM FEST
22° FESTIVAL IN-EDIT
22° NOTODOFILMFEST.COM

32° MUESTRA INTERNACIONAL DE FILMS
DE MUJERES DE BARCELONA

6° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE NAVARRA -NIFF -
7° PREMIOS QUIRINO DE ANIMACION IBEROAMERICANA

9°NOVOS CINEMAS. FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINEMA DE
PONTEVEDRA

12° FESTIVAL RIZOMA
27° DOCSBARCELONA

APLICACION PRESUPUESTARIA: 24.108.481.335C
26° ABYCINE

31° FESTIVAL DE CINE
INDEPEDIENTE DE BARCELONA L"ALTERNATIVA

14° MARGENES. FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE MADRID

29° LESGAICINEMAD. FESTIVAL INTERNACIONAL LESBICO, GAY Y
TRANSEXUAL DE MADRID

21° FESTIVAL DE CANS
11° PREMIOS FEROZ 2023

26° MECAL FEST INT DE CORTOMETRAJES Y ANIMACION DE
BARCELONA

52° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE HUESCA

21° FESTIVAL DE CINE AFRICANO FCAT

17° FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE BUEU

10° ANOTHER WAY FILM FESTIVAL

26° OCTUBRE CORTO. FESTIVAL DE CINE DE ARNEDO EN LA RIOJA
21° ZINEGOAK, FESTIVAL LGTBIQ+ DE BILBAO

20° PLAY-DOC FESTIVAL INTERNACIONAL DE DOCUMENTALES
DETUI

29° MOSTRA FIRE!! FESTIVAL DE CINE LGTBI DE BARCELONA
11° FESTIVAL INCLUSIVO DE CORTOMETRAJES GALLO PEDRO
10° FESTIVAL INTER. DE CINE INFANTIL VALENCIA

10° FILMADRID FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE

15° HUMANS FEST. FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINEY DDHH
15° (S8) MOSTRA INTERNACIONAL DE CINEMA PERIFERICO

26° FICMEC - FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE
MEDIOAMBIENTAL DE CANARIAS

53° FESTIVAL DE CINE DE CARTAGENA FICC
24° REC FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINEMA DE TARRAGONA
30° FESTIVAL JOVENES REALIZADORES - GRANADA FILM FEST

25° MEDIMED DOC MARKET

31° SUNCINE: FESTIVAL INT. CINE MEDIO AMBIENTE

16° FESTIVAL INTERNACIONAL DE ANIMACION ANIMADEBA

17° MI PRIMER FESTIVAL DE CINE

14° MUESTRA DE CINE DE LANZAROTE

15° FICC - FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINEMA DE CERDANYA
4° LA NUERA, MUESTRA DE CINE PARA LA NUEVA ERA RURAL
21° FESTIVAL DE CINE'Y DERECHOS HUMANOS DE BARCELONA

PUNTOS | AYUDA €

83,04

88,42

87,25
82,73
80,20

78,23
65,50
61,93
61,08
60,75

60,63

60,54
60,50
TOTAL

79.79
79,00
78,08
75,38

7313

67,58
67,50

67,42

67,29
67,13
TOTAL

83,85
7813
72,83
71,95

71,88
.77

70,63

68,73
68,48
65,70
65,63
65,17
65,13

65,04

64,38
63,88
61,71
61,38
61,13
61,04

60,85

60,46
60,21
60,02

60,00

58,88
58,88
57,96
57,04
56,35
55,96
55,71
TOTAL

44.750

106.100

104.700
99.200
96.200

86.000
37.600
32.200
25.000
45.500

72.700

21.800
3.000
730.000

95.700
94.800
18.300
24.600

14.400

8.100
33.700

14.800

29.500
27.100
361.000

83.800
64.800
46.100
27.700

17.900
71.200

34.300

17.100
26.700
32.800
11.800
5.200
20.500

27.300

7.700
6.400
3.300
10.600
18.900
26.500

12.100

20.800
32.300
10.500

9.000

14.100
14.300
50.800
68.400
33.800
3.300
12.000
842.000

S G

El Festival de Gijon
(imagen) es el segundo
festival con mds ayudas:
104.700 euros

ne, que lograria 83.800 euros gracias a
los 83,5 puntos obtenidos, situdndose asi
como el tercer mejor certamen en cuanto
valoracion de todos los presentados, tan
solo superado por la Seminci y el Festival
de Gijon, con 88,42 y 87,25 puntos, res-
pectivamente,

Por el contrario, 40 de las solicitudes pre-
sentadas han quedado como suplentes, las
cuales recibirian dinero en caso de que
haya crédito disponible. Mientras tanto,
30 festivales se han quedado fuera de las
ayudas al no obtener la puntuaciéon mini-
ma exigida de 50 puntos. Por tltimo, dos
solicitudes han quedado excluidas: World
Teaser Awards por ser su primera edicion,
y los 29° Premios Forqué por celebrarse
en 2025.

PRACTICAMENTE LA MISMA
CANTIDAD QUE EN 2023

El afo pasado, el ICAA asigno
1.944.899 euros en sus ayudas a los festi-
vales, por lo que la cantidad de este 2024
se sitla minimamente por encima de la de
2023. No obstante, si nos centramos en el
numero de festivales que se han visto be-
neficiados, el ano pasado hubo mads, con
un total de 61.
En este caso, el Festival de Cine de Gijon
fue el mds beneficiado, al obtener el im-
porte mdximo de ayudas de 120.000 eu-
ros. La Seminci, primera este afo, obtu-
vo 90.800 euros, figurando por encima el
Zinebi de Bilbao, que recibié nada menos
que 111.600 euros. En cuanto al Festival
de Sevilla, en 2023 obtuvo 85.000 euros,
mientras que el Atlantida Film Fest logré
80.700 euros, menos de lo que han obteni-
do este afio en ambos casos. 3
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Courtesy of Seminci (1); Courtesy of Festival of Sevilla (1); Festival of Gijon (1)
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_ SUBVENCIONES

AYUDAS SELECTIVAS:
30 MILLONES PARA
LA PRODUCCION

EN TOTAL, 74 PROYECTOS SE HAN VISTO BENEFICIADOS POR ESTAS AYUDAS,
10 MENOS QUE EL ANO PASADO, CUANDO FUERON 84. ADEMAS, SE
DESTINAN 6 MILLONES DE EUROS MENOS QUE ENTONCES, CUANDO SE
OTORGO LA MAYOR PARTIDA DE LA HISTORIA CON 36 MILLONES DE EUROS

| por José Suay |

.y

DIRECTOR ‘

3
i\
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N.1

1 ICAA ya ha publicado la resolucion
provisional de sus ayudas selectivas para
la produccion de largometrajes sobre
proyecto para el afio 2024, de la que sale
una partida total de 30 millones de eu-
ros imputables al ‘Fondo de Proteccion
a la Cinematografia’. De esta forma, 74
proyectos se verian beneficiados de las
ayudas selectivas, cuya resolucion dis-
tingue entre proyectos de especial valor
cinematografico de ficcion o animacion,
sean o no dirigidos por nuevo realizador,

proyectos de cardcter documental y de
tipo experimental.

Para este afio, se ha destinado un mini-
mo del 40% para los proyectos dirigidos
por mujeres, un minimo del 15% y un
maximo del 25% a proyectos de cardc-
ter documental, un minimo del 10% a
proyectos de animacion, un maximo del
10% a proyectos experimentales y un
minimo del 5% a coproducciones con
empresas extranjeras en las que la parti-
cipacion espafiola es minoritaria. )3

AYUDAS A PROYECTOS DE ESPECIAL VALOR CINEMATOGRAFICO / FICCION 0 ANIMACION

PUNTUACION |, - DIRECTORA A
TOTAL % AYUDA |  ASIGNACION MUJER ANIMACION

PROYECTO MODALIDAD

GALERNA EVCIN
UN MUNDO PROPIO ANIMACION
INSECTARIO ANIMACION
UN HOMBRE EN UN PUENTE EVCIN
IVAN & HADOUM EVCIN
ALTAS CAPACIDADES EVCIN
EL FUTURO TESTAMENTO EVCIN
THE END OF IT EVCIN
PIEDRA, PAPEL O TIJERA EVCIN
CUERPO DE AGUA EVCIN
ESMORZA AMB MI EVCIN
PINKALA EVCIN
MORIR DE PIE EVCIN
LAS LINEAS DISCONTINUAS EVCIN
QUERER VIVIR UN GRITO EVCIN
HERMANAS EVCIN
LOVERS GO HOME EVCIN
CATORCE DE MARZO EVCIN
MONSTRO EVCIN
PETROLEO EVCIN
CABULA EVCIN
JASMINE&JAMBO ANIMACION
PAJARO QUE AGONIZA EVCIN
AGRESTES EVCIN
LA MAS DULCE EVCIN
A MORTE NOS TEUS OLLOS EVCIN
SANTS EVCIN
CLAROS DE BOSQUE EVCIN
LOS INVITADOS EVCIN
MARIA MARTINEZ RUIZ NO PUEDE VOLVER EVCIN
OUT OF THIS WORLD EVCIN
UNA CABEZA EN LA PARED EVCIN
LA UNION EVCIN
TRES EDADES EVCIN
KONBINI EVCIN
VOTAMOS EVCIN
O PESADELO DAS VACAS EVCIN
LA MALA MADRE EVCIN
EDERNE EVCIN
MU-KI-RA (Antes: CHOCOYY LA SELVA MAGICA)* ANIMACION
EL VIOLINISTA/THE VIOLINIST* ANIMACION
MOLSA* ANIMACION

VOCALES

ELASTICA FILMS, S.L. 44,00 43,71

LA FIESTA PC, S.A. 48,00 39,66

INICIA FILMS. S.L. 44,00 4215
VERTIGO FILMS S.L. 43,00 43,00
IVANY HADOUM, A| E. 44,00 41,77
ALTAS CAPACIDADES PELICULA, A.| E. 40,00 45,76
LANZADERA FILMS S.L. 42,66 43,02
FASTEN SEAT BELT S.L. 40,00 45,50
ALTAMIRA ENTERTAINMENT, S. L 45,00 39,83
ALBA SOTORRA, S.L. 46,00 38,52
DISTINTO FILMS, S.L.U. 43,33 40,76

TRES LA PELICULA FRIDA NADIR, A.I.E. 40,00 43,90
TXINTXUA FILMS 46,00 37,34
ELAMEDIA, S.L. 42,00 41,20

ALBA SOTORRA, S.L. 47,00 36,16

NINA, NO JUEGES, A I.E. 41,00 42,02
POTENZA PRODUCCIONES, S.L. 44,50 38,28
CATORCE DE MARZO PELICULA, A LE. 40,00 41,88
GAITAFILMES S.L. 43,00 38,70
MIRAMEMIRA 41,00 40,31
ELASTICA FILMS, S.L. 44,00 37,27
JASMINE | JAMBO LA PEL.LICULA, A LE. 42,00 39,16
DIEGO LLORENTE DIAZ 42,00 38,84
SUMENDI FILMAK, S.L. 40,00 40,77
FASTEN SEAT BELTS.L. 40,00 40,76
SIDERAL CINEMA 40,00 40,33
LASTOR MEDIA 39,00 41,13
LA MALETA FILMS 44,00 35,95

FRIDA FILMS, S.L. 40,00 39,52
CUENTASELO A VERONICA , A LE. 37,00 42,44
ANDERGRAUN FILMS 36,00 43,25
NMGERMAR® o s
DOS SOLES MEDIA, S.L. 40,00 38,89
SOLITA FILMS, S.L. 41,00 37,88
AQUIY ALLTFILMS S.L. 38,00 40,77
DOS CINCUENTAY NUEVE S.L. 40,00 38,77
MATRIUSKA PRODUCCIONES, S.L. 36,00 41,64
MORDISCO FILMS, S.L. 43,00 34,51
EDERNE FILMS A LE. 39,00 38,27
ABANO PRODUCIONS S.L. 40,00 35,94
TVON,SL. 41,00 34,27
IMAGIC TELECOM, S.L. 40,00 32,39

87,71 100% 300.000,00 € Sl NO
87,66 100% 1.000.000,00 € Sl Sl

86,15 100% 300.000,00 € Sl N

86,00 100% 743.000,00 € NO NO
85,77 100% 777.000,00 € NO NO
85,76 100% 621.800,00 € NO NO
85,68 100% 800.000,00 € NO NO
85,50 100% 800.000,00 € Sl NO
84,83 100% 699.256,40 € NO NO
84,52 100% 300.000,00 € Sl NO
84,09 100% 650.000,00 € NO NO
83,90 100% 800.000,00 € NO NO
83,34 100% 214.404,50 € Sl NO
83,20 100% 400.000,00 € Sl NO
83,16 100% 800.000,00 € Sl NO
83,02 100% 800.000,00 € Sl NO
82,78 100% 300.000,00 € NO NO
81,88 100% 720.000,00 € NO NO
81,70 100% 575.000,00 € NO NO
81,31 100% 706.500,00 € NO NO
81,27 100% 215.000,00 € Sl NO
81,16 100% 932.797.50 € Sl Sl

80,84 100% 140.000,00 € NO NO
80,77 100% 800.000,00 € Sl NO
80,76 100% 300.000,00 € Sl NO
80,33 100% 800.000,00 € NO NO
80,13 100% 800.000,00 € NO NO
79.95 95% 712.500,00 € NO NO
79.52 95% 285.000,00 € NO NO
79.44 95% 760.000,00 € NO NO
79.25 95% 760.000,00 € NO NO
78,90 95% 655.500,00 € NO NO
78,89 95% 631.750,00 € Sl NO
78,88 95% 735.680,00 € NO NO
78,77 95% 520.932,50 € NO NO
78,77 95% 758.828,08 € NO NO
77,64 95% 342,000,00 € NO NO
77,51 95% 570.000,00 € Sl NO
77.27 95% 760.000,00 € Sl NO
75,94 95% 171.000,00 € Sl Sl

7527 95% 285.000,00 € NO N

72,39 95% 950.000,00 € Sl S|

* Proyectos de animacién, en cumplimiento de lo dispuesto en el punto 3 del apartado Segundo de la Resolucion de 31 de mayo de 2024, de la Direccidon General del Instituto de la Cinematografia y de las Artes
Audiovisuales, por la que se convocan para el ano 2024 ayudas selectivas para la produccidn de largometraje sobre proyecto, se destina un minimo del 10% a proyectos de animacion.
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SUBVENCIONES

AYUDAS A PROYECTOS DE ESPECIAL VALOR
CINEMATOGRAFICO / FICCION O ANIMACION

PUNTOS
SOLICITANTE / PUNTOS PUNTUACI DIRECTORA
o B PRODUCTOR GESTOR oBlENOs | SRR - ANIMACON

FESTINA LENTE EVCIN ASTRA STUDICS, S.L. 35,66 41,50 77,16

UNA FAMILIA EVCIN NUESTRO AYER, A.I.E. 36,00 41,15 77,15 NO
LLEGARON CON EL VIENTO EVCIN MR. MIYAGI FILMS S.L. 41,00 36,13 7713 NO
TEMPORADA BAIXA EVCIN RINGO MEDIA S.L. 38,00 39,07 77,07 S|
MEMORIAL EVCIN SUMENDI FILMAK, S.L. 41,00 36,01 77,01 NO
PARAULES DE CARAMEL* ANIMACION PALABRAS DE CARAMELO, A.I.E. 41,00 31,02 72,02 NO

NO
NO
NO
NO

S|

* Suplente de proyectos de animacién, en cumplimiento de lo dispuesto en el punto 3 del apartado Segundo de la Resolucién de 31 de mayo de 2024, de la
Direccién General del Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales, por la que se convocan para el ano 2024 ayudas selectivas para la
produccioén de largometraje sobre proyecto, se destina un minimo del 10% a proyectos de animacion.

En la primera categoria, 42 proyectos re-
cibirian ayudas del ICAA, quedando seis
solicitudes como suplentes. Galerna, de
Elastica Films, es la pelicula que ma-
yor puntuacion obtiene, recibiendo una
asignacion provisional de 300.000 euros.
Le siguen en cuanto a puntuacién Un
mundo propio, de La Fiesta P.C, pelicu-
la de animacién que obtendria la mayor

asignacion del listado con 1 millén de
euros, e Insectario, de Inicia Films, que
también lograria una asignacion provi-
sional de 300.000 euros. Las tres cintas
cuentan con una mujer en su direccion.
Por parte de los proyectos de caracter
documental, sean o no dirigidos por un
nuevo realizador, serian 29 las obras be-
neficiadas, quedando cinco como suplen-

AYUDAS A PROYECTOS DE CARACTER DOCUMENTAL

PROYECTO MODALIDAD
JALEOS DOCUM
LA CASA NATAL ES EL COLOR PRIMERO DOCUM
LA CARN DOCUM
NOBODY DOCUM
AL MARGEN DOCUM
CARO NANNI (QUERIDO NANNI) DOCUM
IF YOU WISH TO MAKE AN APPLE PIE DOCUM
INDOMITA LUZ DOCUM
LA MALETA DE CENTELLES DOCUM
NAR”HI NAN DOCUM
ALMUDENA POR ALMUDENA DOCUM
AQUI, SE ESCUCHA EL SILENCIO DOCUM
PESCADORES DEL DESIERTO DOCUM
NIEBLA DOCUM
OASIS DOCUM
SUERTE DE PINOS DOCUM
LA CONNEXIO VERDA DOCUM
COSTA DA VIDA DOCUM
HORA NONA DOCUM
LA PERDIDA DE LA MAGIA DOCUM
LOS LOBOS DE AMAIA DOCUM
ANA E MAIS NOS DOCUM
MUCHEDUMBRE DOCUM
GUIA DE CONFECCION SIN PATRON DOCUM
SURFING FOR SENIORS DOCUM
LOS WILLIAMS DOCUM
PREFIRO CONDENARME DOCUM
REMATADERA, ALLA VA LA DESPEDIDA DOCUM
TARANTA DOCUM

2 BOX OFFICE
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PUNTOS
COMISIO
OBJETIVOS | N/5CALES

37,00 44,51

SOLICITANTE /
PRODUCTOR GES

LASTOR MEDIA S.L.

TINGLADO FILM, S.L. 40,00 41,21
MANSALVA FILMS, S.L. 37,00 43,00
DE-DE-EMA VISUAL S.L. 43,00 34,84

ORFEO ILUSO, ALLE. 38,00 39,76
QUERIDO NANNI A.LLE 36,00 40,66
IZAR FILMS EUROPE S.L. 37,00 39,52

COLIBRI STUDIO SC 35,00 41,21

MINIMAL FILMS 37.00 39,20
GRIS MEDIO SC 43,00 33.09
LA CONQUISTA DE UNA MIRADA, A.I.E. 34,00 41,83
GRIS MEDIO S.C. 37.00 38,71

MGC MARKETING PRODUCCION Y
GESTION CULTURAL, S.L.

GENOVA FILMS, A.LE.

40,00 35,51
37,00 37,78

15L FILMS, S.L. 36,00 38,39
CENTURIA FILMS 40,00 33,65

POLAR STAR FILMS 36,00 37,63

AZUL MEDIA SERVICES 2016 S.L. 33,00 40,51
BOOGALOO FILMS, S.L. 36,00 37.47
TOURMALET FILMS, S.L. 39,00 34,26
WANDA FILMS S.L. 37.00 35,78
MIRAMEMIRA, S.L. 38,00 34,74
TOURMALET FILMS, S.L. 38,00 34,60

DE LA PIEDRA PRODUCCIONES 35,00 37.28
SUICA PRODUCTIONS, S.L. 31,00 41,27
KANAKI PRODUKZIOAK, A.I.E. 40,00 32,26
NOS, PRODUCéa[EEAG(iNSFNATOGRAFICA 37,00 35,17
URRESTI PRODUCCIONES S.L 39,00 32,94
SARAO FILMS, S.L. 32,00 39.93

81,51
81,21
80,00
77,84
77,76
76,66
76,52
76,21
76,20
76,09
75,83
75,71

75,51

74,78
74,39
73,65
73,63
73,51
73.47
73,26
72,78
72,74
72,60
72,28
72,27
72,26

7217

71,94
71,93

PUNTUACION |,
TOTAL % AYUDA

100%
100%
100%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%

95%

95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%
95%

95%

95%
95%

ASIGNACION

395.000,00 €
75.000,00 €
220.000,00 €
142.500,00 €
269.038,38 €
236.075,00 €
125.887,16 €
82.650,00 €
235.125,00 €
92.805,57 €
191.159.00 €
26.008,72 €

88.516,25 €

237.500,00 €
207.303,23 €

25.080,00 €
156.004,72 €
104.500,00 €
184.575,89 €
227.050,00 €
184.585,00 €
190.000,00 €
104.025,00 €
152.000,00 €

66.500,00 €
190.000,00 €

97.555,50 €

104.500,00 €
95.000,00 €

NO
NO
NO
NO
NO
NO
S|
NO
S|
S|
S|
NO

NO

NO
S|
S|
SI
S|

NO
SI

NO
S|

NO
S|

NO

NO

S

NO
NO

DIRECTORA A
MUJER ANIMACION

NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO

NO

NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO
NO

NO

NO
NO



AYUDAS A PROYECTOS DE CARACTER DOCUMENTAL

PUNTOS PUNTOS

COMISION
OBJETIVOS | \A8AIES

SOLICITANTE /

PROYECTO PRODUCTOR GESTOR

PUNTUACION | DIRECTORA A
MODALIDAD TOTAL MUJER | ANIMACION

LA CENTRAL

(inion L CENTRALNUGLEAR) | DOCUM 4 CATS PICTURES, S.L.U. 3300 | 3890 71,90 sl NO
LA SUPERVIVIENTE DOCUM | LOCOPORTILAPELICULA ALE. | 37.00 | 34,66 71,66 NO NO
HOMELAND SECURITY DOCUM THE OTHER FILM PRODUCTION | 38,00 | 33,10 7110 NO NO
CARAPIRU DOCUM CARAPIRU LA PELICULA A.LE 3800 | 3307 71,07 NO NO
FORQUE, EL GRITO DELTUUCAN | 500 URRESTI PRODUCCIONES S.L 41,00 29,90 70,90 NO NO

Y EL CINEASTA

AYUDAS A PROYECTOS DE CARACTER EXPERIMENTAL

PUNTOS A
SOLICITANTE / PUNTOS 2\ | PUNTUACION | A DIRECTORA A
PROYECTO MODALIDAD PRODUCTOR GESTOR OBJETIVOS CV%I\(/I:EIIEQI TOTAL %AYUDA |  ASIGNACION MUJER ANIMACION
HAY ALGO EN EL SILENCIO EXPER LATERRAZA FILMS, S.L. 24,00 58,67 82,67 100% 105.212,80 € S| NO
MADRID, EXT. EXPER CUIDADO CON EL PERROTV, S.L. 18,00 63,85 81,85 100% 45.858,50 € NO NO
FOSILES DEL MAR BLANCO* EXPER EDDIE SAETA, S.A.U. 19.00 58,25 77,25 95% 150.035,30 € S| NO

* El proyecto "FOSILES DEL MAR BLANCO" recibiria el sobrante de la linea de crédito disponible para la presente convocatoria, en virtud de lo dispuesto en el punto é del apartado Noveno de la Resolucién de 31 de
mayo de 2024 de la Direccidn General del Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales, por la que se convocan para el ano 2024 ayudas selectivas para la produccion de largometraje sobre proyecto.

ns, de Mansalva Films, que conseguiria
una partida de 220.000 euros.
Finalmente, las obras de caracter do-
cumental beneficiadas serian tres: Hay
algo en el silencio, de La Terraza Films,
Madrid, Ext., de Cuidado con el Perro
TV, y Fosiles del mar blanco, de Eddie
Saeta, que recibirian unas partidas de
105.212,80 euros, 45.858,50 euros y
150.035,30 euros, respectivamente. Tan-
to la primera pelicula, como la tltima,
estan dirigidas por mujeres.

EN 2023 SE CONCEDIERON 36
MILLONES DE EUROS, LA MAYOR
PARTIDA DE LA HISTORIA

Respecto a las ayudas otorgadas en
2023, en total este afio se habrian visto
beneficiadas 10 obras menos, pues fue-
ron 84 las cintas apoyadas. En cuanto a
la dotacion econdmica otorgada, es seis
millones de euros inferior a la de enton-

tes. En este caso, los tres proyectos que
han obtenido una mayor puntuaciéon no
estan dirigidos por mujeres. Jaleos, de
Lastor Media, lidera las puntuaciones y
obtendria la mayor asignacion del lista-
do de documentales, con 395.000 euros.
Por detrds en puntuacion estdn La casa
natal es el color primero, de Tinglado Fil-
ms, que recibiria 75.000 euros, y La Car-

ces, es decir, una reduccion de casi el
17%. Y es que la convocatoria del afio
pasado contd con la mayor dotacién eco-
nomica de la historia para selectivas, 36
millones de euros, casi el doble que el
ano 2022, cuando se destinaron 20 millo-
nes para un total de 57 proyectos, y seis
veces mds que en 2017, afio en el que se
repartieron 5,7 millones de euros. BO
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ATRAER LA ATENCION DE LOS NINOS PARA QUE SE SIENTEN DURANTE DOS HORAS EN UNA

~-SALA OSCURA PUEDE SER UN RETO. SURGEN LAS SALAS INFANTILES, MAS COLORIDAS, CON
ASIENTOS ESPECIALES Y JUEGOS PARA QUE LOS MAS PEQUENOS PUEDAN DISFRUTAR DE LA
PELICULA MIENTRAS SE DIVIERTEN. ESPANA LIDERA ESTE FORMATO YA QUE LA PRIMERA SALA
INFANTIL EN EUROPA ABRIO EN NUESTRO PAIS GRACIAS A CINE YELMO, Y, DESDE ENTONCES
NO HAN PARADO DE CRECER. OCINE TAMBIEN SE HA APUNTADO A LA TENDENCIA
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_///p;;;la(_sg_adeﬁé'de cine desde sus origen-
~~es.En la década-de los anos 20 y 30, se
e ;emgu_zg_rl%lﬁ-or_ganizaf funeiones espe-
~__ciales de_matiné para nifios, con proyec-
e ~ ciomes feulas mds ligeras, a menudo
L ~_  acompafadas de cortometrajes de anima-
~ ci6n o seriales de aventuras. Ya en la se-

gunda mitad del siglo XX se consolidd el

auge de las peliculas de animacion, con Di-

== sney a la cabeza, enfocandose en producir

— g -"‘f-’.
-
- > €
" ol ~ i
. __d_..«-""- - -
e = _._..-'f.-' S =
e — > _
P yiblico infantil es muy importante
| y_imp

contenido infantil y en programar horarios
especificos para estas peliculas, muchas
veces acompaiadas de actividades adicio-
nales como concursos o shows en vivo. Y
en pleno siglo XXI, semana tras semana;
las peliculas dirigidas a los mds pequefios
figuran entre las mds exitosas. Se trata de
producciones destinadas a ver en familia

como se ha podido comprobar estos meses

con los grandes €xitos de animacién como
Del revés 2, Gru mi villano favorito 4, Kung
Fu Panda 4 o Buffalo Kids. >
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Pero no ha sido hasta hace
ocho afos en nuestro pais
cuando se ha tratado de
dar un paso mas en las
experiencias cinematograf-
icas infantiles, al disefiarse
- salas de cine especificam-
ente pensadas para este
publico. Nuevas salas con
adaptaciones que incluyen
decorados temadticos, bu-
tacas mas comodas, y en-
tretenimiento durante la
- proyeccion. De esta forma,
.~ se impulsa que el cine sea
= mas atractivo y accesible
para familias con nifios pe-
queiios, con caracteristicas
como asientos reclinables,
interiores coloridos, y dreas de juego para
que los mds pequeiios puedan entretener-
se antes, durante y después de la proyec-
cion. Incluso se programan descansos
intermedios para que los nifos puedan
moverse libremente por estas atracciones.
Y Espaia ha sido una de los paises pione-
ros en apostar por este modelo.

CINE YELMO, A LA VANGUARDIA EN
EUROPA

Nuestro pais ha ejercido un protagoni-
smo muy destacado gracias a la labor de
Cine Yelmo, ya que la cadena exhibidora
inauguro la primera sala Junior de Euro-

pa. Fue en el afio 2016 cuando abrié sus
puertas en el centro comercial de Islazul,
en Madrid. Desde entonces, en Yelmo
han seguido apostando por este formato
expandiéndolo por los diversos multiplex
que tienen distribuidos por todo nuestro
territorio nacional. Actualmente, disponen
de un total de 17 salas junior, en Alava (1),
Almeria (1), Asturias (1), Barcelona (2),
Cddiz (1), La Rioja (1), Las Palmas (1),
Madrid (5), Navarra (1), Pontevedra, (1),
Sevilla (1) y Vizcaya (1).

Explica Javier Saura, subdirector comercial
de Cinépolis en Espaia, que la decision de
abrir una sala de esta indole ocurre tras
la integracion de Cine Yelmo en la cade-
na mexicana Cinépolis, con el objetivo de
introducir en Espafia un concepto innova-
dor pensado para ofrecer una experiencia
Unica a los mds pequeiios. Saura profundi-
za en el concepto por el que se rigen para
que estas salas ofrezcan una experiencia
cinematogrdfica distinta: “Para los nifios
es dificil mantener la atencién durante dos
horas sentados en una butaca (por mads
comoda que sea), por lo que este concep-
to esta pensado para que puedan disfrutar
del drea de juegos, toboganes y asientos
divertidos como pufs tumbonas y cojines.
Asi, pueden jugar antes de que empiece la
pelicula y durante el descanso que realiza-
mos en el intermedio”.

En cuanto a los resultados, Saura comenta
que estan siendo muy bien recibidas por el
publico, hasta tal punto que en los nuevos
cines que estdn abriendo o en las renova-
ciones que llevan a cabo, siempre intentan
anadir esta opcion. Sostiene el ejecutivo
que “los padres agradecen esta alternati-
va de ocio en la que los peques pueden
jugar y divertirse sin preocupacion”. Sobre
el precio de las entradas para asistir a una
sala Junior, explica que varian segtn la ti-



pologia de asiento y cine al que se acuda:
“Las butacas tradicionales o las tumbonas,
ambas individuales, se pueden adquirir
desde 7,40 euros; mientras que los puffs
y los cojines, que estdn pensados para dos
personas, cuestan desde 19,80 euros”, de-
scribe.

Finalmente, segiin Saura, las salas Junior
suelen funcionar mejor los fines de sema-
na y dias festivos, como es 1dgico, pues es
cuando las familias aprovechan para acu-
dir con los ninos al cine. No obstante, tam-
bién senala que los miércoles, al ser dia
del espectador, tienen picos de compras en
estas salas, “pero el rey sigue siendo el fin
de semana”, sentencia.

OCINEY SU FIRME APUESTA POR LAS
SALAS KIDS

La cadena catalana OCINE también
estd apostando con firmeza por esta forma
de ver cine, bautizando a sus salas para
el publico infantil bajo el nombre de sala
KIDS. La exhibidora de origen cataldn di-
spone de cinco salas de este tipo en otros
tantos multiplex distribuidos en Tarrago-
na, Las Palmas de Gran Canaria, Granada,
Badalona y Valladolid. La primera de ellas
se inauguro en el afo 2020 en OCINE Rio
Shopping de la ciudad castellana.
Carol Mascard, responsable de marketing
digital de la cadena, explica que se basan
especialmente en la diversion, por lo que

Ty

ids Oci

A la izquierda, imagen de la Sal -
Palmas. A la deha. el fobogdn de aguﬁds Ocine

Badalona oy - A N L

el color y los juegos caracterizan a todas
las salas. Ademds, todas ellas cuentan con
tobogdn, juegos como la rayuela y demas.
Mascar6 hace hincapié en que “una prio-
ridad de estas salas también es tener en
cuenta las necesidades de los mas peques,
a los que les cuesta quizd un poquito mds
estar una hora y media en una butaca. Por
eso, a media pelicula, lo que hacemos es
un descanso de 10 minutos para jugar o lo
que necesiten”.

Sobre los resultados que estan teniendo
las salas KIDS, nos cuenta que estan fun-
cionando bastante bien en todos los cines.
Para dar con este éxito, Mascaré opina que
es importante ofrecer a las familias un va-
lor afiadido: “Nos esmeramos en conocer
a fondo el target de cada localizacion don-
de las implementamos en aquellos com-
plejos de perfil mds familiar, para dar con
la tecla. Las familias sienten que obtienen
un buen retorno por su inversién en ocio
si, aparte de ofrecerles el servicio principal
(que es la proyeccion), se les da un plus
para sus peques; por tanto, hemos con-
seguido aportar un gran valor afiadido &
al servicio, concretamente para este i
target de espectador”, remata.

En cuanto al precio para asistir a
estas salas, en OCINE las entradas _
de salas KIDS suelen tener un su- * /

plemento de 1€ por cada una. No ob- *«_

stante, cree que este pequeio coste extra

es algo que las familias estdn diSpuestas
a asumir “con tal de ofrecer un plus de
valor a la experiencia de/su pequenas y
pequenos”.

Por tltimo, Mascaré comenta que sus sa-
las KIDS suelen funcionar mejor a partir
de las 17h aproximadamente, y los dias de
mayor asistencia son los viernes, sabad-
os y domingos. No obstante, advierte que
eso “dependerd en gran medida, de las
peliculas infantiles disponibles en la sala”
Y los momentos del afio en los que tiene
lugar una mayor concurrencia son en “los
periodos mds satisfactorios para pelicul-
as infantiles (y, por ende, para las salas
KIDS)” como “Semana Santa, vacaciones

de verano y Navidad”, afiade. B

rn

Javier Saura
Directivo de cine
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ENTRE 2019'Y 2022 LA PRODUCCION INTERNACIONAL INCENTIVADA POR BENEFICIOS
FISCALES DE CINE Y TELEVISION GENERO UN MINIMO DE 1.795 MILLONES DE EUROS EN
CONTRIBUCIONES DEL VAB, (VALOR ANADIDO BRUTO), A LA ECONOMIA NACIONAL. EL
'PRIMER ESTUDIO DEL IMPACTO ECONOMICO DE LOS RODAJES INTERNACIONALES EN ESPANA’
SUPERA SUS PROPIAS PREVISIONES Y ARROJA DATOS OPTIMISTAS COMO QUE EN ESO TRES
ANOS SE CREARON 7089 PUESTOS DE TRABAJO ANUALES O QUE DE CADA EURO INVERTIDO

POR EL ESTADO, EL RETORNO FUE DE NUEVE. ADEMAS, FORTALECE LA MARCA DEL PAIS

|

Este informe supone un mensaje de
futuro, estos resultados que presenta solo
pueden ser un aliciente para imaginar
hasta donde podemos llegar, porque los
objetivos se han sobrepasado y estamos
construyendo algo grande y bonito. Y eso
solo puede ser una gran noticia”, asegurd
la secretaria de Estado de Telecomunica-
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ciones, Maria Gonzdlez Veracruz durante
la presentacion en el Festival de San Se-
bastidn del ‘Primer estudio del impacto
economico de los rodajes internacionales
en Espana’. Ciertamente, se trata de un
informe que arroja cifras muy optimistas
e importantes. Tan positivas que superan
incluso las perspectivas previas que tenian

%
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&

| por Fernando Bernal |

los organismos promotores de esta inicia-
tiva, tanto en lo relativo al niimero de pro-
ducciones rodadas en el periodo que com-
prende el trabajo, desde 2019 hasta 2022
asi como al gasto total de estas en la eco-
nomia espanola; el Valor Agregado Bruto
que generaron; el nimero de empleo que
se cred en torno a ellas o la remuneracion
total acumulada a partir del rodaje de es-
tas series y peliculas.

Spain Film Commission encargdé a la
consultora de industrias creativas Olsber-
geSPI un andlisis independiente del im-
pacto economico de la deduccion en el
impuesto de sociedades para inversiones
en producciones cinematograficas y series
audiovisuales. Por parte de la consulto-
ra, radicada en Reino Unido,
Marta Moretto, Research
Consultant y Project Mana-
ger, valora de esta manera
los resultados: “La principal
conclusion del informe es que

W Espafia es un mercado muy competitivo

para las producciones internacionales. Los
productores quieren rodar en Espa-
na debido a la variedad de sus
paisajes, la calidad profesional
de los miembros del equipo
técnico, la optima cadena de
suministro, la climatologia y
el fuerte programa de incen-



GASTO EN PRODUCCION POR COMUNIDADES AUTONOMAS PARA 80 PROYECTOS INCENTIVADOS, 2019-2022

Castilla y Ledn

Andalucia

Canarias

Fuente: IPS con datos de productores/productores prestadores
de servicios (2024). Cada proyecto reportado tuvo una fecha

de inicio de rodaje entre 2019 y 2022. En la figura anterior se
muestran solo aquellas Comunidades Auténomas en las que el
gasto superd el millén de euros, pero se han tenido en cuenta
todas las dreas en el andlisis. Los datos se refieren a producciones
rodadas en Espana antes de que se introdujera el incentivo a la
produccioén de Bizkaia en enero de 2023.

&4

Casstillo-La Mancha

Catalunya

Baleares

Comunitat Valenciana

tivos fiscales. Para el estudio sondeamos
a los productores y descubrimos que un
70% no hubieran escogido el pais sin esos
beneficios™.

Este proyecto se ha llevado a cabo en el
contexto de la iniciativa Spain Audiovisual
Hub, que desarrolla desde 2021 el Gobier-
no con fondos europeos, y también ha
contado con la colaboracién de la Asocia-
cion de Productoras Espaiolas de Audio-
visual Internacional, PROFILM. Para rea-
lizar este andlisis del sector, la consultora
recabd informacion de varias partes, in-
cluidos productores independientes y pro-
ductores de servicios con sede en el pais,

importantes inversores internacionales en
contenido audiovisual y representantes de
la administracion publica espafiola. En Ol-
sbergeSPI, ademds de Moretto, Leon Forde
ha sido el director de proyecto; y Meera
Sadier la Senior Economist. Explica More-
tto: “Espana recopila datos sobre la canti-
dad de dinero destinada a los incentivos
distribuidos a producciones internaciona-
les, pero no publica datos detallados sobre
los gastos soportados. Por tanto, seguimos
una estrategia de “abajo a arriba”. Nos pu-
simos en contacto con las empresas mas
activas de produccion de cine y de service.
Les solicitamos informacién detallada so-
bre los proyectos que han llevado a cabo
entre 2019 y 2022. Como si sabemos el di-
nero gastado en incentivos, estamos segu-
ros de que nuestros datos abarcan la vasta
mayoria del gasto realizado en produccion
internacional en Espana”. >
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_ INFORME

EL IMPACTO ECONOMICO DE LAS PRODUCCIONES INTERNACIONALES
DE CINEY TELEVISION INCENTIVADAS EN ESPANA, 2019-2022

millones

de euros en

remuneracion
total a los

empleados

79

millones

de impacto total en
el VAB, 689 solo en
2022

Un ROI del VAB
de 9 puntos. Por
cada euro invertido,
9 de beneficio

71320 millones .,
sde euros invertidos:,

. enEspanaen 165 -
producciones
. infernacionales

% CREANDO... .°

Un promedio anual de 7080 empleos ETC

En este clima de optimismo, dijo Carlos
Rosado Cobidn, presidente de Spain Film
Commission, durante la presentacion en
San Sebastidn: “Este informe tiene efectos
amplios y transformadores sobre el audio-
visual espafiol en general. Si se aplican las
instrucciones y observaciones, esto va a
implicar mejoras en las politicas ptblicas
de apoyo al audiovisual, pero también va
a influir en el propio sector privado, por-
due va a tener que empezar a pensar que
algo esta cambiando y que esto obliga a
modificar ciertos parametros”. Y desde SPI,

Moretto afade: “Nuestro estudio demuestra
que las producciones rodadas en Espafia
apoyan una amplia cadena de valor impac-
tando en varios sectores, incluyendo el hos-
pitality (hotelero y servicios), construccion,
transporte e inmobiliario. No solo eso, mos-
trando en pantalla Espafia mejora la marca
del pais, motivando que sea cada vez mads
atractivo para el turismo y la inversion”.

DEL VAB AL ROI
Los primeros datos que llaman la aten-
cion entre las conclusiones que ofrece el
analisis llevado a cabo por SPI, es que en-
tre 2019 y 2022 se invirtieron un minimo
de 1.320 millones de euros en 165 pro-
ducciones internacionales incentiva-
das en Espana. Como era de es-
perar, estos datos de produccion
revelan un descenso en 2020,
que se puede atribuir de una
manera clara al impacto
que produjo la pandemia,
desde los 343,3 millones
de euros generados en
2019 a los 145,9 millones
de euros correspondien-
tes a 2020. Sin embargo,

el gasto en produccion ha ido en aumento
anualmente y de una forma notablemen-
te progresiva desde entonces, alcanzando
niveles que superaron las cifras anteriores
a la COVID-19 en 2022. El gasto total en
produccion en 2022 fue mds de un 50%
superior al de 2019, mientras que el volu-
men de produccion aument6 un 33%. Con
lo cual las perspectivas de futuro auguran
que el volumen de inversion siga al alza
en los siguientes ejercicios anuales y, ade-
mads, refrendan ese efecto de cambio den-
tro del panorama audiovisual. “No solo
va a tener efectos transformadores, sino
que también va a influir sobre la percep-
cion que tiene la sociedad espaiiola sobre
lo que representa el audiovisual. Lejos de
pensar como se dice que somos esa pandi-
lla subvencionada, van a ver, con los datos
que presenta este informe, que esto es un
vector importante de la economia espario-
la, con efectos que no solamente alcanzan
al audiovisual, sino a otros sectores conec-
tados con este”, apuntd el presidente de
Spain Film Commission.

En el informe también se recoge que de
2019 a 2022 la produccion internacional
incentivada de cine y television generd
un minimo estimado de 1.795 millones
de euros en contribuciones del VAB, (Va-
lor Anadido Bruto), a la economia del
pais. Entrando en la parcela del empleo,
el impacto econdmico de los rodajes inter-
nacionales generé un estimado de 989,9
millones de euros de remuneraciones tota-
les acumuladas para aquellos empleados
que trabajaron en el territorio nacional.
Ademas, el informe de SPI estima que las
producciones internacionales crearon una
media anual de 7.080 puestos de trabajo
equivalentes a tiempo completo durante
los cuatro ejercicios anuales que compren-
de la investigacion. Explica Moretto: “Esa
cifra de 1795 millones de euros como VAB
es la suma de impactos directos, indirec-
tos e inducidos. Los impactos indirectos e
inducidos se calculan utilizando un mode-
lo Input-Output (I-O) construido usando
la dltima tabla I-O del Instituto Nacional
de Estadistico espariol (INE). Trabajar con
esa tabla proporciona una matriz de coefi-
cientes por la cual se realizan una serie de
cdlculos para colegir los multiplicadores
sectoriales de VAB”.

En este mismo periodo de 2019 a 2022,
el Retorno sobre la inversion (ROI) fue de
9,0. Desde la consultora de Londres, deta-



NUMERO DE BENEFICIARIOS DE LOS INCENTIVOS DE ESPANA

A LAS PRODUCCIONES NACIONALES E INTERNACIONALES, 2000-2022
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= Beneficiarios de los incentivos a las producciones internacionales
= Beneficiarios de los incentivos a las producciones nacionales

Fuente: SPI (2024), datos del Ministerio de Hacienda

IMPORTES DISTRIBUIDOS A TRAVES DE LOS INCENTIVOS ESPANOLES A

LAS PRODUCCIONES NACIONALES E INTERNACIONALES, 2000-2022, €
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= Beneficiarios de los incentivos a las producciones nacionales
= Beneficiarios de los incentivos a las producciones internacionales

Fuente: SPI (2024), datos del Ministerio de Hacienda

GASTO TOTAL EN PRODUCCION EN ESPANA ASOCIADO AL INCENTIVO

INTERNACIONAL, MILLONES DE EUROS, 2019-2022

517.3

315,1
145,9

2019 2020 2021 2022

Fuente: Andllisis de SPI de los datos de produccion recopilados (2024). Nota: N=165 producciones

llan lo que significa esta cifra tan positiva:
“La correcta interpretacion de esta cifra
es la siguiente, de cada euro invertido a
través del programa de incentivos, el be-
neficio para la economia espaiiola fue un
estimado de nueve euros en términos de
VAB. La cifra del ROI incluye tres canales
diferentes de impacto: directo (2,2 euros);
indirecto (2,8 euros) e inducido (4 euros)”.

MADRID, CATALUNYA 'Y CANARIAS
EN CABEZA

Si nos centramos en la actividad por
centros geograficos, vemos que hay fo-
cos especialmente activos ya que mas del
70% del gasto en producciones incentiva-
das recogidas en la muestra se concentrd
en cuatro comunidades. La Comunidad
de Madrid (con 194,8 millones de euros
gastados por 31 producciones), Catalunya
(119,8 millones de euros, 19 produccio-
nes), Canarias (106,3 millones de euros,
12 producciones) y Andalucia (95,3 mi-
llones de euros, 31 producciones). Ade-
mads, también se ha producido un gasto
significativo en Baleares (38,3 millones de
euros, 11 producciones), Cantabria (35,6
millones de euros, seis producciones) y la
Comunitat Valenciana (28,2 millones de
euros, ocho producciones). Zonas como
Navarra y el Pais Vasco también reciben
inversion en produccion y cuentan con
sus propios sistemas fiscales.
En cuanto al valor econdémico de las pro-
ducciones internacionales de alto presu-
puesto, mas del 50% del gasto directo en
produccion se destiné a una amplia gama
de sectores mds alla del audiovisual. Por
ejemplo, al atraer un niimero significativo
de producciones internacionales, también
ha aumentado la demanda de personal,
debido al mayor volumen de trabajo deri-
vado del incentivo, y, ademds, ha contri-
buido decisivamente al crecimiento de la
infraestructura de los estudios y al desa-
rrollo de nuevas formas de trabajo. En ge-
neral, la valoracion de los equipos espa-
fioles y de su cualificacion es muy alta, lo
que sirve como reclamo. Y, para terminar,
el turismo. Aunque es dificil cuantificar
el impacto de la produccién incentivada
a la hora de atraer visitantes a nuestro
pais, los organismos que lo gestionan
han identificado su potencial y han pues-
to en marcha programas para desarrollar-
lo, como la iniciativa Spain Screen Grand
Tour de Spain Film Commission.
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EXHIBIDORES

SALAS DE CINE 2024:
TODOS LOS NUMEROS
EN ESPANA

EN ESPANA HAY 667 CINES, 3464 PANTALLAS Y 738 MIL BUTACAS. SON 50 CINES MENOS
QUE EN 1998, 1300 PANTALLAS MAS Y LOS MISMOS ASIENTOS. NO SOLO EL PARQUE DE
SALAS SE RECUPERA DESPUES DE LA PANDEMIA, SUPEWW

3

EN.UNA POBLACION CON CINE AU

S

QUE SOLO EL 6% DE LOS MUNICIPIOS CUENTA CON

AL MENOS UNOYY HAY 74 PANTALLAS POR CADA MILLON DE HABITANTES. SON DATOS

SIMILARES A LOS DEL RESTO DE EUROPA RECOPILADOS PO
[ por Juan Sarda Frouchtmann |
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1 negocio de la exhibicién cinemato-
grafica lucha por recuperar los niveles de
asistencia previos al COVID pero el niim-
ero de cines y pantallas en Espafa no solo
no es inferior al de antes de la pandemia,
si no que lo supera. En nuestro pais, a
fecha de abril de 2024, hay 667 cines con-
vencionales que suman 3464 pantallas.
Eso significa 690.653 mil butacas dispo-
nibles a diario para que los espectadores

puedan disfrutar una pelicula. La mejor
noticia es que no solo no se han perdido
cines después del cerrojazo de la pande-
mia si no que se han abierto nuevos. El
numero de pantallas es prdcticamente el
mismo que en 2015 (cuando habia solo
cinco menos, 3459) pero el de cines supe-
ra en 70 a los 599 de entonces e incluso a
los 635 de 2019, cuando la taquilla batié
récords historicos.
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En estos iltimos 26 anos en los que
AIMC (Asociacion para la Investigacion
de Medios de Comunicacion) viene
realizando su "Censo de salas de cine’,
parece que el nimero de pantallas en
activo ha vuelto al afo 2003 tras unos
anos de boom justo antes y al principio
de la gran crisis econémica (entre 2005
y 2012) en los que se superd la media
histérica de unas 3500 pantallas para »

EVOLUCION DE LOCALES, PANTALLAS Y
AFORO CINES CONVENCIONALES

LOCALES

PANTALLAS

1000 000
900 000
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0

(*) Incluidos 42 locales (con 131 pantallas y 28.646 butacas) que cerraron debido a la pandemia de Covid19, no abiertos en fecha 1 de

julio de 2021 pero de reapertura posterior prevista

Fuente: Censo De Salas De Cine 2014 (Aimc - Asociacion Para La Investigacion De Medios De Comunicacion)
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EXHIBIDORES

EVOLUCION DE LOCALES POR NUMERO DE PANTALLAS DEL LOCAL

NUMERO DE PANTALLAS DEL LOCAL

3 4

TOTAL
LOCALES

1998 418 52.6 9.1
1999 516 54.2 9.7
2000 543 53.9 8.7
2001 523 51.4 9.1
2002 463 47.8 8.3
2003 456 46.8 8.0
2004 425 44.1 8.1
2005 414 440 6.9
2006 387 43.0 6.8
2007 353 41.6 6.0
2008 310 39.5 6.0
2009 305 39.9 54
2010 292 39.1 54
2011 306 40.1 5.8
2012 308 40.7 5.0
2013 308 41.3 5.6
2014 279 40.1 5.8
2015 277 40.8 5.3
2016 281 41.6 5.3
2017 301 43.1 4.7
2018 303 43.5 4.6
2019 324 44.8 4.3
2021 308 43.6 4.2
2022 329 449 4.2
2023 358 47.7 3.9
2024 362 48.1 4.0

81
87
86
81
78
71
68
57
48
42
41
37
38
38
36
34
30
26
28
30
27
26
28
28
27
27

10.2 66
9.1 64
8.5 64
8.0 66
8.1 62
7.3 58
7.1 53
6.1 53
5.3 44
5.0 39
5.2 33
4.8 35
5.1 31
5.0 30
4.8 30
4.6 25
4.3 22
3.8 23
4.1 23
4.3 22
3.9 23
3.6 23
4.0 18
3.8 18
3.6 17
3.6 17

Fuente: Censo De Salas De Cine 2014 (Aimc - Asociacion Para La Investigacion De Medios De Comunicacion)

llegar hasta 3800-4000. Tras el pico de
2007, cuatro mil, a medida que avan-
zaba la depresion financiera el niimero
iba disminuyendo hasta estabilizarse de
nuevo a partir de 2014 en torno a esos
3500 que poco mdas o menos se ha man-
tenido estable. Lo mismo, unos aiios de
euforia y luego el bajon, puede obser-
varse al comparar el nimero de pantal-
las por millén de habitantes. En el afio
2000, eran 75,6 y este 2024 se sitdan en

74,1. Es lo mismo que entonces pero me-
nos que en el periodo de maximo apogeo
y cierto triunfalismo generalizado entre
2004 y 2008 cuando llegan a 90.

MENOS CINES CON MAS
PANTALLAS

Algunas cosas han cambiado, claro,
en este tercer milenio. Curiosamente,
el nimero de cines, 362, un 48%, con
una sola pantalla sigue representando

en 2024 la mitad de los 752 cines de
Espafia (en esta tabla se incluyen tam-
bién los cines de verano). En el afio
2000 habia 543 “monocines”, un 53%
de los 1007 locales. La diferencia es que
entonces sumaban un 19% del total de
pantallas pero ahora son solo un 10%.
En Espafia ya habia a principios de siglo
muchos multiplex que representaban un
80% del parque total. La gran diferen-
cia es que actualmente esos multiplex se

EVOLUCION DE POBLACION Y MUNICIPIOS CON CINE

POBLACION CON CINE

MUNICIPIOS CON CINE

Fuente: Censo De Salas De Cine 2014 (Aimce - Asociacion Para La Investigacion De Medios De Comunicacion)
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COMUNIDAD
ANDALUCIA

ARAGON

ASTURIAS
BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

CASTILLAY
LEON

CASTILLA-LA
MANCHA

CATALUNA

COMUNIDAD
VALENCIANA

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID
MURCIA
NAVARRA

PAIS VASCO

RIOJA, LA

CEUTAY
MELILLA

TOTAL

PROVINCIA CONVENCIONAL VERANO
9 3

ALMERIA
CADIZ
CORDOBA
GRANADA
HUELVA
JAEN
MALAGA
SEVILLA
TOTAL
HUESCA
TERUEL
ZARAGOZA
TOTAL
ASTURIAS
TOTAL
BALEARES
TOTAL
PALMAS, LAS
TENERIFE
TOTAL
CANTABRIA
TOTAL

AVILA
BURGOS
LEON
PALENCIA
SALAMANCA
SEGOVIA
SORIA
VALLADOLID
ZAMORA
TOTAL
ALBACETE
CIUDAD REAL
CUENCA
GUADALAJARA
TOLEDO
TOTAL
BARCELONA
GIRONA
LLEIDA
TARRAGONA
TOTAL
ALICANTE
CASTELLON
VALENCIA
TOTAL
BADAJOZ
CACERES
TOTAL
CORUNA, A
LUGO
OURENSE
PONTEVEDRA
TOTAL
MADRID
TOTAL
MURCIA
TOTAL
NAVARRA
TOTAL
ARABA/ALAVA
BIZKAIA
GIPUZKOA
TOTAL
RIOJA, LA
TOTAL
CEUTA
MELILLA
TOTAL

(*) Locales con, al menos, una pantalla 3D.
Fuente: Censo De Salas De Cine 2014 (Aimc - Asociacion Para La Investigacion De Medios De Comunicacion)

11
8
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8
6
16
20
88
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5
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36
13
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16

Andalucia (111), Catalunya

(104), Valencia (85) y

Madrid (84), CCAA con
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han hecho mds grandes, por este motivo
se han perdido 250 locales en 25 afios
pero el nimero de pantallas se mantiene
estable.

El 48,4 por ciento de las 3560 pantal-
las que hay en Espafia se encuentran
en complejos que tienen 10 o mds salas
mientras en el afio 2000 solo eran un
18,5%. El siguiente tipo de multicine
mds comun es el que tiene entre 7 y 9
pantallas (el 25%), asimismo el aforo
mas frecuente es entre 100 y 300 perso-
nas por pantalla (un 66%). Esa concen-
tracion de pantallas en un mismo local
puede observarse también al comprobar
que en el aflo 2000 habia 25 cines por
cada millon de habitantes y ahora son
solo 15, sin embargo, el nimero de pan-
tallas (de 75,6 a 74,1) por millén apenas
ha variado.

La Comunidad Auténoma con mads cines
de Espaiia es Andalucia, con 111, segui-
da de Catalunya, con 104, Valencia con
85 y Madrid con 84. El ranking por co-
munidades es muy parecido en cuanto
a pantallas, con la salvedad de que en
Madrid hay un cine menos que en Va-
lencia pero mas pantallas, 544 contra
418. Al observar la distribucion de los
cines por el tamaio de la poblacidn, se
observa con claridad que la mitad de
Espafa, la que vive en pueblos o ciu-
dades pequeias, tiene también mucha
menor presencia de cines en su propio
municipio. De esta manera, de los 22,5
millones de personas que viven en loca-
lidades con menos de 50 mil habitan- )

BOX OFFICE 41
Noviembre 2024




EXHIBIDORES

COMPARACION INTERNACIONAL

- LOCALES
R 209 2020 2021 | 202 2023
Austria 142

140 138 132 132

tes, solo un 29 por ciento de ellos puede
ir a ver una pelicula en pantalla grande
sin desplazarse mientras en las ciudades

Bélgica 96 95 95 97 95 espaiiolas con mas de medio millon de
Suiza 269 263 257 262 258 .

Aemania 1734 1 798 7 habitantes son el 100 por 100.

Dinamarca 169 167 168 -

Espafia 723 706 ESPANA, EN LA MEDIA EUROPEA
Francia 2045 2041 2029 Los datos de Espafia, en cuanto a
Finlandia 176 177 178 3 ),

Grecia 310 300 290 numeros totales y evoluciéon postpande-
Italia 1223 1318 1224 mia, se sitian en la media europea. De
Irlanda 78 78 8 esta manera, en los 17 paises analizados
Luxemburgo 13 13 12 , . .
Noruega del entorno de la UE mds Reino Unido,
Paises Bajos el niumero total de cines no solo no ha
Portugal disminuido después del COVID si no que
Suecia 440 h tado li t t )
Reino Unido 850 fi, aumentado ligeramente ’como am
Total 8 262(*) bién sucede en nuestro pais, pasando

de los 8911 de 2019 a los 8981 de 2023.
Del mismo modo, el nimero de pantal-

PANTALLAS las también se mantiene estable de las
| 209 | 2020 | 2012022 2023 |  29.295 de entonces a las 29.409 del afio
Austria 569 562 565 559 542 pasado. Salvando el caso de Francia, que
Bélgica 503 490 500 505 480

Suizo 605 601 603 617 614 como 51empre. su‘p.era a todo el ,mund.o
Alemania 4961 4926 4931 4911 4901 en cuanto a cinefilia, nuestro pais se si-
Dinamarca 478 476 481 483 483 tda por encima de paises europeos pun-
Espofia 3593 3563 3 626 391 teros. De esta manera, si en nuestro pais
Francia 6114 6127 6191 6298 6320 : ’ . p
Eanda 358 360 357 374 383 hay 74 pantallas por cada millén de ha-
Grecia 530 510 470 429 435 bitantes, en Italia son 59 y en Alemania,
Italia 3545 3676 3485 3484 , .

Handa 537 534 533 545 553 58.} Si vemos, sin embfirg(?, que en esos
Luxemburgo 37 37 32 37 37 paises hay muchos mads cines que en el
Noruega 483 479 478 479 481 nuestro. De esta manera, en Alemania
Paises Bajos i) 1021 1050 hay 1744 cines, 21 por cada millén de
Portugal 583 565 547 569 565 . : .
Suecia 850 900 939 945 051 habitantes; y en Italia, lo mismo, 1231
Reino Unido 4564 4596 4 620 4539 locales, 21 por cada millén mientras en
el s Sl SR sy nuestro pais hay 751 cines, 15 por cada

millén.
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ATRESMEDIA:
DOMINANDO EL MERCADO
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UN SLATE PA

"

RA SEGUIR

DE UNA TRAGICOMEDIA FAMILIAR CON PACO LEON PARA LA NAVIDAD A UN POTENTE
NUEVO THRILLER DE CALPARSORO PARA PRINCIPIOS DE 2025. O MARCO, LA HISTORIA REAL
DEL HOMBRE QUE INVENTO SER VICTIMA DEL HOLOCAUSTO.TRAS OBTENER UN 58% DE LA
RECAUDACION EN LOS NUEVE PRIMEROS MESES DE 2024, ATRESMEDIA PRESENTO EN EL
FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN UN AMBICIOSO SLATE PARA TODOS LOS PUBLICOS

\ \

En Atresmedia Cine seguimos trabaja-
ndo para llevar a las salas de cine historias
impactantes, historias divertidas, histo-
rias conmovedoras, historias increibles,
que dejan sin aliento. En todos los géner-
o0s, para todos los ptblicos y en todas las
lenguas de nuestro pais. Llevamos casi
25 afnos apostando por el cine en el cine
y vamos a continuar haciéndolo” dijo Jai-
me Ortiz de Artifiano, director general de
Atresmedia, durante la presentacion de los
proximos estrenos y proyectos de la pro-
ductora durante la 72 edicion del Festival
de San Sebastidn en una sala abarrotada
del Hotel Maria Cristina.

La presentacion llegaba en un momento
dulce para la productora. En los primeros
nueve meses de 2024, Atresmedia ha re-
caudado mds de 26 millones de euros, con
cuatro millones de espectadores, lo cual

Antonio Resines protagoniza Mikaela, un nuevo
thriller de Daniel Calparsoro

supone un impresionante 58 % de la cuota
de mercado del cine nacional. Suyas son
seis de las diez peliculas espafolas mas
taquilleras de esos primeros nueve meses
lideradas por Padre no hay mds que uno 4,
con 12 millones de taquilla, y otros éxitos
importantes como Buffalo Kids, La familia
Beneton y Casa en llamas, el fendmeno de
la temporada, que en el momento de con-
feccion de este articulo lleva 2,9 millones
de euros recaudados después de 15 sema-
nas en cines.

La infiltrada en octubre, el thriller sobre
ETA con Carolina Yuste, ya ha dado el pisto-
letazo de salida con honores al recaudar 1,2
millones en su primer fin de semana a un
slate con muy buenos augurios para las sa-
las. En noviembre, ese publico adulto y no
tan adulto que busca historias de calado so-
cial y ha llenado los cines con la pelicula so-
bre la banda terrorista, disfrutara con Marco
(BTeam), que llega tras triunfar en el Festi-
val de Venecia. Dirigida por Jon Garafio y
Aitor Arregi (La trinchera infinita), Eduard
Fernandez es favorito para el Goya por su
interpretacion de Tomas Marco, quien lle-
g0 a ser portavoz de las victimas espafiolas
de campos de concentracion nazis aunque
nunca estuvo en ninguno.

Dos comedias de distinto signo para la
temporada navidefia. El 5 de diciembre,
;Quién es quien? (DeaPlaneta), de Martin

[ por Juan Sarda Frouchtmann |

Cuervo, con Kira Miré y Salva Reina, re-
make de una comedia francesa sobre una
familia en la que se intercambian los cuer-
pos. Y el dia de Navidad, 25 de diciembre,
Sin instrucciones (Warner Bros), la conmo-
vedora historia de un soltero impenitente
(Paco Ledn) que se hace cargo de una hija
pequefia que no sabia que tenia cuando
su madre lo abandona, pero luego debe
luchar por su custodia cuando reaparece.

Y 2025 arranca con la energia de Daniel
Calparsoro y el thriller Mikaela, en la que
un viejo policia (Antonio Resines), se
enfrenta a una banda de atracadores. Se
estrena el 31 de enero. Para Semana Santa,
Sony lanza Un funeral de locos, del vete-
rano Manuel Gomez Pereira, con Quim
Gutiérrez y Ernesto Alterio, sobre un vela-
torio que acaba en un desternillante “dra-
ma”. Y en verano, también estrena Sony,
Sin cobertura, una comedia sobre una fa-
milia adicta al mévil que viaja a la Edad
Media y se queda offline. Sin fecha todavia
de estreno, se anunciaron dos proyectos de
maximo interés. Junto a BTeam, lo nue-
vo de David Trueba, Siempre es invierno,
adaptacion de su propia novela Blitz, so-
bre la relacion de un joven con una mujer
de 60 aiios. Y Karateka, de Aritz Moreno,
con Andrea Ros y Patrick Criado, basada
en la inspiradora historia de Sandra Sanc-
hez, campeona olimpica. B

!

©Courtesy of Atresmedia (1)
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A BARES Y DISCOTECAS COMO CENTROS DE SOCIALIZACION. MAS ALLA DEL ACTO
COMUNITARIO DE VER UNA PELICULA, SE TRATA DE FOMENTAR QUE LOS ESPECTADORES
SOCIALICEN ENTRE ELLOS. EL BAR PUEDE VIVIR UNA GRAN TRANSFORMACION AL PASAR

DE SER UN LUGAR DE PASO A OTRO EN EL QUE QUEDARSE DESPUES DE LA PROYECCION Y
LOS PROGRAMAS DE FIDELIZACION MAS QUE DESCUENTOS TRANSMITIR LA SENSACION DE
FORMAR PARTE DE UN “"CLUB” O UNA COMUNIDAD

[ por Marcos Rebollo |
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Abajo, una "movie party” de Alamo
Drafthouse para nifios

W g T T —

igar en el Mercadona ha sido una de
las sorpresas del verano. Como casi siem-
pre, todo empezo en las redes, donde se
hizo viral la moda de acudir al popular
supermercado de 19 a 20 horas, con una
pifa en el carrito en sefial de estar dis-
puesto al cortejo. De repente, un lugar en
principio tan poco sexi como un stper se
convertia en una especie de suceddneo de
club nocturno. Medio en broma, medio
en serio, la compaiia ha acabado retiran-
do las pifias a esa hora mdgica o maldita,
seglin se mire, porque los pretendientes
importunaban la actividad normal del
centro comercial.

Mas alld de la anécdota graciosa, que-
da la moraleja, los ciudadanos estdn ne-
cesitados de lugares en los que socializar
para hacer amigos o directamente ligar
que no sean los tipicos bares o discote-
cas. Una encuesta realizada por el Obser-
vatorio Estatal de la Soledad no Deseada,
patrocinado por la Fundacién Once, sefia-

- I-
— 41 = :

la que un 10,9 por ciento de la sociedad
espafola siente soledad “con frecuencia”
y un 25 de manera ocasional. En los mas
jovenes, la generacion Z y Millennial la
estadistica sube al 50% entre ambos gru-
pos. Y en la Comunidad de Madrid, un
entorno primordialmente urbano con
una inmigraciéon masiva en los ultimos
anos de jovenes de otras provincias de
Espafia para trabajar o estudiar sin lazos
familiares en la ciudad, hasta un 35% de
los jovenes de entre 18 y 35 aiflos afirma
sentirse solo cuando debe responder si o
no. Mientras, se produce otro fenémeno
como que la juventud espafiola, en con-
sonancia con la mundial, bebe menos al-
cohol que generaciones anteriores. Segin
un estudio de la OMS, en Espaiia hoy solo
un 8% de los adolescentes beben todas
las semanas, una tercera parte que en
2006. Las menores interacciones fisicas
de la sociedad digital actual lo explican
en parte pero también se trata de una
juventud mucho mds preocupada por lo
healthy y su aspecto fisico que antario.
En este contexto de creciente soledad
juvenil y mayor rechazo al consumo de
alcohol, en un pais como Espana en el
que la cultura de salir estd muy ligada a
las cafias y las copas, el deporte se impo-
ne como alternativa. Y aqui surge una
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una fiesta de cumpleafos o sesiones de
team building para empresas, que casi to-
dos los cines ofertan, es un primer paso
fundamental. Una iniciativa original la
ofrecen en Valencia los cines Babel, don-
de es posible el visionado de peliculas
de media hora sobre una boda con los
invitados para que revivan la magia del
momento y puedan reunirse de nuevo. El
siguiente paso no es alquilar una sala si
no ir mds alla y favorecer que espectado-
res anonimos puedan conocerse porque
el hecho de acudir a ese cine, a esa sesién
0 esa pelicula, ya implica un cierto grado
de afinidad econdmica, social, cultural
o todo a la vez. Los eventos fandom de
Harry Potter o El seiior de los anillos con
los espectadores disfrazados y entusiastas
por compartir su pasiéon con otros, que se
organizan desde hace afios con frecuen-
cia, son una buena muestra de ello.

La ubicacion del cine marca y el networ-
king también. Un ejemplo novedoso lo
ofrece la empresa Ocine, que en 2022
abrid, en el norte de Madrid, 6 nuevas sa-
las (no muy grandes, con 385 localidades
en total) en el espacio Caleido, la zona
comercial y de ocio del parque empresa-
rial CTBA (Cuatro Torres Business Area).
Un espacio inspirado en el Everyman Ci-
nema de Londres, junto a Picadilly Cir-




cus. Entrar en su espacioso hall marca ya
la diferencia (una barra de bar con me-
sas bajas) que se acentiia mds en las seis
salas, con grandes sofds de tres colores,
muchos de ellos de dos plazas, y todos
junto a una mesita con lampara tenue y
cargador USB para el movil. Un cémodo
cine boutique de lujoso estilo vintage que
ofrece una cartelera variada en version
original. “Prevalece los blockbuster con
guifios a peliculas alternativas que estdn
funcionando bien”. Pero lo que diferen-
cia a este cine es su oferta de sesiones
privadas, celebraciones corporativas y
eventos de networking, algo que encaja
con su potencial audiencia, ideal por su
ubicacion en el epicentro financiero de
la capital. La eleccion del VOSE la tuvie-
ron clara. “Para nuestro target el inglés
es fundamental, nuestro espectador suele
hablar el idioma al trabajar en las gran-
des empresas del CTBA o son turistas y
trabajadores extranjeros”. Y el bar, coque-
to y sofisticado, ya no es un lugar para
comprar palomitas y salir corriendo a ver
la pelicula, si no para quedarse y estable-
cer esas relaciones sociales.

Si en la zona yuppie de Madrid donde esta
Caleido prima el networking, en una zona
mads bohemia como La Latina los mds in-
quietos y “modernos” pueden reunirse
en la Sala Equis. Redaccion del periddi-
co El imparcial durante la Restauraciéon
y la 22 Republica, cine Alba durante el
franquismo, sala X desde la Transicion al
cambio de siglo ahora es un centro cultu-
ral multiusos. Un espacio arquitecténico
exquisitamente reformado con una oferta
variada (restaurante, cocteleria, concier-
tos, presentaciones, teatro, monologos,

W VORITEX
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EL ESPEJISMO DE
LA IGUALDAD DE
GENERO EN EUROPA

EN EL VIEJO CONTINENTE, LAS DIRECTORAS (SIN MENCIONAR A LAS
DIRECTORAS DE FOTOGRAFIA O LAS COMPOSITORAS) SIGUEN SIENDO
MUY POCAS. AUNQUE LA SITUACION HA MEJORADO EN LOS ULTIMOS
ANOS, EL PROGRESO HA SIDO LENTO Y LA IGUALDAD DE GENERO EN LA
INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA AUN PARECE LEJANA. A CONTINUACION,
LOS NUMEROS DEL INFORME ANUAL DEL OBSERVATORIO EUROPEO DEL
AUDIOVISUAL (EAO) SOBRE LAS MUJERES PROFESIONALES EN EL SECTOR

DE LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN EUROPA

omo cada afio, el Observatorio Audiovi-
sual Europeo ha publicado su investigacion
sobre la presencia de figuras profesionales
femeninas en el sector de la produccion
cinematografica europea. Para la edicion
2024, el estudio, titulado "Mujeres profe-
sionales en la produccion cinematogrdfica
europea’, no solo centro su atencion en los
27 paises miembros de la Union, sino que
también amplio el area de interés a Bosnia
y Herzegovina, Islandia, Macedonia del
Norte, Montenegro, Noruega, Reino Unido,
Suiza, Turquia y Hungria.
Resumiendo, se desprende que entre
2015 y 2023, la presencia de mujeres
profesionales en la produccion de peli-
culas ha aumentado de manera constan-
te. Sin embargo, aunque el camino para
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| por Simone Soranna

alcanzar poco a poco un equilibrio
parece el correcto, los niimeros si-
guen siendo pobres: solo un 24 %
sobre el total en el periodo 2019-
2023. Una disparidad de género
que se acentua en ciertos roles. En
la produccion, el 31% de los pues-
tos estan ocupados por mujeres; la
misma cifra se da en montaje, y el
porcentaje se mantiene casi igual
en la escritura de guiones, con un
29%. Los roles en los que las cifras
comienzan a disminuir son: la di-
reccion, con solo un 25% de mu-
jeres en este cargo; y sobre todo, la
direccion de fotografia y la compo-
sicion musical para peliculas, con
el 12% y el 10% respectivamente.




MUJERES PROFESIONALES EN LA PRODUCCION
CINEMATOGRAFICA EN EUROPA (2019-2023)

DIRECTORAS
27% 14%
(+4% vs. 2015-2018)  (+2% vs. 2015-2018)

GUIONISTAS

30%
(+4% vs. 2015-2018)

PRODUCTORAS MONTADORAS

33% 30%
(+3%vs. 2015-2018)  (+2% vs. 2015-2018)

Es interesante recalcar ademds como el
aumento en los porcentajes (comparan-
do los periodos 2015-2018 y 2019-2023)
ha sido minimo para ciertos roles. Las
directoras de fotografia, por ejemplo,
solo han aumentado un 2%, mientras
que las compositoras han crecido un
3%. El aumento ha sido un poco mayor

PORCENTAJE DE MUJERES DIRECTORAS

EN EUROPA (2015-2023)

27% 27% 40%

para directoras y guionistas, con un cre-
cimiento del 4%.

Es también interesante (o quizds des-
alentador) observar como en Espaiia la
presencia femenina siempre estd por de-
bajo de la media europea en cada uno
de los roles que analiza el informe (ver
tablas en estas pdginas).

PISTAS PARA EL FUTURO

El informe del Observatorio Audiovi-
sual Europeo no solo se limita a recopi-
lar y analizar datos, también formula hi-
potesis sobre las razones detrds de estos
resultados. Asi, el estudio respalda tres
teorias para tratar de explicar por qué
aun queda tanto camino por recorrer an-
tes de alcanzar la igualdad de género en
la producciéon cinematografica. En pri-
mer lugar, se detecta que hay un nimero
reducido de mujeres activas o interesa-
das en este sector; en segundo lugar, a
aquellas pocas que intentan introducirse
de manera proactiva en el medio, se les
ofrecen pocos encargos. Finalmente, es
interesante destacar que, por lo general,
las mujeres tienden a compartir sus en-
cargos con otras colegas o colegas varo-
nes (a diferencia de los hombres, quie-
nes tienden a adoptar una vision mads
individualista en este sentido), lo que
lleva a “diluir” las estadisticas.
Mirando hacia el futuro y aplicando los
parametros de crecimiento detectados
en los ultimos nueve anos, queda claro
que todavia queda mucho camino por
recorrer. En el caso de las guionistas, por
ejemplo, el Observatorio afirma que, )

MUJERES DIRECTORAS EN VARIOS PAISES

EUROPEOS (2019-2023)

25% 25% 287 25% 26%

23% 22% 22%

35% -

30% - - - - - - - Iy

piyae 1 1 1 18430814181

;¢ # 8388 318K Z
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Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE
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_INVESTIGACIONES

PORCENTAJE DE MUJERES GUIONISTAS EN

EUROPA (2015-2023)

MUJERES GUIONISTAS EN VARIOS PAISES

EUROPEOS (2019-2023)

30% 30% 31% 29%

0,
26% 26% 26% 25

PORCENTAJE DE MUJERES PRODUCTORAS
EN EUROPA (2015-2023)

33%

al ritmo actual, un equilibrio sano no se
alcanzaria hasta 2047. El ano 2053 po-
dria ser cuando las directoras alcancen
este hito, mientras que, para las compo-
sitoras de bandas sonoras, habria que es-
perar hasta 2071. Sin embargo, un dato
mds alentador, que podria acelerar el
proceso, estd relacionado con otra esta-
distica. Se ha descubierto que las muje-
res que ocupan roles de responsabilidad
en la produccion son mds propensas a
trabajar con equipos formados por otras
mujeres. Los datos muestran que la pro-
porcion de productoras o compositoras
involucradas, por ejemplo, es mayor
cuando se trata de un proyecto dirigido

5 BOX OFFICE
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29% 30%

33%
70%

Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE

MUJERES PRODUCTORAS EN VARIOS PAISES

EUROPEOS (2019-2023)

60%

50% -

0% - - - - - - -

30%

20%

10%

0%

por otra mujer. En este sentido, podria
desencadenarse un virtuoso efecto en ca-
dena que podria acelerar la consecucion
del objetivo prestablecido.

FOCO ESPANA

En el caso de Espana, como se ha
mencionado los datos indican (ver ta-
blas) que nos solemos situar ligeramente
por debajo de la media europea en cuan-
to a implantacion de mujeres en las dis-
tintas profesiones. Al igual que en esos
paises de nuestro entorno, la mejora es
constante pero igualmente insuficiente y
demasiado lenta. Segun el tdltimo infor-
me CIMA (Asociacion de Mujeres Cineas-

Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE

tas) en 2023 la presencia femenina en el
medio audiovisual alcanzé su maximo
histdrico, un 38%, pero aun lejos de la
paridad. En lo relativo a mujeres dirigien-
do peliculas, el porcentaje baja al 29%
y, ademds, cuentan con presupuestos
menores, 1,6 millones, al de sus colegas
masculinos, 2,2. En solo tres profesiones
(Vestuario, Maquillaje y Direccion Artis-
tica) hay una mayoria de mujeres mien-
tras siguen representando una minoria,
un 29%, en un puesto de responsabilidad
clave como el de produccion. El ICAA,
por su parte, fija por ley que el 35% de
los proyectos que reciben ayuda deben
estar dirigidos por mujeres.



PORCENTAJE DE MUJERES DIRECTORAS MUJERES DIRECTORAS DE FOTOGRAFIA
DE FOTOGRAFIA EN EUROPA (2015-2023) EN VARIOS PAISES EUROPEOS (2019-2023)

14% 149, 14%
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Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE

PORCENTAJE DE MUJERES COMPOSITORAS MUJERES COMPOSITORAS EN VARIOS PAISES
EN EUROPA (2015-2023) EUROPEOS (2019-2023)
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Fuente: European Audiovisual Observatory / LUMIERE

PORCENTAJE DE MUJERES MONTADORAS MUJERES MONTADORAS EN VARIOS PAISES
EN EUROPA (2015-2023) EUROPEOS (2019-2023)

31% 370, 31% 31%
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___EVENTOS

SAN SEBASTIAN
CADA VEZ MAS INDUSTRY

LA APUESTA DEL FESTIVAL POR LA INDUSTRIA LO HA CONVERTIDO EN UN EVENTO DIFERENTE QUE
CADA VEZ CUENTA MAS EN LA AGENDA DE PRODUCTORES Y PLAYERS DEL AUDIOVISUAL GLOBAL.
CON 2400 ASISTENTES, EL FORO DE CO-PRODUCCION LATINOAMERICA-EUROPA, EL CREATIVE
INVESTORS’ CONFERENCE, CON MUCHA PRESENCIA DE HOLLYWOOD, FUERON LAS GUINDAS,
MIENTRAS EL CERTAMEN TAMBIEN ARDIA EN PRESENTACIONES Y EVENTOS DE LAS COMPANIAS E
INSTITUCIONES MAS DESTACADAS QUE LO UTILIZARON COMO EL MEJOR DE LOS ESCAPARATES

[ por Juan Sarda Frouchtmann |
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The Industry Club

Donostia Zinemaldia
Festival de San Sebastian
International Film fwgtival

1 Creative Investors Bureau (un even-
to que retine durante dos dias a lo mas
granado de la industria de Hollywood
con la europea y latinoamericana en
diversas mesas redondas) brillé en esta
72 edicion del Festival de San Sebastidn
a gran altura con la presencia de gran-
des nombres como el argentino afinca-
do en Los Angeles Axel Kuschevatxky

-
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de Infinity Hill (Argentina 1985), Bron-
te Payne de Lucky Chap (la produc-
tora de Margot Robbie y responsable
de titulos como Barbie), David Davoli
de Anonymous Content (Spotlight) o
Vincent Maraval (capo de Goodfellas,
Emilia Pérez). Celebrado el 24 y 25 de
septiembre, su éxito acerca a la potente
industria de Estados Unidos a la espa-
fiola y europea gracias al partnership
del Festival de San Sebastian con la su-
perpoderosa agencia de representacion
de California CAA.

El Foro de Co-Produccion celebré su 12
edicion consolidado como un evento
fundamental de la industria de ambas
orillas del Atldntico. Los dos paisajes,
de Francisco Lezama, co-produccion
entre Argentina y Brasil, gano el Premio
al mejor Proyecto de 10 mil euros bru-
tos. El Premio Dale! (Desarrollo Amé-
rica Latina-Europa), con la misma do-
tacion, fue para la misma pelicula. Los
puentes con Latinoamérica, una de las
claves del Festival de manera ancestral,
se reforzaron también con la seccidon
WIP Latam, en la que se concede la
ayuda equivalente hasta la finalizacion
de posproduccion. La co-produccion en-
tre Uruguay y Argentina Un cabo suelto,
de Daniel Hendler, resulté ganadora del
Premio de la Industria. El Premio WIP
Europa, lo mismo pero con produccio-
nes del Viejo Continente, fue para la
alemana Blaue Flecken, de Sarah Miro
Fischer.

Las actividades de industria oficiales se
complementaron con dos iniciativas.
Por una parte, Ikusmira Berriak, un
programa de residencias que apoya el
talento emergente y la creaciéon audio-

' célebrO‘ e

visual. Se trata, en palabras del propio
Festival, de “articular un sistema de
apoyo al talento que no se limita a fa-
cilitar que un proyecto se produzca y
se haga visible, aspira a acompafar al
talento a lo largo del tiempo”. El Pre-
mio Sideral fue para la pelicula espafo-
la Caro Bastiano, de Maria Elorza. Y la
tecnologia hace valer su rol crucial en
la industria audiovisual en Zinemaldia
Startup Challenge, donde se presentan
varios avances tecnologicos de toda Eu-
ropa que pueden aplicarse tanto en la
creacion como en el negocio. Los litua-
nos Sonic Alchemist, una herramienta
de sonido disefiada con IA, gand el Pre-
mio al Mejor Proyecto Europeo.

Finalmente, en el marco del Festival,
con toda la industria y la prensa reu-
nida durante nueve dias, fue testigo de

——y
el-animado ambiente

galadornados
N . e enfrega
Premios de Ia Industria, que se
|erooles 25'd tiembre

_‘ 'rvg

Donostia Zinemaldia
Festival de San Sebastian

ernational Fi'm Fasti al
Int alional F i

s
"3"'

:"’*

numerosos eventos, mesas redondas,
presentaciones y actos promociona-
les. Como la jornada organizada por el
ICAA sobre Alianzas e inversiones para
la consolidacion del ecosistema audio-
visual europeo. O la presentacion de
sus actividades de la Madrid Film Office
con un evento titulado “Algo se cuece
en Madrid”, la presentacion del ICEX de
su campafia “Audiovisual from Spain:
Where Talent Ignites” o un acto del Go-
bierno turco para promocionar los ro-
dajes en ese pafs entre un innumerable
calendario de actividades. En las pdgi-
nas de este numero de Box Office hay
mds informacion sobre la presentacion
del nuevo slate de Atresmedia y el even-
to para dar a conocer el Primer Estudio
del Impacto Econémico de los Rodajes
en Espana. BO

., "g 3
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_ ENTREVISTA

> CALIDAD
CANTIDAD

STIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE SAN SEBASTIAN
INOS HACE BALANCE DE LA ULTIMA EDICION A
2.400 PLAYERSY DE SU “OBSESION" DE POTENCIAR
DUSTRIA DEL FESTIVAL. LA SUCESION SE ACERCA

iliza de la 72 edi-

) una Seccion oficial
ortantes. Hemos te-
, Costa-Gavras, Gia
elgas de actores y
nidos muchas pe-
se terminaron para
que tanto Venecia
10s mds donde es-
our, ha sido la edi-
des en mis 14 anos
os la broma con el
a hemos tenido de-
ps nos costaba dos
ucci, Tim Burton,
ny Depp, Charlotte
ina, Sean Baker...
s de industria van
impresion también
3 (que hemos aumen-
ctadores, cosa que
pre hemos llena-

los datos de
ividades de in-

la direccion hace
s 500 y pico acre-
> todo el mundo.
a 2200 y este ano
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[ por Juan Sarda Frouctmann |

#

vamos a llegar a 2400. Hemos
multiplicado por 4 en 14
anos. El grado de cali- P
dad de estos players
también es muy
alto. El afio pasa-
do vino un socio
de Steven Spielberg v g
y un financiero de =

Brad Pitt. Este 2024\35- .

hemos contado con la pre- ;
sencia de ejecutivos de la productora de
Barbie o la de Paul Thomas Anderson. Es
muy relevante que los grandes inversores
de Estados Unidos estén participando en
las mesas redondas o como escuchantes
y reuniéndose luego con productores es-
panoles.

¢Como se logra este salto en las ac- -
tividades de industria?

Con paciencia. Hace tres afios sucedie-
ron dos cosas importantes. Una fue tra-
bajar con Creative Artists Agency (CAA),
una agencia norteamericana muy impor- I
tante con la que hemos cocinado a fuego ¥
lento una amistad fundamental porque
son ellos los que tienen estos contactos.
Y luego son cruciales los fondos europeos
que nos dieron financiacién para organi-
zar esta Creative Investor’s Conference
en la que unimos a figuras de la industria



De izg. a dcha., el actor Oriol Pla, Pedro 3 4
Almoddvar, Javier Giner y José Luis -
Rebordinos antes de la proyeccion de la e J'.
serie Yo, adicto dirigida por Giner

americana con europeas. Y después de dos
anos con fondos europeos el propio insti-
tuto del cine ha asumido el coste.

El festival tuvo en 2023, dltimo aio

con cifras auditadas, un presupues- ’,__f_-.-’" | w=veuris

to de 9.9 millones de euros. Respec- i A B B I
to a los ingresos, la mayor parte son ‘ _" -

subvenciones (5,2 millones) y patro- - =

cinios (3,5 millones) a sumar 1,2 por iy

ventas e ingresos. ;San Sebastian
necesita mas dinero?

Necesitaria mds dinero para moverse
con comodidad. Pero no es el mayor pro-
blema. El mayor reto son las infraestruc-
turas. No tenemos hoteles suficientes y en
San Sebastian el alojamiento es muy caro.
Para traer gente de Estados Unidos tam-
bién pueden ser dificiles las comunicacio-
nes. Si alguien de Los Angeles quiere ir a
Londres coge un vuelo directo. En nuestro
caso, tienen que ir a Londres o a Munich,
y luego coger otro avidn al aeropuerto de
Bilbao y aun queda una hora de coche. No
es lo mismo.
¢Se van satisfechos los players de la
industria que visitan el Festival?

Todos se llevan una sorpresa porque
sobre todo en Estados Unidos tienen la
idea de que el Festival es mds pequeiio. Y
luego les vuelve locos San Sebastidn. Casi
todos van a Cannes que es una locura ab-
soluta y dicen que no pueden ni verse y
aqui se pueden encontrar con comodidad,
comer juntos, reunirse. Hay muchos que
estdn repitiendo y cada vez hay mds que
quieren venir porque les hablan los otros.
No les hemos podido dar alojamiento a to-
dos. Lo que tenemos que hacer ahora es
poner la energia en ganar en calidad con
inversores mds importantes.

Este ano el Foro de Co-Produccion
Europa-América Latina ha cumplido
doce aios. ;Qué valoracion tiene?

Muy buena. Todo el mundo quiere es-
tar en el Foro. El nivel de los proyectos es
altisimo, casi todos se van haciendo. In-
tentamos que haya un equilibro entre di-
rectores y productores consagrados y dar
la oportunidad a nuevos por lo que todos
los afos tenemos que dejar fuera muy
buenos proyectos. Colaboramos con Ven-
tana Sur y luego alli en diciembre se ce-
lebra un mercado de proyectos, Proyecta,
en el que parte de los proyectos que no
entran aqui los llevamos alli. Lo que cada
vez es mds complicado son los Work in
Progress latinoamericanos (la seccion WIP
LATAM). Siguen llegando proyectos bue-

nos por ese prestigio de ganar un premio
en San Sebastidn pero el atractivo ya no es
tanto la ayuda a la posproduccion porque
en Latinoamérica se puede posproducir a
muy bajo coste.

¢Qué grado de implicacion esta te-
niendo la industria espanola con el
Festival?

Hay dos cosas que nos ayudan mucho.

Una es la implicacion de las instituciones,
nos sentimos muy apoyados por las cuatro
con las que trabajamos (Ayuntamiento,
Gobierno Vasco, ICAA y UE). Hace 14 6
15 afios la industria espaiiola tenia mu-
chas dudas con San Sebastidn porque las
peliculas salian muy tocadas y ahora es
lo contrario. Hubo una época en la que la
critica espafiola era muy dura con las pe-
liculas que se presentaban en el Festival.
Puede ser porque habia un 4nimo no muy
bueno en el Festival o porque la seleccion
no fuera la mejor, pueden ser muchos mo-
tivos. En cualquier caso, muchos produc-
tores tenian miedo de venir y habia que
convencerles. Ahora todo el mundo quiere
estar aqui y el problema es a quien le di-
ces que no. Las peliculas en general salen
muy reforzadas, incluso con premios, te-
nemos un apoyo del 99,9% de la indus-
tria. Nos mete mucha presion, pero es una
presion buena.
En estos momentos hay dos festivales im-
portantes para el cine espafiol, San Sebas-
tidn y Mdlaga. Estamos en periodos muy
diferentes y nos complementamos. Des-
pués tenemos, Sitges, Gijon, Valladolid y
Sevilla que son importantes. Nosotros no
podemos asumir toda la produccion y ade-
mads no es bueno porque no se pueden es-
trenar 20 peliculas espaiiolas en otoio al
salir de aqui. Y con esto no estoy tirando
piedras a mi propio tejado. Sigo pensan-
do que San Sebastidn es la mejor opcion
para esa pelicula grande e importante pero
hay mds. Hay un periodo entre primavera
y verano que es crucial que también salga
buen cine espafol.

San Sebastian, al contrario que Can-
nes, suele incluir todos los anos al-
guna pelicula de plataformas en su
Seccion oficial. (Cree que los cines
recuperardn la asistencia anterior a
la pandemia o vamos a un modelo
en el que perderén en detrimento
del consumo online?

No tenemos problemas con las plata-
formas. Vemos peliculas y las que nos gus-
tan las programamos estén producidas por
un sistema tradicional o por ellas. A mi me
gustaria que estrenaran en cines determi-
nados titulos de mayor envergadura que
tendria mucho sentido. Soy de naturaleza
optimista. El cine en salas se va a mante-
ner, no sé si va a llegar donde estdbamos
antes pero la recuperacion va a ser clara.
Este tltimo trimestre del afio va a haber
grandes titulos que van a llenar los cines.
En dos anos se acaba su mandato
después de 16 anos. ;¢Como con-
templa esa sucesion?

Cuando me eligieron director del Fes-
tival durante el primer afio estuve traba-
jando con el anterior, Mikel Olaciregui. Mi
idea es la misma. Espero que el afio que
viene nombremos a la nueva directora y
que el Consejo acepte mi propuesta. Los
dos siguientes afios serd mi sombra para
ver como trabajamos y las personas que
colaboran con nosotros. Siento que las co-
sas que queriamos hacer las hemos hecho.
Queriamos dar un impulso a la industria y
se lo hemos dado, es un festival diferente.
Queria tener a nivel de estructura interna
un sistema mads profesionalizado y conver-
tirlo en algo mds parecido a una empresa.
Nos dedicamos al cine, no solo nos fijamos
en ingresos y beneficios pero también es
importante. Y hemos conseguido conver-
tirlo en un festival de todo el afio. Somos
parte de una escuela de cine, tenemos resi-
dencia de proyectos, proyecciones los doce
meses. Mis objetivos estdn cumplidos. A
quien venga luego le correspondera traer
nuevas ideas.
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con su madre Ingrid

Bergman en 1971
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iITU REVISTA DE CINE:
BEST MOVIE!

EL CINE COMO NUNCA LO HAS LEIDO.
PODRAS ENCONTRARLA EN QUIOSCOS
DE LAS PRINCIPALES CIUDADES ESPANOLAS.
DESCARGATELA TAMBIEN EN LA APP PARA
LLEVARLA SIEMPRE CONTIGO.

DOS REVISTAS POR EL PRECID D UNA: BEST STREAMING, CADA HES, LAS NOVEDADES DE TUS PLATAFORAS FAVORITAS jl

EL CINE COMO NUNCA LO HAS LE‘itJG

COMO
UN REGALO
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Comscore Movies

Conoce el estado de la Industria del Cine.

Resultados de taquilla de todos los mercados clave: rapidos, fiables e intuitivos.

Puede usarse en cualquier dispositivo.

RECOGIENDO

952

DE LA TAQUILLA
MUNDIAL

RECOGIENDO

98%

DE LA TAQUILLA

DE ESPANA
11 625 33,000+ 175,000+
OFICINAS EN PARTNERS CINES PANTALLAS
EL MUNDO
24 7 365
HORAS AL DIA DIAS A LA SEMANA DIAS AL ANO

I3 comscore

movies.comscore.com



