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EDITORIAL

ES MEJOR ESTAR
PREPARADOS

espués de las huelgas de guionistas
y actores que el afio pasado paralizaron
Hollywood durante varios meses, con
consecuencias aun visibles, desde Esta-
dos Unidos parece acercarse el espectro
de una nueva huelga. Esta vez podria ser
el turno de los equipos técnicos cinema-
tograficos, que estarian listos para luchar
con los estudios por mejores condiciones
contractuales. Desde hace varios meses
circulaban rumores sobre esta potencial
nueva huelga prevista para el verano de
2024, aunque pocos parecian creer en
estos rumores. Sin embargo, estas voces
podrian pronto resultar fundadas. En el
momento de ir a la imprenta, ya han
comenzado negociaciones entre la Al-
liance of Motion Picture and Television
Producers y tres sindicatos: International
Brotherhood of the Teamsters (transporti-
stas), y International Alliance of Theatri-
cal Stage Employees y Hollywood Basic
Crafts, que protegen varios elementos de
los equipos cinematogréficos sin los cua-
les los sets no podrian seguir adelante.
Tres sectores que, aunque llevan a cabo

reuniones por separado, pretenden ratifi-
car conjuntamente los nuevos contratos
antes del vencimiento. Ciertamente, la
perspectiva de una nueva huelga intimi-
da no solo a Hollywood, sino también
al resto de la industria cinematografica
mundial. Pero independientemente de lo
que suceda, es importante anticiparse y
estar preparados. Debemos estar alerta
para absorber un creciente nimero de
producciones cinematograficas estadou-
nidenses que, con tal de mantener los
motores encendidos, podrian venir a fil-
mar a Espafa. Sin contar con el virtual
aumento de oportunidades, empezando
por el nacimiento de nuevas coproduc-
ciones y producciones ejecutivas. Y esto
requiere que el sistema cinematografico
espaiiol esté con los ojos abiertos en to-
dos los frentes y pueda contar con regu-
laciones claras que faciliten este tipo de
colaboracién con los estudios estadouni-
denses. Tal vez todo permanezca igual
y no ocurran mds huelgas en ultramar.
Pero saber de esta posibilidad no es lo
mismo que no saberlo.

por Paolo Sinopoli |
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ACTORES S,
PERO TAMBIEN
PRODUCTORES

Leonardo DiCaprio,
Emma Stone, Margot
Robbie en Hollywood

o Santiago Segura

y Penélope Cruz en
Espana, cada vez mas
estfrellas han decidido
abrir sus propias
productoras para
realizar las peliculas en
las que actdan, pero
no solo: es una manera
de tener mas control
sobre sus carreras, y
también de capitalizar
su fama e imponer una
nueva idea de cine que
desafie los cdnones
establecidos por la
industria

© Getty Images (12)

22

INFORME )
EL CINE EUROPEO, MAS
1 4 PRESENTE EN CINES QUE EN
< PLATAFORMAS
ANALISIS Un europeo necesitaria 166 dias, sin
TODAS LAS CI~FRAS DEL CINE dormir, para ver las 40 mil peliculas
EN ESPANA EN 2023 disponibles. El VoD es el 88% de la

El informe anual de FECE arroja luz
sobre una recuperacién prolongada
pero imparable mejorando en
2023 un 26% la taquilla y un 31% la
recaudacion respecto a 2022

18

SALAS
NO, EL CINE NO
ES MUY CARO
El precio medio de la enfrada en
Espana no solo no ha subido en
la Ultima década si no que ha
descendido de los 6,29 euros de 2013
a los 6.10 de 2023. Ademads, los precios
siguen estando muy por debajo del
entorno europeo

oferta. El cine de la UE tiene un 62%
de la cuota en cines frente al 36% en
TVOD. Datos del Observatorio Europeo

del Audiovisual
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ANALISIS
EL REINO DE LA COMEDIA EN
EL CINE ESPANOL
Seis de las diez peliculas espafiolas
mas taquilleras de los Ultimos diez
anos son comedias, 13 de las 20. Su
recaudacion supone un 70% del total
de las 20 mdas taquilleras de la Ultima
década

30

AYUDAS
LO QUE LAS COMUNIDADES
AUTONOMAS DESTINAN AL
AUDIOVISUAL
Espana cuenta con diecisiete
Comunidades Autdnomas y todas dan
ayudas al audiovisual. Repasamos la
inversidon que se realizd en cada una
en 2023

R Y

. INVESTIGACION
MAS INCENTIVOS, MENOS
AYUDAS DIRECTAS
El Observatorio Europeo del
Audiovisual publica un informe sobre
la financiacién de las peliculas entre
2016 y 2020 para concluir que el
respaldo publico aumenta un 2,6 por
las bonificaciones

40

FOCUS
FESTIVAL DE CANNES Y LA
TAQUILLA
Con el éxito reciente de Anatomia de
una caida o Perfect Days y fendmenos
como Pardsitos, a las puertas de un
nuevo Festival de Cannes analizamos
una década en taquilla. La Palma
de Oro es sindnimo de prestigio, pero
cada vez mdés también de negocio

W/
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FOCUS
EL PODER SOCIAL DE LAS
ESTRELLAS
Las cuentas de las estrellas en
las diferentes redes sociales,

especialmente en Instagram, se han
vuelto cada vez mds centrales en las R
estrategias de promocion y marketing

para el lanzamiento de peliculas

S0

INVESTIGACION
EUROPA, LA AFLUENCIA DE
LOS CINES SIGUE CRECIENDO
En el primer ano completamente post-
pandémico (aungue condicionado en
su final por las huelgas en Hollywood),
los cines del Viejo Continente
recuperan terreno con un aumento
del +18% respecto a 2022

52

CINES HISTORICOS
CINES CALLAO, UN ICONO DE
MADRID
A punto de cumplir los 100 af”os
este emblema art déco de la Gran
Via siegue siendo escenario de
glamourosos estrenos
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KINEPOLIS CELEBRA
SUS 25 ANOS EN
ESPANA

En 1999, a ritmo de gaitas, se
inauguraba en Madrid el primer
complejo de la cadena de exhibicién
belga Kinepolis en Espana. 25 afnos
después, no solo sigue a pleno
rendimiento su megacine de Ciudad
de la Imagen, que con 25 salas fue
un tiempo el mds grande del mundo,
sino que la cadena se ha expandido
a Valencia, Granada o Barcelona

y cuenta con 10 mutisalas. Para
celebrarlo, celebrd en su primera

I sede una jornada especial en la
que participd la Film Symphony

i Orchestra, el publico pudo ver antes
de la fecha de estreno algunos joyas
sin faltar pequenos “obsequios”
cinematogrdficos.

P)

! o
| “ JORDI OLIVA DEJA

LA PRESIDENCIA DE PROA

Relevo en la presidencia de Proaq, la Federacion de Productoras
Audiovisuales, centrada en Catalunya, tras la renuncia de Oliva
después de tres aios en el cargo. Le sustituye de manera interina Ferran
Cera hasta que se lleven a cabo nuevas elecciones el préoximo ano.

INTELLECTUAL
PROPERTY

1.712 MILLONES PARA EL SPAIN
AUDIOVISUAL HUB

Formando parte de la segunda fase del Plan de Recuperacion,
dotado de 40 mil millones de fondos europeos, el Spain Audiovisual
Hub ha recibido 1.712 millones de euros para sufragar préstamos a
través del ICO que podrdn amortizarse hasta 2036 en condiciones
ventajosas. El objetivo es
“financiar proyectos del
sector audiovisual para
mejorar la inversién privada
y mejorar el acceso a la
financiacioén de proyectos
relacionados con el cine,
televisién, generacion de
contenidos, cultura digital”
asi como “contenidos
multimedia” como
videojuegos.

UNA OFICINA DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL PARA CONTROLAR LA IA

El Consejo de Ministros ha aprobado, a propuesta del Ministro

de Cultura Ernest Urtasun, la esperada y largamente anunciada
Oficina de Propiedad Intelectual con el fin de garantizar “el derecho
a la creacién de los artistas espanoles y proteger su autoria”.

Se marca cinco objetivos como “adaptar el marco juridico a la
Inteligencia Artificial”, "combatir incumplimientos en materia de
derechos de autor”, “liderazgo internacional en el debate”, “informar
y sensibilizar” asi como el “control de gestion de las agencias de

derechos de propiedad intelectual”.

NUEVO FORO DE
CO-PRODUCCION
INTERNACIONAL DE
ECAM

IMAX

IMAX AUMENTA

SUS INGRESOS UN
25% EN 2023

IMAX Corporation recaudo

Del préximo 10 al 13 de junio tendra
lugar en Madrid ECAM FORUM,

un nuevo foro de co-produccién
con marcado perfil internacional.

el ano pasado 375 millones Concurrirdn proyectos en programas LINE ALL THOSE EUROPEAN MARMETS ' #7713
de euros pese a la caida de impulsados por la propia ECAM como
ingresos en el fercer y cuarto La incubadora para largometrajes junto 10/13 JUNIO - MADRID

trimestre. La compania logré un
récord de taquilla en América
del Norte. Oppenheimer fue la
pelicula mas exitosa.
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a otros con potencial internacional en
fase de desarrollo y posproduccion,

seleccionados mediante convocatoria, a sumar algunos que ya han pasado por festivales y programas de
desarrollo como Cannes FOCUS COPRO, BAM Bogota, Malaga MAFF, IKUSMIRA/ Festival de San Sebastidn.

© Shutterstock (1); Courtesy of Kinepolis (2); Courtesy of
Spain Audiovisual Hub (1); Courtesy of PROA (1)
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_ EN PORTADA

ACTORES Si,
PERO TAMBIEN

LEONARDO DICAPRIO, EMMA STONE, MARGOT ROBBIE EN
HOLLYWOOD O SANTIAGO SEGURA Y PENELOPE CRUZ EN
ESPANA, CADA VEZ MAS ESTRELLAS HAN DECIDIDO ABRIR SUS
PROPIAS PRODUCTORAS PARA REALIZAR LAS PELICULAS EN LAS
QUE ACTUAN, PERO NO SOLO: ES UNA MANERA DE TENER MAS
CONTROL SOBRE SUS CARRERAS, Y TAMBIEN DE CAPITALIZAR
SU FAMA E IMPONER UNA NUEVA IDEA DE CINE QUE DESAFIE
LOS CANONES ESTABLECIDOS POR LA INDUSTRIA

| por Elisa Grando y Juan Sarda Frouchtmann |
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n el Top 10 global de peliculas con ma-
yores ingresos en 2023, tres comparten
una caracteristica comun: son producidas
por sus actores protagonistas. El caso mds
destacado es el de Barbie de Greta Gerwig,
fuertemente impulsado por Margot Robbie,
quien trabajo durante seis afios para llevar
a cabo el titdnico proyecto con su compa-
nia de produccion LuckyChap, fundada
en 2014 junto a su esposo Tom Ackerley y
su amigo Josey McNamara. Pero en el quin-
to lugar de la taquilla también estd Fast X,
producida al igual que las peliculas anterio-
res de la saga por la productora One Race
de Vin Diesel, quien abrid la productora en
1995; y en la octava posicion se encuentra
Mision imposible: Sentencia mortal - Parte
1, producida por el propio Tom Cruise con
su empresa TC Productions. No se trata de
casos aislados, parece que los actores y las
actrices que han decidido abrir sus propias
productoras, desde Leonardo DiCaprio has-
ta Jessica Chastain, desde Brad Pitt hasta
Emma Stone, son numerosos los ejemplos,

y sus proyectos son cada vez mds centrales
en el mercado cinematografico mundial. La
mayoria se centra en producir peliculas en
las que también actidan, pero muchas estre-
llas colocan la actividad de produccion al
mismo nivel que la actuacién. Y no se trata
solo del placer de dar forma a sus propios
proyectos de manera (casi) independiente.
La mayoria, de hecho, se inclina por correr
riesgos y desafiar los cdnones impuestos
por los grandes estudios. También hay un
esfuerzo por reducir la brecha de género en
los roles protagénicos de Hollywood, un de-
safio que sobre todo las actrices productoras
se han tomado muy en serio.

En el principio estaba Mary Pickford, la
diva del cine mudo fue una de las primeras
en convertirse en productora al cofundar
United Artists en 1919. Un siglo después,
Margot Robbie fundé LuckyChap con el ob-
jetivo especifico de favorecer proyectos di-
rigidos por mujeres en los que el personaje
femenino no fuera siempre subordinado al
protagonista masculino. La primera pe- )
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_ EN PORTADA

licula producida fue Tonya en 2017, con la
propia Robbie como protagonista, seguida
por Una joven prometedora de Emerald Fen-
nell, donde la actriz no aparece pero que
es un verdadero simbolo del girl power (de
la misma Fennel, LuckyChap también ha
producido la provocadora Saltburn). El me-
gaéxito de Barbie ha consolidado la empre-
sa, que ahora cuenta con trece empleados
y alrededor de veinte proyectos en marcha,
incluyendo una precuela de Ocean‘s 11 en
la que Robbie y Ryan Gosling serdn, se-
gun rumores, los padres de Danny Ocean
(el personaje de Clooney en la saga de la-
drones), y Naughty de Olivia Wilde. Rob-
bie desempefia un papel operativo y quiere
estar en copia en cada correo electrénico.
LuckyChap, segun declard a Variety, “tiene
debilidad por las actrices que se convierten
en escritoras y directoras como Olivia, Gre-
ta, Emerald y Megan Park” Y ella sera se-
guramente una de las proximas en ponerse
detrds de la camara.

Por su parte, Emma Stone también decidié
trabajar con su esposo, Dave McCary, fun-
dando en 2020 la productora Fruit Tree y

MM ™ & A AR

En el sentido del reloj, tres actrices
poderosas: Jessica Chastain, Nicole
Kidman y Natalie Portman

10 BOX OFFICE
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asegurandose un contrato de distribucion
con A24, la principal compaiia de cine in-
dependiente a nivel mundial. Muchos acto-
res-productores se comprometen a ayudar
a otros actores que quieren debutar como
directores. Fruit Tree lo hizo con la primera
pelicula de Jesse Eisenberg, Cuando termi-
nes de salvar el mundo, antes de producir
la serie The Curse y la sorprendente Pobres
Criaturas, que, ademds de ganar el Globo de

Oro como mejor comedia y por la actuacion
de Stone, también le ha dado un Oscar a
la actriz. Todos son proyectos, en resumen,
con una gran dosis de inconformismo y ex-
perimentacion, que probablemente habrian
tenido dificultades para encontrar el favor
de los grandes estudios. Las estrellas mds
cotizadas, por lo tanto, cuando sus carreras
ya son solidas, sienten la necesidad de dar
un paso mas: convertirse activamente en
defensores de sus proyectos artisticos para
atreverse con roles complejos (el persona-
je de Bella Baxter que interpreta Stone en
Pobres Criaturas es un ejemplo claro) que
pueden también abrirles el camino hacia
los grandes premios.

EL PIONERO BRAD PITT

Una historia interesante es la de Plan
B Entertainment, la productora que Jenni-
fer Aniston fundo6 en 2001 con su entonces
esposo Brad Pitt: después de la separacion,
€l tomo las riendas, produciendo peliculas
ganadoras de Oscar como 12 afios de escla-
vitud, The Departed, Moonlight, Erase una
vez en Hollywood, pero también Troy y la
proxima Beetlejuice 2. Mientras tanto, ella
abri6 Echo Films con la cual produjo una de
las series mds exitosas de los tltimos afios,

The Morning Show. Entre las productoras
familiares también se encuentran la Team
Downey de Robert Downey Jr. y su esposa
Susan, que realizo Las aventuras del Doc-
tor Dolittle, El juez y la serie de HBO Perry,
Mason en la que el actor no aparece. Y lue-
go estd la Brownstone Productions de Eli-
zabeth Banks, fundada con su esposo Max
Handelman, que produjo la famosa trilogia
juvenil Dando la nota y ahora la pelicula El
club de las luchadoras con la nueva estrella
Ayo Edebiri, ademds de las peliculas dirigi-
das por Banks, como la ultima version de
Los Angeles deCharlie (2019).

Entre las primeras en capitalizar su éxito
como actrices para debutar en la produc-
cion se encuentra Drew Barrymore, quien
con gran clarividencia a los veinte afios,
en 1995, dio vida a Flower Films. Con esta
compania, produjo las primeras peliculas
de Los dngeles de Charlie, asi como titulos
iconicos de culto como Donnie Darko y co-
medias romadnticas como S0 primeras citas,
que la actriz interpreté y coprodujo jun-
to a Adam Sandler. También Sandler, por
otro lado, tiene su propia compaiiia de pro-
duccion, la Happy Madison Productions,
especializada en comedias y romances, no
solo aquellas en las que es protagonista



(como El clan de los rompehuesos, Os de-
claro marido y marido, Jack y su gemela,
Garra) sino también cldsicos de la risa de
los afios 2000 como jEste cuerpo no es el
mio! y Los calientabanquillos. Otras vete-
ranas en la produccion son Natalie Port-
man, quien fundé Handsomecharlie Films
en 2007, produciendo peliculas fuera de lo
comun como Orgullo y prejuicio y zombis, y
Nicole Kidman, que con su Blossom Films
reinventd efectivamente su carrera televisi-
va con gran éxito con series como Big Little
Lies, The Undoing, Nine Perfect Strangers y
la proxima serie Expats.

UN OSCAR PARA THERON

Charlize Theron aposté‘con perspicacia
por Monster, la primera‘pelicula producida
por su Denver & Delilah Productions, diri-
gida por la debutante Patti Jenkins, que le
valié el Premio Oscar como Mejor Actriz
Protagonista en 2004. Pero de su factory
también salieron El escdndalo (Bombshell)
de Jay Roach vy la serie Mindhunter. Jessica
Chastain ha realizado con su Freckle Films
todos sus éxitos mads recientes, como la pe-
licula Los ojos de Tammy Faye, que le valio
el Oscar como mejor actriz en 2022, la serie
George & Tammy y la proxima Mother’s Ins-
tinct de Benoit Delhomme: todas historias
de mujeres controvertidas con rol protago-
nico. Quizds la mds centrada en el papel de
productora sea Reese Witherspoon: en 2000
fund6 Type A Films, que en 2016 se fusio-
n6 en la nueva compaiiia Hello Sunshine,
produciendo titulos variados y cruciales
como Alma salvaje de Jean-Marc Vallée,
Perdida de David Fincher y, junto con sus
colegas, las series Big Little Lies y The Mor-
ning Show.
Todos aseguran que cuando se producen
peliculas en las que también se hace de
protagonista, la relacion con el director se
complica. Por ejemplo, para asumir el papel
de Barbie, Margot Robbie tratd, dos sema-
nas antes del rodaje, de separarse de la pro-
duccion y en lugar de liderar el proyecto, se
dejo guiar por Greta Gerwig. Sin embargo,
segtin declar6, nunca dejas de ser realmen-
te productor, ni siquiera en el set. “Como
actor, generalmente tienes que adaptarte al
personaje que te presentan y estds a mer-
ced del proceso de produccion”, dijo Emma
Stone. “Como productor, en cambio, puedes
apoyar a los autores de manera mads sig-
nificativa, no ser solo un engranaje de la
maquina”. Después de todo, se trata de es-
trellas que a menudo constituyen, con su

j{mﬂu.

sola presencia, casi todo el valor de produc-
cion de una pelicula: asi que, todos pensa-
ron, mejor tener también un control directo
como productores. Y la eleccion de abrir sus
propias compaiiias puede protegerlos de
contratiempos en sus carreras desde el pun-
to de vista financiero. Su audacia y compro-
miso ya estdn cambiando Hollywood.

ACTORES Y PRODUCTORES
ESPANOLES

En Espafia, no son pocos los actores
que se han pasado a la produccion, aunque
con muy diversos grados de implicacion. El
caso mds conocido sin duda es el de San-
tiago Segura, que es a la vez el director, ac-
tor y productor mads exitoso de Espaina Tras
una serie de cortos de terror underground,
en 1998 Segura logré un éxito espectacular
con Torrente, el brazo tonto de la ley, en la
que creaba a un personaje, el policia fascis-
toide, medio tonto y a pesar de todo, tierno,
que ya forma parte del imaginario popular
espanol. Era una pelicula de pequeno pre-
supuesto y rompio la banca al atraer a mas

* 1

de 3 millones de espectadores y recaudando
mas de 10 millones de euros que actualiza-
dos serian mas de 20.

A partir de la segunda parte, titulada Mi-
sion en Marbella, rodada tres anos después
con mucho mds presupuesto que la prime-
ra, Segura comienza a producirse a si mis-
mo a través de Amiguetes Enterntainment,
una compaiiia fundada afios atrds junto a
Juan Dakas, quien también participé en la
produccion del primer Torrente. Durante
los siguientes afos, Amiguetes produce las
siguientes, y exitosas, tres partes protagoni-
zadas por el iconico personaje. Ademads, la
productora también produce otras peliculas
como la comedia EI oro de Moscii (2003), EL
asombroso mundo de Borjamari y Pocholo
(2004), protagonizadas, pero no dirigidas
por Segura o Tension sexual no resuelta
(2010) que obtuvieron notables resultados
de taquilla.

A partir del final de la saga “torrentiana”,
Segura emprende un nuevo rumbo artistico,
finiquita Amiguetes y comienza a producir
con su nueva socia Maria Luisa Gutiérrez,
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_ EN PORTADA

En el sentido del reloj, Elizabeth Banks,
Anfonio Banderas y Javier Bardem

productora ejecutiva de sus anteriores pelicu-
las, una serie de comedias de gran éxito con
la marca Bowfinger. Arrancan con Sin rodeos
(2017), que supera los 4,5 millones de eu-
1os, y el boom llega con la saga Padre no hay
mds que uno, cuyas tres partes han recau-
dado mds de 33 millones de euros. Ademads,
Bowfinger ha producido otras peliculas como
las comedias familiares A todo tren: Destino
Asturias y su secuela, Vacaciones de verano
(2023) o Me he hecho viral (2023) a sumar
thrillers como Lobo feroz (2023)o peliculas
juveniles como El hombre del saco (2023).

Segura es sin duda el actor-productor mas
activo de Espafia pero no es el tnico. Pe-
nélope Cruz, tras participar como producto-
ra independiente en cinco peliculas de tipo
autoral a las que “bendecia” con su propia
presencia como la italiana Volver a nacer
(2013), la satira Competencia Oficial (2021)
como productora ejecutiva, o el drama so-
cial En los mdrgenes (2022), acaba de dar
un paso crucial en esta direccion al fundar
junto a The MediaPro Studio la productora
Moonlyon, anunciada en julio del afio pasa-
do. De momento, ha anunciado dos proyec-
tos con esta nueva aventura. Por una parte,
Days of Abandonement, que dirigira Isabel
Coixet y protagonizara Penélope Cruz, ba-
sada en una novela de Elena Ferrante. Por
la otra, también ha comunicado que ella
misma estd dirigiendo un documental, su
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debut tras la cdmara, sin concretar el tema,
que estara finalizado dentro de dos afios.

Un astro del cine patrio como Antonio.Ban-
deras también ha producido 11 largometra-
jes, tanto en Espafia como Estados Unidos
en registros muy distintos. Arrancé como
productor independiente «con la comedia
“indie” de Estados Unidos White River Kid
(1999), que protagonizaba junto a Bob Hos-
kins. Su productora, Green Moon, con sede

en Malaga, su ciudad natal, nace en 2003
muy ligada a la produccion de la primera
pelicula de Banderas como director, El ca-
mino de los ingleses (2006).

En el catdlogo de Green Moon, peliculas
muy variadas como las producciones es-
panolas de animacién, en colaboracion
con Kandor Graphics como El lince perdi-
do (2008) y Justin y la espada del valor
(2013) o thrillers futuristas como Auto-
mata (2014). Sus ultimos trabajos como
productor han sido la serie para Amazon
sobre cantantes y muisicos espaiioles Es-
cena en blanco y negro, presentada por €l
mismo, y en calidad de productor ejecuti-
vo, la pelicula Competencia Oficial (2021),
junto a Penélope Cruz.

Mads activo en los tltimos tiempos, tiene
en cartera dos proyectos, Akil, que dirigi-
rd él mismo, un drama sobre inmigracion
ambientado en Espafia protagonizado por
Melanie Griffith, y el thriller The Monster
of Florence, basada en un best seller, que
protagonizara él mismo. Eso si, los volve-
ra a producir €l solo ya que Green Moon
no figura por ninguna parte como produc-
tora.

Otro astro patrio, Javier Bardem, también
ha dado pasos en la produccion, siempre
en peliculas de temadtica social o en las que
tenga una implicacién personal. Con siete
peliculas producidas, surgen titulos como
el documental Invisibles (2007), donde se
mostraban diversas zonas del globo azota-
das por la miseria; otro documental como
Sanctuary (2019) sobre el deshielo del Ar-
tico, o Bigas x Bigas (2016), dedicado al
director de cine Bigas Luna, con el que tra-
bajé en varias ocasiones. Como productor
se ha implicado en solo<dos largometrajes
de ficcion, Los lobos de Washington (1999)
y Loving Pablo (2017).

Actor popular gracias a la television, Paco
Leon obtuve en 2012 un gran éxito como
productor con su primera pelicula como
director, la comedia de bajo presupuesto
Carmina o revienta. Desde entonces, ha
producido también su secuela, Carmina
y Ameén (2014) y la serie para Movistar
Arde Madrid (2018), hasta la fecha su ul-
tima produccion aunque ha dirigido mads
peliculas. Finalmente, Luis Tosar ha par-
ticipado como productor en cuatro peli-
culas en las que también participa como
actor como 18 comidas (2010), Crebinsky
(2011), Operacion E (2012) y Los fendme-
nos (2014) asi como la cinta de animacién
experimental Psiconautas (2015). E

© Getty Images (16)
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la diferencia atin estaba en un significa-
tivo 40%. Si los espectadores han mejo-
rado de manera notable, atin lo ha hecho
mads la recaudacion, que fue de 504,5 mi-
llones de euros, un 31% mejor que en
2022. Segun FECE, que agrupa al 80%
de las salas de nuestro pais, el precio me-
dio por entrada fue de 6,5 euros.
El fendmeno “Barbenheimer” marcé de
manera profunda el 2023. El dia con
mas espectadores fue el 26 de julio, en
el que se alcanzaron los 909.540 y el fin
de semana con mayor asistencia
fue el del 21-23 de julio, con
11,5 millones de recauda-
cion. No es casualidad,
claro, que ese mis-
mo fin de semana
coincidiera el es-
treno de Barbie
y Oppenheimer,
dos peliculas
muy  distintas
que el publico

21-23 de julio con 11.5 M€

— acabo asocian-
26 de julio con 909.540 do, creando una
- marca  conjunta

ENTRADAS VENDIDAS

de manera creativa
y espontdnea en re-
des sociales generando
mucho ruido. La pelicula
sobre la mufieca de Mattel tuvo

el mejor estreno internacional con 5,3
millones de euros y acabo siendo la cin-
ta mas exitosa del ano con 33,7 millones
engrosados mientras el biopic del creador
de la bomba atémica se coloca en cuarta
posicion con unos excelentes 20,7 millo-
nes de euros.
No han sido los tinicos éxitos de 2023.
Hasta 33 peliculas alcanzaron la prime-
ra posicion del box office, y fue Avatar:
El sentido del agua, la que aguant mas
semanas en esa posicion, siete. A pesar
de haber sido estrenada en diciembre de
2022, el afo pasado atn engroso en sus
arcas 25,4 millones de los 49 que recau-
do en total la pelicula de James Came-
ron. En segunda posicion del ranking se
sitia Super Mario Bros: la pelicula, estre-
nada en abril, que dio una alegria de pri-
mavera a los cines con una recaudacion
de 27,5 millones. En un afio en el que
algunas franquicias no han funcionado
tan bien como se esperaba, hemos visto
la robustez de Fast and Furious, que en
su décima secuela alcanzoé los 12,9
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CENSO SALAS DE CINE 2023

ANDALUCIA CATALUNA

649 600

18% 16.7%

MADRID

534

14.8%

millones: el éxito de la cinta de terror y
aventuras Megalodon 2 con 11,9 millo-
nes y el regreso, no tan exitoso como se
preveia pero notable, de dos personajes
de Disney conocidos y queridos como
La sirenita en version live action (11,8
millones) e Indiana Jones con su tltima

De izquierda a derecha: Yolanda del Val, Directora
de Ficcién de DeaPlaneta y Vicepresidenta de
ADICINE; David Rodriguez, General Manager
Comscore Movies; Ignasi Camés, Director General
ICAA; Jordi Agusti, Presidente de OCINE y Presidente
del Gremi de Cinemes de Catalunya; Luis Gil,
Director General de FECE

COMUNIDAD CASTILLAY LEON

426 172

11.8%

CASTILLA- MURCIA

LA MANCHA

3.4%
3.8%

BALEARES

CANARIAS

PAIS VASCO ‘I 4
199 3

5.5% ASTURIAS

pelicula, El dial del destino, que alcanzo
los 11,7 millones. Solo una pelicula espa-
nola se cuela en un top 10 dominado por
Hollywood, la divertida y tierna Campeo-
nex, que tuvo el mejor estreno de cine
nacional con 1,9 millones y acabé alcan-
zando los 11,8 millones. En el cine local,
le sigue Ocho apellidos marroquies (8,2
millones), Vacaciones de verano (7,2 mi-
llones) y la cinta de animacion Momias
(5,9 millones).

Respecto al parque de cines, Andalucia,
la comunidad mds poblada de Espaiia con

GALICIA

167

4.6%

ARAGON

LARIOJA

36

1%

8,4 millones de habitantes tiene 649 pan-
tallas, un 18% del total seguida por los
principales motores econdmicos del pais,
Catalunya, con 600, un 16,7 % y Madrid,
con 534, un 14,8% encabezando la lista
de comunidades auténomas. Acto segui-
do vemos la Comunitat Valenciana (con
426 pantallas, un 11,8%), el Pais Vasco
(199 pantallas, un 5,5%) y al final de la
lista comunidades como Navarra (con 61
pantallas) y La Rioja (con 36). En nu-
mero absolutos, en Espafa habia el ano
pasado 751 cines, un 2,6 por ciento mas
que en 2022. Esos cines equivalen a 3591
pantallas, 944 equipadas con tecnologia
laser. El numero disponible de butacas es
de 750.751.

Respecto a los datos por comunidades
autéonomas, encabezan la lista de as-
censos en espectadores Ceuta y Melilla,
con un 53% mads que en 2022, las Islas
Canarias, con una mejora del 37,3%,
seguida de Pais Vasco (+33,5%), Can-
tabria (+31.8%) y Navarra (30,9%).
Cifras que no son tan positivas en dos
mercados fundamentales como Catalun-
ya (+21,1%) y Madrid (+23,2%), por
debajo de la media espafiola del 26%,
mientras Andalucia o Valencia se sitian
en la tendencia general con +24,6% y
+27,8% respectivamente.

EXITO DE LAS CAMPANAS SENIORY
JOVEN

En la propia introduccion a las con-
clusiones del mercado el afio pasado,
FECE remarca la importancia que han



CINE SENIOR

Ne DE ESPECTADORES SENIORS

Mar
a 2<t.;e -

Cine

S€njor

fueron las peliculas mas exitosas entre
un publico veterano que también favo-
rece de manera especial el cine de mayor
calidad e interés cultural y el nacional.
Catalunya, Comunidad de Madrid y la
Valenciana fueron los lugares donde tuvo
mas seguimiento.
Otra iniciativa de incontestable éxito ha
sido la Fiesta del cine, que celebra dos edi-
ciones, en mayo y octubre. En su edicion
de primavera, la convocatoria que ofrece
entradas a precio reducido de 3,5 euros
atrajo a 981.757 espectadores, siendo su
pelicula favorita Guardianes de
la Galaxia Vol. 3. Y en otofio
aun se mejord la asistencia con
1.201.024 visitantes, que encum-
braron la cinta The Creator. Esta

924.724

MEJOR MES DE ESPECTADORES SENIORS

DEL TOTAL DE ENTRADAS
VENDIDAS

25%

iniciativa resulta particularmente
exitosa en Madrid, Barcelona, Va-
lencia, Mdlaga, Alicante y Sevilla.
Finalmente, cabe destacar que
Espana se sitia en el tercer lu-
gar de paises europeos que lo-

205.609

MEJOR DIAE ESPECTADORES SENIORS

Octubre

gran mejorar con mayor consis-
tencia la asistencia a las salas de
cine. Un ranking que encabeza
Italia, donde las restricciones
de aforo por la pandemia du-

53.756

PELICULAS MAS VISTAS

28 de Noviembre

51 9% DEL TOTAL DE
ENTRADAS

TOP 3 COMUNIDADES AUTONOMAS

raron mas que en otros paises,
donde la asistencia crecié un
impresionante 58,6% seguida
de Paises Bajos con un aumento
del 26,5%. En cuarto lugar se
sitia Alemania, con una mejora
del 18,6%, en un mercado que

Napoledn

Los asesinos de la luna
8 apellidos marroquis
Oppenheimer
Campeonex

Cataluna
Comunidad de Madrid
Comunidad Valenciana

en 2022 vivido un vertiginoso
ascenso del 81,7% seguido de
otro pais como Francia (mads
18.9%), dos territorios en los
que la asistencia a salas de cine
comienza a ser la misma que
antes del COVID. BO
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NO, EL CINE NO L
ES MUY CARO

EL PRECIO MEDIO DE LA ENTRADA EN ESPANA NO SOLO /’
NO HA SUBIDO EN LA ULTIMA DECADA SI NO QUE HA
DESCENDIDO DE LOS 6,29 EUROS DE 2013 A LOS 6.10 DE / ; [

2023. ADEMAS, LOS PRECIOS SIGUEN ESTANDO MUY POR

DEBAJO DEL ENTORNO EUROPEO. MADRID Y BARCELONA |
TIENEN LAS ENTRADAS MAS CARAS

[ por José Suay Alamo |

on los resultados de las salas en 2023 era mads cara, 5,83. Si tenemos en cuenta
alun un 25% por debajo a la media pre- que la inflacién acumulada en la tdltima
pandémica 2015-2019, desde algunos década es del 25,99 por ciento, estos da-
ambitos, sobre todo en los medios de tos acaban de ser elocuentes.

comunicacion, se apunta a veces a un Algunos indicios permiten apuntar a
“excesivo” precio de las entradas como que esta contencion en el precio de las
posible causante de las dificultades en entradas podria comenzar a revertirse.
la recuperacion de espectadores. Sin Malaga ha superado por primera vez la
embargo, segin datos de Comscore (ta- barrera de los 10 euros por entrada, en
bla 1), el precio medio de la entrada en concreto en los Cines Yelmo Vialia Mala-
nuestro pais ha pasado de 6,29 euros en ga, cuyo ticket cuesta ahora 10,4 euros.
2013 a 6,1 en 2023, una tendencia de De esta manera, el precio medio por en-
contencion del precio e incluso de ligero trada en los cines de Yelmo es, a dia de
descenso que puede observarse en todas hoy, de 11,40 euros, sin promociones de
las provincias, desde Barcelona o Ma- ningun tipo, y eso sin contar con los pre-
drid, donde las entradas son mads caras cios que ofrecen en su version de lujo,
(7,06 y 7,23 respectivamente) a Zamora, Palafox. Actualmente, el precio medio
donde cuesta 5,28. Hace diez afios, un de esta cadena estd un euro por encima
ticket de cine costaba en la capital ca- de sus competidores mds directos. Sus
talana 7,03 euros, tres céntimos menos, salas de cine mds caras estdn, como es
en Madrid 7,3 euros, siete céntimos mads la norma en el mercado, en Madrid. Sin
que actualmente, y en Zamora también embargo, desde la cadena de cines ase-
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' .\‘\‘\_/%




N.1

PROVINCIAS
Alava

Albacete
Alicante
Almeria
Asturias
Avila
Badajoz
Barcelona
Burgos
Céceres
Cadiz
Cantabria
Castellon
Ceuta y Melilla
Ciudad Real
Cérdoba
Cuenca
Gerona
Granada
Guadalajara
Guipuzcoa
Huelva
Huesca
Islas Baleares
Jaen

La Coruna
La Rioja
Las Palmas
Ledn
Lérida
Lugo
Madrid
Mdlaga
Murcia
Navarra
Orense
Palencia
Pontevedra
Salamanca
Segovia
Sevilla
Soria
Tarragona
Tenerife
Teruel
Toledo
Valencia
Valladolid
Vizcaya
Zamora
Zaragoza
PROMEDIO

Fuente: Comscore
Y

2023
6,36 €
6,30 €
591€
6,02€
6,35€
6,02€
589¢€
7,06 €
589¢€
5,65 €
585€
6,22 €
6,25€
593€
6,06 €
5,60 €
581€
6,62 €
6,13€
555 €
6,69 €
544 €
588 €
6,33 €
559 €
6,43 €
5,60 €
6,24 €
585¢€
6,97 €
6,07 €
7,23€
6,32€
578 ¢€
588 €
6,21 €
577¢€
6,42¢€
547¢€
6,07 €
6,12¢€
583 €
6,34 €
6,30 €
585¢€
6,26 €
6,57 €
6,70€
6,44 €
528 ¢€
578 €
6,10 €

o
e

2022
6,13€
6,04€
586 €
574€
6,22 €
573€
587 €
6,76 €
572¢€
549¢€
563€
6,35€
574¢€
5,58 €
595€
557 €
554 €
6,47 €
585€
554 €
6,36 €
520€
551€
597¢€
551€
587 €
545€
6,01 €
5,62¢€
6,69 €
6,00 €
6,93€
6,15€
5,66 €
5,69 €
6,06 €
586 €
6,31€
543 €
538 €
585¢€
582¢€
6,20€
6,04 €
588 €
6,24 €
6,31€
6,45€
6,16 €
523¢€
551€
590¢€

2021
553€
570€
581€
552¢€
6,12€
544 €
575€
6,62 €
574€
552 €
553€
6,35€
578 €
533€
598 €
550 €
573€
6,44 €
574€
5,66 €
591€
503€
529¢€
554 €
534 €
5,65 €
528 €
5,68 €
582¢€
6,57 €
585¢€
6,65€
591¢€
5,66 €
543 €
6,06 €
5,56 €
588 €
544 €
517¢€
5,60 €
5,67 €
6,13€
591¢€
591¢€
597¢€
6,14 €
6,25€
593¢€
5,06 €
545€
5,76 €

2020
539€
557 €
574€
546 €
593€
549¢€
529¢€
6,60 €
576 €
5,56 €
549¢€
5,58 €
5,62¢€
524 €
581¢€
546 €
5,68 €
6,27 €
552 €
573¢€
599¢€
500€
518¢€
546 €
521€
5,66 €
510€
575¢€
575¢€
6,48 €
580¢€
6,67 €
578¢€
559 €
545¢€

2019
5,68 €
551€
5,67 €
535€
590€
541¢€
524 €
6,42 €
561¢€
548 €
542¢€
548 €
590€
513€
570€
532€
5,67 €
6,19€
543€
557 €
6,05€
501€
520€
554 €
516€
562€
517€
571€
557¢€
6,43 €
5,68 €
6,53 €
572¢€
554 €
543 €
584 €
530¢€
571€
533¢€
510¢€
533¢€
5,60 €
6,04 €
551¢€
584 €
557 €
597¢€
577€
585¢€
490¢€
534 €
5,60 €

2018
583¢€
550 €
578 €
529¢€
597¢€
5,68 €
522¢€

2017
6,02€
534 €
584 €
531€
6,05€
588 €
519€
6,55 €
591€
554 €
540€
5,56 €
585€
519€
581€
544 €
598 €
6,16 €
559 €
582¢€
6,13€
522¢€
542¢€
572¢€
527€
578¢€
511€
543¢€
574€
721€
6,04 €
6,58 €
571€
572¢€
5,64 €
6,16€
593¢€
6,08 €
542¢€
540¢€
532¢€
6,09 €
592¢€
535¢€
589¢€
545¢€
599¢€
555€
6,05€
510¢€
517€
573 €

2016
6,11¢€
521€
575€
545€
6,10€
584 €
527€
6,55 €
590€
557 €
542¢€
571€
595€
523€
582¢€
548 €
591€
6,14€
544 €
585€
6,18 €
526 €
553€
573€
529¢€
572¢€
527¢€
533¢€
570€
7,13¢€
572¢€
6,61 €
584 €
573¢€
559¢€
598 ¢€

2015
6,13€
561¢€
578 €
5,66 €
6,15€
585€
526 €
6,58 €
574€
5,65 €
548 €
580€
597¢€
536 €
583€
552 €
555 €
6,26 €
530€
588 €
6,18€
520€
5,68 €
538 €
530€
585€
5,69 €
540¢€
5,68 €
729€
584¢€
6,69 €
593¢€
578¢€
571€
6,05€
594 €
598 ¢€
542¢€
541¢€
542¢€
6,10€
594 €
556 €
6,38 €
536 €
6,13€
549¢€
6,15€
524 €
535¢€
578 €

2014
6,32€
6,00€
6,34 €
5,68 €
6,63€
6,04€
6,23€
7,03€
6,69 €
6,05€
582¢€
6,36 €
6,61€
575€
6,22¢€
6,11¢€
6,41¢€
6,75€
5,67 €
6,48 €
6,69 €
590€
6,24 €
6,16 €
583€
6,46 €
6,15€
5,65¢€
6,38 €
7,06 €
6,23€
7,30€
6,35€
6,36 €
6,40€
6,99 €
6,03€
6,87 €
599¢€
6,13€
6,13€
6,07 €
6,55 €
580 €
7.05€
583 €
6,67 €
6,03€
6,53 €
583 €
6,00€
6,29 €

2013
6,32€
6,00€
6,34 €
5,68 €
6,63€
6,04€
6,23€
7,03€
6,69 €
6,05€
582¢€
6,36 €
6,61€
575€
6,22¢€
6,11¢€
6,41¢€
6,75€
5,67 €
6,48 €
6,69 €
590€
6,24€
6,16 €
583€
6,46 €
6,15€
5,65¢€
6,38 €
7,06 €
6,23€
7,30€
6,35€
6,36 €
6,40€
6,99 €
6,03€
6,87 €
599¢€
6,13€
6,13€
6,07 €
6,55 €
580 €
7.05€
583 €
6,67 €
6,03€
6,53 €
583 €
6,00 €
6,29 €




%

RECAUDACION  ESPECTADORES N° CINES 2022 N° SALAS 2022  RECAUDACION  ESPECTADORES N° CINES 2023 N° SALAS 2023
2022 2022 2023 2023

Andalucia 54.260.752 € 9.322.609 113 661 70.175.212 € 11.612.175 106 592
Aragon 7.160.112 € 1.295.670 24 77 9.382.395 € 1.619.715 28 81
Asturias 5.806.299 € 933.681 1 76 7.589.943 € 1.194.621 10 70
Canarias 13.311.978 € 2.210.949 22 158 19.032.558 € 3.035.781 21 149
Cantabria 4.127.994 € 650.167 12 38 5.343.342 € 858.895 12 38
Castilla y Leon 14.305.804 € 2.450.417 51 187 18.050.256 € 3.008.833 48 167
Castilla-La Mancha 9.061.653 € 1.526.376 34 141 11.368.570 € 1.874.858 32 139
Catalufia 75.620.111 € 11.340.859 163 693 95.444.247 € 13.779.457 123 629
Comunidad de Madrid 85.503.523 € 12.343.710 75 551 110.305.402 € 15.254.718 123 535
Comunidad Valenciana 43.931.842 € 7.145.569 81 432 57.927.020 € 9.134.129 81 432
Extremadura 4.625.308 € 805.325 20 64 6.039.443 € 1.039.332 19 63
Galicia 15.422.406 € 2.545.765 37 185 20.376.753 € 3.196.254 62 217
Islas Baleares 8.708.991 € 1.458.026 17 82 12.185.912 € 1.926.500 16 81
La Rioja 2.044.503 € 374.952 7 33 2.569.598 € 459.254 9 35
Murcia 11.165.774 € 1.973.758 33 118 14.937.183 € 2.585.979 35 120
Navarra 5.329.881 € 936.867 14 64 7.230.886 € 1.230.665 16 66
Pais Vasco 168.995.837 € 2.719.724 60 196 23.698.522 € 3.638.621 62 198

Fuente: Comscore

una media de 5,88 euros por entrada,
ocupa el lugar nimero 13 en el ranking
nacional. Por delante tiene a varias de
las comunidades con menor PIB per ca-
pita del pais, como Andalucia (21.091
euros) y Canarias (22.303). En las islas,
sorprende ver su alta media por entra-
da pese tener una IVA reducido del 7%;
ocupan la octava posicion con un precio
de 6,27 euros. De igual forma, Andalu-
cia es la undécima comunidad donde es
mads caro ir al cine, con una media de
6,04 euros. En el caso de comunidades
con gran afluencia de turistas en vera-
no y de habitantes de origen extranjero,
como Andalucia y Canarias, ademas de
la renta, influye que muchos espectado-
res acuden a sesiones en version original
en cines como los Yelmo con entradas
algo mds caras.
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Vemos por ejemplo que en Extremadu-
ra, la segunda comunidad mds pobre
tras Andalucia, estd por detrds de Nava-
rra en el ranking y hay una correlacion
inversa clara entre renta y precio por
entrada, con una media de 5,81 euros.
Por lo tanto, de esto podemos extraer la
conclusiéon de que en Navarra sale muy
rentable ir al cine teniendo en cuenta el
bolsillo de sus habitantes.

También resulta bastante idéneo ir al
cine en las tres comunidades que cierran
el ranking de las medias por entrada:
Aragén (5,79 euros), Murcia (5,78 eu-
ros) y La Rioja (5,60 euros). Y es que
Aragon, tercera por la cola en cuanto al
precio de entradas, es la quinta comuni-
dad en PIB por habitante tras Catalunya,
con una renta de 31.051 euros. Mientras
tanto, La Rioja, lugar donde es mds ba-

MO (g

rato ir al cine en Espaia, es la séptima
en PIB por habitante (29.579 euros), por
lo que, junto con Navarra, es una region
donde sale muy econémico asistir a una
sala de cine. Finalmente, Murcia, quin-
ta Comunidad Auténoma con el PIB per
capita mas baja (23.187 euros), figura
como la segunda con un menor precio
medio por entrada, siendo una de comu-
nidades mds empobrecidas de Espana
donde el precio para ir al cine y la renta
por habitante van mds de la mano.

PROVINCIAS: MAS BARATO EN LA
ESPANA RURAL

Hasta ahora nos hemos centrado sola-
mente en las Comunidades Auténomas,
pero si indagamos mads en los datos ofre-
cidos por Comscore, podemos apreciar
todavia mas diferencias si diferenciamos
por provincias.
Con un precio medio a nivel nacional de
6,10 euros, las tnicas provincias que so-
brepasan los 7 euros por entrada son Ma-
drid y Barcelona, con un precio de 7,23
y 7,06 euros, respectivamente. En el lado
opuesto, son varias las provincias cuyas
entradas estan por debajo de los 6 euros,
siendo Zamora, en Castilla y Leon, la pro-
vincia donde es mds barato ir al cine en
nuestro pais, con una media de 5,28 euros.
El podio lo completan Huelva (5,44 euros)
y Salamanca (5,47 euros). Un total de 27
provincias se sittian por debajo de la media
nacional, y muchas de ellas destacan por
ser zonas poco pobladas, de lo que hoy en
dia se conoce como “Espafia Vacia”.
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Esto explica también que en las provin-
P, cias de Castilla y Leén sea mds econo-

. 4 mico ir al cine, ademds de Salamanca,
estan Soria (5,83 euros), Palencia (5,77
euros), Ledn (5,85 euros), Burgos (5,89
euros), Avila (6,02 euros), y Segovia

(6,07 euros). No es de extranar que la

Unica provincia de la comunidad que

supera la media sea Valladolid (6,70

euros), su capital y lugar mds pobla-

o do. Esta relacion entre la poblaciéon de

la provincia y un precio por entrada de

cine mas bajo se reproduce en la gran

mayoria de casos. Algunas excepciones

son las de Orense, provincia nimero 412

. en cuanto a poblacién, que cuenta con

un precio medio de 6,21 euros; La Rioja,

que le sigue en el ranking de poblacion,

por lo que queda claro que es una de

las mds rentables por su relacion entre

PIB y poblacién o Alava, 37 en pobla-

cion y que cuenta con un precio medio

de 6,36 euros. Sin embargo, son provin-

¢ cias que se encuentran en Galicia y Pais

_,.v" Vasco, comunidades poco empobrecidas

> y con unos de los precios medios por en-

trada mas altos de Espana.

Por otra parte, cabe destacar, de nuevo,

el caso de Murcia, séptima provincia en

cuanto a poblacién, pues cuenta con

un precio medio de 5,78 euros. Alican-

‘ te también tiene un precio por entrada

muy barato (5,91 euros) en relacion con

su poblacion, ya que es la cuarta provin-

cia en niamero de habitantes. De igual

manera, otra provincia muy poblada

como es Cadiz, la octava del pais, tiene

% . un precio medio de 5,87 euros. Aqui en-

. traria de nuevo el factor socioeconémico
’ | para explicar su precio tan bajo.

De todas formas, son excepciones que

confirman la regla, ya que la mayoria de

provincias con mayor poblacién del pais

superan la media por entrada de 6,10 eu-
ros. Son los casos, por ejemplo, de Va-
lencia (6,57 euros), Sevilla (6,12 euros),
Malaga (6,32 euros), Islas Baleares (6,33
euros) o Las Palmas (6,24 euros), todas
ellas también lugares de gran afluencia
turistica, dato importante en un pais
que el ano pasado recibi6 85 millones
de visitantes extranjeros, casi el doble de
su poblacion, que en verano alargan su
estancia semanas y tienen el cine como
una de sus opciones de ocio favoritas.

N.3
CIUDAD PRECIO MEDIO
POR ENTRADA
Amsterdam (Paises Bajos) 10,84 €
Atenas (Grecia) 775€
Berlin (Alemania) 10,58 €
Bratislava (Eslovenia) 8,68 €
Bruselas (Bélgica) 10,71 €
Bucarest (Rumania) 539¢€
Budapest (Hungria) 4,99 €
Copenhague (Dinamarca) 18,22 €
Dublin (Irlanda) 11,73 €
Estocolmo (Suecia) 17,12 €
Helsinki (Finlandia) 15,07 €
Lisboa (Portugal) 7,58 €
Liubliana (Eslovenia) 588¢€
Luxemburgo 8,81¢€
Nicosia (Chipre) 8,67 €
Paris (Francia) 12,02 €
Praga (Reptiblica Checa) 747 €
Riga (Lefonia) 8,45¢€
Roma (ltalia) 8,66 €
Sofia (Bulgaria) 6,64 €
Tallin (Estonia) 8,54 €
Valeta (Malta) 8,00€
Varsovia (Polonia) 530€
Viena (Austria) 9,54 €
Vilna (Lituania) 6,50 €
Zagreb (Croacia) 509¢€

Fuente: FACUA

XTSI i

ESPANA, DEBAJO DE LA MEDIA
EUROPEA
FACUA-Consumidores en accién, la
asociacion espaiiola que defiende a los
derechos de los consumidores, publicd
a finales de 2021 un anadlisis detallado
sobre 330 cines situados en las 27 capi-
tales de los paises miembros de la Unidn
Europea. Para ello, recogieron los pre-
cios de fin de semana en horario regular
de una pelicula de estreno de hasta diez
cines de cada una de las ciudades anali-
zadas y realizaron el cambio a euros en
los paises con los que no compartimos \
moneda, con el tipo de cambio vigente ‘ ‘

el 15 de diciembre de 2021, por lo que
habria que tener en cuenta que el precio
a dia de hoy sera algo superior a causa ;

de la Guerra de Ucrania y la creciente

inflacion:

La media total de todas estas ciudades ' ‘ ‘
de la Union Europea es de 9,60 euros, 4
donde destaca la notable diferencia en-
tre unos paises y otros. Como era de es-
perar, las ciudades de los paises nordi-
cos lideran el ranking, con Copenhague
a la cabeza con la cifra de 18,22 euros
de media. En el podio le acompaian Es-
tocolmo (17,12 euros) y Helsinki (15,07
euros). El alto nivel de vida y de ren-
ta en estos paises, sumado a su esca-
sa poblacion explican estos precios tan
elevados en comparacion con Espaia.
Centrandonos en la renta de los paises
miembros, Irlanda y Luxemburgo son
los que lideran el rdanking en térmi-
nos de PIB per cdpita. Eso explica que
Dublin tenga también una media tan
alta de 11,73 euros, aunque no ocurre
lo mismo que en Luxemburgo, que te-
niendo en cuenta su poca poblacion y
su alto nivel de vida, uno podria situar-
le entre los paises donde es mads caro ir
al cine. Nada mads lejos de la realidad,
pues con 8,81 euros, se sittia por debajo
de la media Europa.

En cuanto a nuestro pais, el estudio de PrR——
FACUA en ese momento situé a Madrid
con una media de 8,89 euros, ocupan-
do asi la decimotercera posiciéon, un
lugar intermedio en el ranking. Se pue-
de afirmar que ir al cine no en Espafia
no es muy caro con respecto a Europa,
ya que Madrid, la ciudad con las entra- .-N
das mads costosas, se sitia por debajo de . 3
la media del continente. BOR_
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LAS 40 MIL PELICULAS DISPONlBLES QUETIENE AL ALCANGE._ EL-‘
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n 2022 en toda la UE27, se ex-

plotaron 128.162 peliculas ya

sea en cines, VoD o emiti-
das por television. De éstas, un 42 % nun-
ca pasaron por cines y un 58% si fueron
estrenadas en salas. Un 38% eran de la
UE27, un 10% de otros paises de Europa
(ocho de cada diez de Gran Bretaiia), un
31% de Estados Unidos y un 21% de
otros paises. Los cines son, con diferen-
cia, quienes estrenan mads cine de la UE,
un 62% de los 10.840 titulos explotados
en salas, frente a solo un 19% de peli-
culas americanas. Mientras en los dos
servicios de VoD mds populares, TVoD
(pago por transaccion) y SVoD (suscrip-
cion), donde se acumula el 70% de la
explotacion, el porcentaje de cine conti-
nental baja casi a la mitad, un 36 y un



or ciento respectivamente. Las cifras
1 del Observatorio Audiovisual de la
Union Europea publicadas en el informe
‘Cine en las pantallas de la Union Euro-
' pea: un analisis comparativo de la oferta
de peliculas en cine, VOD vy television’,
que estima que la aparicion del VoD en
todas sus modalidades como minimo ha
doblado el niimero de titulos accesibles
hasta alcanzar cifras mastodonticas.

Esto en cuanto a los totales en bru-
to, si miramos pais por pais, de media,
un ciudadano europeo tuvo acceso a casi
40.000 peliculas diferentes (incluidas las
mas de 6.300 disponibles gratuitamente
en AVoD o en television en abierto). Su-
ficiente como para pasarse casi la mitad
del ano, 166 dias, sin dormir consumien-
do largometrajes. Espana se sitia por
encima de la media, con 47 mil titulos.
Y el quid de la cuestion viene en como
se reparten por territorios esos 128 mil
titulos ya que algunos, los americanos,
se distribuyen mucho mds en muchas
mds ventanas mientras un gran nimero
de peliculas europeas no salen jamads de
sus lugares de origen y no superan una
sola ventana de emision.

Al calcular la “presencia” de pelicu-
las, o sea, la oferta real disponible para
un europeo medio, que el Observatorio
calcula en 1.945.517, veremos que en
realidad un 49% de los titulos que un
europeo tiene al alcance, una de cada
dos peliculas, en cualquiera de los ca-
nales llega de Estados Unidos. Y es que
las peliculas americanas solo son
un 31% del nimero total de esas
128 mil explotadas en toda Euro-
pa pero se estrenan en cines de
mds paises, en mds platafor-
mas, pueden visualizarse en

mads servicios de pago a la carta y se emi-
ten mads veces por television y en mads
territorios. Asi se explica por qué, mi-
rando solo los datos de los cines, aunque
solo un 18% de las peliculas totales pro-
yectadas en salas sean de Hollywood, en
realidad supongan un 26% de la oferta
total en cada pais de Europa. Su presen-
cia real es ain mucho mayor en TVoD,
con un 56% de cine americano, en SVoD
un 37%, en AVoD un 59% y en televi-
sion un 51%. En numeros absolutos,
haciendo una media de todos los cana-
les, la verdadera “presencia” del cine de
la UE en la propia UE es de un 23 % con-
tra un 53 % en salas.

En resumen, hay mds peliculas eu-
ropeas contadas una a una pero los ti-
tulos americanos tienen mucha mayor
difusion y queda claro que son los cines
quienes mds apuestan, con diferencia,
por el cine continental. Y eso que el es-
tudio suma +1 por cada “presencia” en
funcion de que se haya exhibido en salas
de un pais sin contar las sesiones o las
pantallas (o sea, vale lo mismo un titulo
que llega a 400 cines que el que se ex-
hibe una sola vez en un cine de barrio),
porque si se contara esos factores, el cine
americano arrasaria.

ESPANA, EN LA MEDIA EUROPEA

Si observamos los datos del ICAA,
veremos que nuestro pais se sitia en
la media europea. De los 2.522 titulos
exhibidos en 2022, un 29,75% fueron
espafioles y un 49,8% de la UE (inclu-
yendo Espaiia) frente a un 29,18% de
producciones norteamericanas. La me-
dia europea es de un 21% de presencia
de cine nacional y un 53% de peliculas
de la UE en total. De esta manera, el cine
europeo en nuestro pais tiene una cuota
de mercado del 50% pero esta no se co-
rresponde con su porcentaje de taquilla
(aspecto que el estudio no aborda) que
es del 24,43% frente al 57,61% de Es-
tados Unidos. Una vez mads, desde otro
dngulo, vemos como hay menos titulos
americanos pero estos resultan mucho
mads rentables, lo cual explica esa ma-
yor “presencia” en cines de mds paises
y ventanas.
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Estos datos pueden cruzarse con los del
propio Observatorio Audiovisual Euro-
peo publicados el pasado diciembre bajo
el titulo: “Un andlisis de la estructura
del box office europeo 2021-2022”, don-
de vemos que cada vez menos peliculas
recaudan mds mientras la mayoria pier-
de espectadores, lo que se llama el auge
de la pelicula “evento”. Como sefiala el
informe, un 70% de las entradas adqui-
ridas para ver peliculas europeas son de
titulos con “recaudaciones bajas o me-
dias”. Mientras, la taquilla, a su vez, con-
centra la mayor parte del dinero de una
manera cada vez mads pronunciada en
los titulos mds exitosos, acumulando el
top 20 un 48% del total de espectadores.
A su vez, los blockbusters americanos re-
presentan el 32% del total.
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Mas datos ayudan a comprender un pai-
saje en el que surge esa paradoja de que
haya muchas mas peliculas europeas en
circulacion pero su presencia efectiva en
Europa sea menor. Si nos fijamos solo en
las peliculas, de esas 40 mil de media a
las que puede acceder cada europeo, que
han tenido un estreno en cines, veremos
como las producciones de la UE ganan
cuota, que pasa del 23 % mencionado al
30%. Es decir, las producciones europeas
viajan mds y tienen mds posibilidades de
formar parte del catdlogo de VoD cuan-
do han pasado por salas mientras, como
seflala el Observatorio Audiovisual de
la Union Europea, las televisiones y los
servicios de VoD ofrecen una serie de
peliculas no comunitarias nunca estre-
nadas en salas de la UE, normalmente

peliculas estadounidenses estrenadas en
EE.UU. pero no en Europa o peliculas
con produccion americana que se hacen
directamente para las plataformas.

En este sentido, el estudio sefiala que la
mayoria de esos 128.162 titulos explota-
dos en la UE (un 74 %) solo lo fueron en
una sola ventana, un 64% en VOD. Un
22% llegaron a dos ventanas (la combi-
nacion mas habitual es VoD y television)
y solo un 4% desembarcaron en tres. El
porcentaje de peliculas que solo llegaron
a los cines es de un 2%. El estudio re-
marca el problema de la produccion eu-
ropea con el género de animacion. Fren-
te a una presencia de ficcion de la UE
del 22% o del 21 % en documental, solo
arafia un 12% en este campo destina-
do sobre todo a los nifios y las familias,
muy exitoso en la taquilla.

En este sentido, como excepcion, desta-
ca Espafia, que estd logrando exportar
mds peliculas concebidas directamen-
te para VoD o television que realizadas
para cines. En general, la situacién pue-




de verse de dos maneras complementa-
rias, el cine europeo necesita un plus de
prestigio para exportarse o tiene mayor
predicamento entre los cinéfilos. Y un
dato positivo para la industria, la inmen-
sa mayoria de los catdlogos de VoD y de
las emisiones de television estan forma-
dos por peliculas de mds de cinco anos,
provocando que la vida comercial de es-
tos titulos pueda ser mds larga.

EL CINE EUROPEO MAS ALLA DEL
NACIONAL

De las 40 mil peliculas accesibles de
media por pais de la UE, un 79% son

extranjeras y solo un
21% nacionales viendo
los numeros globales.
La inmensa mayoria de
las peliculas ofertadas
(un 81%) son de fic-
cion, porcentaje que se
dispara hasta el 86%
en salas mientras el do-
cumental gana presen-
cia en SVoD (un 25%).
Pero hay grandes dife-
rencias entre unos pai-
ses y otros. Los ruma-
nos tienen una oferta
total disponible de 24
mil titulos y los alema-
nes de 58 mil. En Espa-
fia 47 mil como se ha
mencionado. A partir de aqui, la cuota
de mercado de cine europeo varia tam-
bién mucho entre aquellos territorios
que el Observatorio califica como “pai-
ses de alta produccion”, que son Francia,
Italia o Alemania, donde se disparan ese
porcentajes hasta el 55%, 43% y 38%
respectivamente, a los “paises interme-
dios”, entre los que esta Espafia con un
27% vy los de escasa produccion, en ge-
neral los mas pequenos, donde como es
légico se importan muchas mds pelicu-
las como Portugal, Hungria o Bulgaria,
donde el cine de la UE esta por debajo
del 10.

L

Respecto al cine europeo no nacional ac-
cesible en Europa, hay grandes diferen-
cias también en el origen de los titulos
que tienen que ver con la capacidad ex-
portadora de cada pais. Cinco territorios
copan el 70% de las exportaciones de
paises europeos hacia la UE.

Lidera este ranking Reino Unido (con el
31% de todas las exportaciones); le si-
guen Francia (17%) Alemania (10%),
Italia (6%) y Espana (6%). Nuestro pais,
como se ha mencionado, es particular-
mente fuerte en la exportacion de peli-
culas para VoD, un 6% del total, mien-
tras Francia es especialmente exitosa en
la venta de peliculas para cines con un
29% del total (frente a un 4% de Espana
en esta ventana). Como curiosidad, llama
la atencion como en Croacia el informe
destaca “la fuerte afluencia de pelicu-
las” procedentes de Espafia™.

El Observatorio lo resume asi: “La posi-
cion de liderazgo del Reino Unido en la
exportacion de peliculas europeas esta
impulsada por el video a la carta y la
television. Francia es el principal ex-
portador de peliculas en salas de cine,
pero obtiene peores resultados en video
a la carta y Espaiia ha aprovechado el
video a la carta para aumentar su cuota
de exportacion en comparacion con el
cine y la television”.

EL IMPUESTO “"REVOLUCIONARIO”
Para finalizar, cabe recordar que la
Directiva Audiovisual que la Comision
Europea acordé en 2020 obliga a que
compainias como Netflix, HBO Max,
Amazon Prime y etc esto es, cualquiera
que opere en el continente, debe alojar
un minimo de un 30% de contenidos de
la UE. La ley audiovisual espanola que
se aprob6 en 2022 también mantiene
este porcentaje que, como se ve, las pla-
taformas han aprendido a bordear. En
tiempos no tan lejanos, las majors es-
panolas llamaban a esas cuotas de cine
local “el impuesto revolucionario”. La
directiva también sefiala que, mds alla
de mantener la cuota por encima del
30%, las plataformas deben “educar”
al algoritmo para que haya “prominen-
cia” de las obras europeas en la pagina
principal. O sea, no vale el truco de te-
nerlo escondido al final de la ingente
cantidad de titulos que alojan en sus
servidores. BC
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EL REINO DE LA
COMEDIA EN EL CINE

ESPANOL

LOS DATOS SON CLAROS, SEIS DE LAS DIEZ PELICULAS
ESPANOLAS MAS TAQUILLERAS DE LOS ULTIMOS DIEZ ANOS
SON COMEDIAS, 13 DE LAS 20. SU RECAUDACION SUPONE

CASI UN 70% DEL TOTAL DE LAS 20 MAS TAQUILLERAS DE
LA ULTIMA DECADA. SANTIAGO SEGURA, CAMPEONES,
TADEO JONESY LOS "8 APELLIDOS” REINAN. SU EXITO
RECIENTE CONTRASTA CON LOS DATOS DE LA PRIMERA
DECADA DEL SIGLO

[ por Juan Sarda Frouchtmann |
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n Espana, como en el resto del mundo,
ademads de la todopoderosa industria de
Hollywood, la comedia es el género li-
der en la taquilla de los cines locales. Su
clara ventaja frente a los presupuestos
mastodonticos americanos es evidente,
su propio “localismo” ya que suelen es-
tar muy apegadas a las particularidades
culturales de sus paises de origen. Los
datos son abrumadores. En nuestro pais,



Ocho apellidos vascos
sigue siendo un hito
del cine espanol,
arrasé en 2014 con
56,2 millones de euros

LAS COMEDIAS ESPANOLAS QUE MAS HAN RECAUDADO DESDE 2014

Titulo

Nimero de

Distribuidora espectadores

Estreno Datos de taquilla

1 Ocho apellidos vascos UPI 14/03/14 | 56.194.668 € 9.516.272

2 | Ocho apellidos catalanes UPI 20/1115 | 36.146.632 € 5.762.694

seis de las 10 peh’culas mds exitosas de la 3 | Perfectos desconocidos UPI 011217 20.986.688 € 3.308.930

ultima década son comedias, 13 de las 20 4 | Campeones UPI 06/04/18 | 19.293.276 € 3.324.886

y 32 de las 50. 5 | Padre no hay mas que uno 3 SONY 14/07/22 | 15.607.000 € 2.707.090

Dicho en ntdmeros de taquilla en el top 6 | Padre no hay mas que uno SONY 01/08/19 14.252.991 € 2.498.193

? 7 | Padre no hay mas que uno 2:La llegada de la suegra SONY 29/07/20 | 12.941.144 € 2.318.539

LY EymmE ML 6 1 8 | Superlopez DISNEY | 23/11/18 | 12.762.770€| 2.178.990

recaudacion, exactamen- 9 | Siyo fuera rico PPI 15/11/19 | 12.582.045€ | 2.064.931

te 245.448.453 millones 10 | Campeonex UPI 18/08/23 | 11.888.158€ | 1.975.785

de euros de un total de 11 | Lo dejo cuando quiera SONY 12/04/19 | 11.376.133€ | 1.890.801

357.023.108 millones. Y 12 | Torrente 5: Mision Eurovegas SONY 03/10/14 | 10.783.333 € 1.828.020

si nos vamos hasta 13 | Perdiendo el norte WBI 06/03/15 | 10.395.728 € 1.632.586

las 50, de los 7 [Eopotber R TING  N
s por tu bien .536. .552.

St 16 | Ocho Apellidos Marroquis UPI 01/12/23 | 11.536.463 € 1.691.683

17 | Atodo tren. Destino Asturias WBI 08/07/21 8.602.270 € 1.521.374

18 | Ahora o nunca SONY 19/06/15 8.442.163 € 1.419.820

Mejor verano de mi vida, El ACONTRA 12/0718 7.936.953 € 1.381.371

Sefor, dame paciencia WBI 16/06/17 6.636.689 € 1.087.268

Fuente: Comscore

millones que recaudaron esas peli-
culas en total entre 2013 y 2023,
391.948.501 millones fueron a
comedias, un espectacular
69,44%. Con datos tan con-
tundentes, queda claro que
el cine espafiol actual vive
de la comedia. Comparada
con el segundo genero mads
popular, el drama, la dife-
rencia es abismal, entre las

Con 12,8 millones
de euros en taquilla,
Superlopez fue un
gran éxito en 2018
protagonizado por
Dani Rovira

50 mads taquilleras, las peliculas dramati-
cas han recaudado 92.623.629, cuatro ve-
ces menos.

De alguna manera, puede decirse que el
cine espafiol ha vuelto “adonde estaba”,
que es en la comedia, ya que en los afios
80 y 90 fueron también las peliculas mas
exitosas. La taquilla de cine nacional en
los 90 estuvo dominada por titulos como
Aqui huele a muerto, Todos los hombres
sois iguales, Belle Epoque, Tiwo Much o el



ANALISIS

La saga de Padre no hay mdas que uno ocupa
tres puestos de las diez comedias espafiolas mds
taquilleras de la Ultima década

e =

Con 21 millones
engrosados en
2017, Perfectos
desconocidos es
una de las peliculas
espanolas mas
exitosas de fodos los
tiempos

primer Torrente. El andlisis de los ultimos
diez anos ofrece un fuerte contraste con
los éxitos del periodo comprendido entre
el afio 2000 y 2010, inmediatamente antes,
cuando el cine espaiiol comercial vivio un
periodo insdlito de su historia, que no se
ha vuelto a repetir, marcado el blockbuster
a la americana con coproducciones millo-
narias rodadas en inglés, el auge del cine
de género y el éxito de una generacion
encabezada por Bayona y Amendbar, muy
marcada por la influencia de Hollywood.

DEL BLOCKBUSTER A LA COMEDIA
En los primeros afios del milenio, ve-
mos que las comedias solo fueron 6 de
las 20 peliculas mds vistas, diez menos
que en la década pasada. En esos tiem-
pos, previos a la crisis econdmica, el po-
dio lo encabezaban peliculas de terror
“a lo Hollywood” como Los otros (27,2
millones), el cuento gdtico de Amena-
bar con Nicole Kidman, o El orfanato
(25 millones), debut de Bayona. Vemos
la apoteosis de Amenabar con el drama

—
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Mar adentro (19,8 millones), ganadora
del Oscar, y la superproduccion histdrica
rodada en inglés Agora (21.4 millones).
En comedia, los dos Torrentes de Segura
pegaron fuerte y hubo otros éxitos como
Mortadelo y Filemon (22,8 millones) o
El otro lado de la cama (12,6 millones)
pero en el ranking hay mucha mayor
diversidad de géneros, del thriller carce-
lario de Celda 211 (13,1 millones) a ela-
boradas reconstrucciones histdricas con
altos presupuestos como Alatriste (16.7
millones), El laberinto del fauno (8,9 mi-
llones) o Juana la loca (8,9 millones).

Ante el dominio abrumador actual de la
comedia en el cine comercial surge una
buena noticia, otra mala y una adverten-
cia. Productores, distribuidores y exhibi-
dores pueden tener claro que la comedia
tiene un publico devoto que al contrario
de lo que quizd sucede con otros géne-
ros, puede decirse que estd incluso an-
sioso por consumir comedia nacional.
La parte negativa, claro esta, es que a
pesar de que el cine espafiol moderno
tiene altos estandares industriales y de
produccion, tiene dificultades para de-
fenderse en otros dmbitos. Ve-
mos también como han desapa-
recido las peliculas con grandes
presupuestos. Y en el caso del
drama, por ejemplo, queda claro
que el éxito de las peliculas esta
muy relacionado con los Goya.

EXPLOTANDO LOS
LOCALISMOS

Probablemente, el gran pun-
| to de giro que hizo que la pro-
/ duccion volviera a fijar sus ojos
‘ en la comedia fue el descomunal
éxito de la saga Ocho apellidos,
cuyas dos primeras partes son con enor-
me diferencia las peliculas mds taquille-
ras espanolas del periodo comprendido
entre enero de 2014 y enero de 2024, la
primera con 56.2 millones de euros y la
segunda con 36.1 millones. Ocho apelli-
dos vascos, estrenada en 2014, supuso
un claro cambio de direccion tras esa dé-
cada dominada por el blockbuster. Y la
férmula parece que atn funciona, la ter-
cera parte, con nuevo director, guionistas
y actores, Ocho apellidos marroquis, una
parodia del propio nacionalismo espafiol
y los topicos sobre los “moros”, estrena-
da la pasada Navidad ha sido también




todo un éxito y lleva recaudados 11,5 mi-
llones de euros, siendo ya la 25 pelicula
mads exitosa de la ultima década.

A partir de Ocho apellidos, la comedia
ha vivido una década de gloria. Dentro
de ella, encontramos los grandes éxitos
nacionales de los ultimos tiempos. Per-
fectos desconocidos (2017), adaptacion
espafiola de una comedia italiana que
ha tenido mds de una decena de versio-
nes en el mundo, dirigida por un clasico
como Alex de la Iglesia que hizo casi 20
millones. O el fendmeno de la saga de
Campeones, que cuenta con ternura y ri-
sas las peripecias de un equipo deporti-
vo de personas con diversidad funcional,
arrasa y la primera parte de 2018 obtuvo
19,3 millones y la segunda del afio pasa-
do, 11,9 millones.

Santiago Segura ha arrasado con las tres
partes de Padre no hay mds que uno, co-
medias familiares para todos los publi-
cos que han logrado el milagro de que
cada secuela recaude mads que la pelicula
anterior. Esta saga situa tres titu-
los entre las 10 comedias mds exi-
tosas de la ultima década. De esta
manera, la tercera parte gané 15,6
millones en 2022, la primera 14,2
en 2019 y la segunda, estrenada
en plena pandemia con restriccio-
nes de aforo, unos milagrosos 12,9
millones. Los cines se frotan las
manos ante el estreno de la cuarta
parte, que llegard el préximo 18 de
julio.

En esta parte alta de la tabla, en-
contramos otros titulos como Su-
perlopez (12,7 millones en 2018),
Si yo fuera rico (12,5 en 2019), Lo
dejo cuando quiera (11,3 millones) y atin
quedan otras dos, mds Santiago Segura
con la ultima pelicula de Torrente, Ope-
racion Eurovegas (10.8 millones) y Per-
diendo el norte (10,4 millones), de otro
maestro patrio del humor como Nacho
G. Velilla. Por cierto, ni una sola de estas
peliculas ha obtenido ningiin premio,
maldicion eterna de la comedia, querida
por el publico y despreciada por los fes-
tivales y galardones.

El propio Nacho G. Velilla, heredero de
la comedia clasica popular espaiiola, in-
augura la segunda parte de la tabla en
el puesto 21 con Villaviciosa de al lado
(10 millones), sobre un pueblo que que-
da revolucionado después de que gane

el Gordo de Navidad el décimo del “pu-
ticlub”. Porque si la comedia domina de
manera abrumadora el top 20, de las po-
siciones 21 a la 50 aunque su monopolio
no es tan espectacular, sigue demostran-
do que es con diferencia el género mas
taquillero de la cinematografia patria ya
que 18 de esas treinta peliculas vuelven
a ser comedias.

APUESTA POR EL HIGH CONCEPT

Al observar la mayoria de los titulos
mads populares vemos que no solo sacan
petréleo de los localismos, también que
suelen partir de un high concept, o sea,
de una premisa comica muy clara. Ocho
apellidos vascos confronta a un sevilla-
no con una abertzale. En Perfectos des-
conocidos, un grupo de amigos se reta
a mostrar en una cena lo que esconden
en el mdvil. Campeones confronta a un
grupo de discapacitados con un entrena-
dor en horas bajas. Si yo fuera rico trata
sobre un tipo que no tiene donde caerse

muerto que gana la loteria y debe ocul-
tar su fortuna a su ex, con la que quiere
volver. Con pocas palabras, cualquiera
puede entender el argumento de estas
peliculas con pocas explicaciones plan-
teando una situacion comica muy clara.
En el caso de Santiago Segura y su saga
de Padre no hay mds que uno, vemos
como ha abierto un nicho de cine fami-
liar, poco transitado por la cinematogra-
fia patria hasta entonces, despejando el
camino a otros titulos dirigidos al mismo
publico que sin gozar de taquillas tan
abultadas también han dado buenos re-
sultados. El propio Segura ha tenido, en
calidad de productor y actor, otros éxitos
en este terreno como las dos partes de A
todo tren. Destino Asturias (8,6 millones
la primera y 6,6 la segunda), Vacaciones
de verano (7,4), con su inseparable Leo
Harlem, y la reciente La navidad en sus
manos (4 millones), exitoso intento de
entrar en un terreno dominado por Ho-
llywood. Vemos también cémo otros ti-
tulos para “toda la familia”
como El mejor verano de mi
vida (7,9 millones), Zipi y
Zape y el club de la cani-
ca (5 millones), Mortadelo
y Filemon contra Jimmy
el cachondo (5 millones)
0 Mari(dos) (4 millones),
P también han sido un éxito.

{ La comedia funciona. [E8

© ShutterStock (1); Morena Films (1); Zeta Cinema/Mediaset Espana (1): Bowfinger Infernational Pictures/Atresmedia Cine/Sony Pictures
(1): Telecinco Cinema/Nadie es perfecto (1); LAZONA/Kowalski Films/Telecinco Cinema (1), Telecinco Cinema/Think Studio/Ciskul (1)

Arriba, la primera parte de
Campeones (19,3 millones en 2018) y
abajo, Alex Garcia en Si yo fuera rico
(12,6 millones en 2019)

BOX OFFICE 2 9
Abril 2024



|

.
¢

YUDAS A

LO QUE LAS L
COMUNIDADES
AUTONOMAS DESTINAN
AL AUDIOVISUAL

ESPANA CUENTA
CON DIECISIETE
COMUNIDADES
AUTONOMAS Y TODAS DAN
AYUDAS AL AUDIOVISUAL.
APOYAN LAS DISTINTAS FASES,
DESDE EL DESARROLLO HASTA LA
PRODUCCIONY LA EXHIBICION EN
SALAS. HACEMOS UN REPASO DE

LA INVERSION QUE SE REALIZA EN
CADA COMUNIDAD PARA ESTE TIPO
DE AYUDAS AL SECTOR AUDIOVISUAL
EN EL EJERCICIO DE 2023

[ por Laura Pérez Gémez |

..(“

&

TABLA RESUMEN _ o /
AYUDAS CC.AA.  © o

ANDALUCIA 1.800.000 € 85.000 € 415.000 € 413.466 € 2.713.466 €

ARAGON | 508.830 € 45.000€ | 140.000 € 693.830 €
ASTURIAS 150.0000 €

PRINCIPADO DE ASTURIAS

140.000 € 290.000 €

BALEARES 298.000° €
1.387.400 €
245.000 €
206.8419 €
375.000 €

CANARIAS 1.280.000 €
CANTABRIA 200.000 €

CASTILLA LA MANCHA 100.000 €
CASTILLAY LEON | 250.000 €
10.980.000 €
EXTREMADURA 250.000 €
E w—

241000 €

MADRID 500.000 € 150.000 € 750.000 €
MURCIA I

60.0007€
NAVARRA 110.000 €

PAIS VASCO 2.010.000 €

LA RIOJA | 600.000€ ]
COM VALENGIANA 3.384.608 € 981.246 €

1.Incluye fondos para “asistencia a festivales y ferias”

2.Arepartir entre 2023 y 2024

3.A sumar 200 mil euros para movilidad de residentes en Baleares

4.Abarca el periodo 2021-2023

3 O BOX OFFICE
Abril 2024

36.000 € 71.400 €

620.0009€
125.000 €

240.000 € 270000 € 1.800.000 €

95.000€ | 50.000 €

9.000 € 60.000 €

345.036 €
395.000 €

1.400.000 €
260.000 €
390.000 €

5.868.000 €

50.000 € 150.000 €
110.000 €
260.000 €

405.000 €

5. Se divide entre fres la subvencion frianual a exhibicion

6.Solo para documentales destinados a ser emitidos por television.

7.No se incluyen las ayudas al fomento y comercializacion de cine en cataldn
8. Destinadas a la promocion y difusion de obras ya realizadas

4.770.854 €

13.065.036" €

310.000 €

600.000 €

La Consejeria de Educacion y Cultura destind
en 2023 345.296 al sector audiovisual. De éstos,
150 mil se destinan a proyectos de produccion
cinematogrdfica con “interés artistico o cultural”
y 195.296 a desarrollo de proyectos audiovisua-
les, lo cual incluye las fases de “preparacion y
diseno” asi como la “realizaciéon de guiones”.
Las ayudas también incluyen gastos en “movili-
dad” para desplazamientos.




ANDALUCIA &£

Segliin la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales
‘ (AAIC), la convocatoria de ayudas en 2023 para la produc-
cion de largometrajes ascendié a una dotaciéon mdxima de
1.800.000 euros para las categorias de ficcion, animacién y
peliculas para television, y de 415.000 euros para los docu-
mentales. La inversion para la produccion de cortometrajes
ese mismo afo asciende a 85 mil euros. La AAIC destina
ademads una linea de 413.466,78 euros para la exhibicion ci-
nematografica, con el fin de financiar proyectos de inversion
en innovacion y funcionamiento digitalizado y sostenible de
las salas de cine.

-

=

—-—
ARAGON BALEARES
] Py
A través de la Direccion General de Cultu- A través del Instituto de Industrias Culturales de Ba- 5 ‘
ra se otorgaron en el ejercicio de 2023 en A, leares se establecen ayudas con caracter plurianual | |
materia de cine un total de 648.830 euros, para 2023-2024 y se otorgan en la misma convoca- )
que se destinan a la produccion audiovisual toria junto a la musica, las artes o el comic. Con un °
para la realizacion de mediometrajes y lar- importe maximo de 490 mil euros a distribuir entre
gometrajes por parte de empresas del sector 50 mil en 2023 y 440 mil en 2024, se reservan 98
audiovisual. De esta cantidad, se reservaron mil para el audiovisual. A su vez, se dividen en 83
140.000 euros para la modalidad de desar- mil para guion de largometraje de ficcion, anima-
rollo y 508.830 euros para las de produccion cion o documental, y 15 mil para guion de cortos.
y postproduccion. En el caso de los cortome- Por otra parte, debido a su condicion insular, el In-
trajes, la dotacion econdmica es de 45.000 stituto de Estudios Balearicos destind un maximo
euros. de 200 mil para gastos de vuelo y hotel.

Las subvenciones se definen

o
CANTABRIA ‘65, . ‘@ }

para la produccién y edicién CANARIAS

audiovisual para profesionales.

Para ello, la Consejeria de Cul- El Instituto Canario de Desarrollo Cultural, a través de la Consejeria de Economia, Conocimien-
tura destind en 2023 un total to y Empleo, destin6 en 2023 un total 1.280.000 € para financiar los gastos de produccion de
de 200.000 euros, ademds de largometrajes, series de ficcion, animacion y documentales. En un segundo pliego, se otorgan
otros 45.000 para los proyectos 71.400 euros al desarrollo de este tipo de proyectos y 36 mil para la produccién de cortome-
en fase de desarrollo. trajes. Canarias también es conocida por disponer de los incentivos fiscales a la produccion

audiovisual mds elevadas de Espafia con un 50.45% de deduccion directa para producciones
internacionales y producciones o coproducciones espanolas.

CASTILLA Y LEON

Para la convocatoria de 2023, la Consejeria de Cultura y Turismo de Castilla y Ledn contd
con presupuesto incrementado con respecto al afio anterior, de un total de 375.000 euros,
de los cuales 250.000 euros se destinan a la produccién de largometrajes. Esta comuni-
dad también concede ayudas para financiar la realizacion de cortometrajes cinematograf-
icos, que ascienden a 125.000,00 euros.

CASTILLA LA MANCHA ‘“ S

La Consejeria de Educacion, Cultura y Deportes destina recursos a las fases
de desarrollo de proyectos, en este caso 50.000 euros que se dividen en dos
pliegos, para desarrollo de proyectos y elaboracion de guiones. Destina 100
mil euros a la produccion de largometrajes y 25 mil a la de cortometrajes.
Hay también una linea de ayudas a las salas de de 620 mil euros, aunque su

. a . ) . BOX OFFICE
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CATALUNYA

Es con diferencia la comunidad que destina mas recursos para apoyar su sector audiovisual, mds de 13
millones solo a produccion y ayudas a salas de cine, a través del Institut Catala d’Empreses Cultural
(ICEC). En la categoria de desarrollo de proyectos se destinan dos millones de euros a dividir entre un
maximo de 1,8 millones en 2023 y 200 mil en 2024. Para este afo se ha abierto una nueva linea de
ayudas que favorecen el desarrollo de proyectos con una dotacion de 2,6 millones para la organizacion
en Catalunya de laboratorios, residencias y programas de escritura y desarrollo de proyectos audiovi-
suales. En el caso de la produccion de largometrajes cinematograficos, la suma asciende a 10 millones de

euros el ano pasado a los que hay que sumar 980 mil para largos de animacion. Siguiendo un sistema simi-

lar al del ICAA, las ayudas a largos de ficcion se dividen entre “vocacion de mercado” (generales) y de “alto interés cultural” (selectivas).
Para apoyar los cortometrajes, el presupuesto fue de 240 mil euros. Ademads, el ICEC cuenta con otros tipos de convocatorias relacionadas
con el sector. Por ejemplo, la organizacion de festivales fue respaldada el afio pasado con fondos por valor de 560 mil euros. Ademads, para
apoyar la exhibicion, por un lado estan las subvenciones a las salas en el marco del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia,
financiado por la Uniéon Europea (Next Generation) por el que se otorgan 345 mil euros. A estas ayudas de origen europeo se suman los 3
millones destinados a la “mejora o adquisicion de equipamiento” que los cines comparten con las artes escénicas, galerias de arte y salas
de conciertos. Dentro del apartado de apoyo al cataldn y politicas lingiiisticas, se destinan 3.400.000 euros a subvenciones para el doblaje
y el subtitulado en cataldn de largometrajes para su estreno en salas. Lo mismo ocurre para el fomento de la difusion en cines de pelicu-
las en version catalana, original, doblada o subtitulada, y de producciones catalanas, con una ayuda especifica que llega a los 470 mil euros.

EXTREMADURA

A través de su Secretaria General de Cultura, la canti-
dad total para las ayudas destinadas a la produccion
de largometrajes de 2023 fue de 300.000 euros, que
se reparten entre los 250.000 euros para proyectos
de largometraje de ficcion, y 50.000 euros para pro-
yectos de largometraje documental. En el caso de las
ayudas destinadas a la producciéon de cortometrajes
en Extremadura, la convocatoria estd dotada con un
presupuesto maximo de 95.000 euros.

GALICIA

Las ayudas destinadas al desarrollo de proyectos audiovisuales
gallegos se convocaron en el aino 2023 con cardcter bianual
a través de la Axencia Galega das Industrias Culturais
(AGADIC). La asignacion de los créditos es de 60.000
euros para el afno 2023 y de 240.000 euros para el

presente ano. En el caso de las ayudas a producciones

y coproducciones de proyectos audiovisuales gallegos,

son unos 2.500.000 euros divididos entre los afios 2023
y 2026. Para el 2023 se destinaran 250.000 euros, de los
cuales se dividen entre 201.000 euros para largometrajes,
y producciones para television y plataformas; 40.000 euros
para los largometrajes en coproduccion internacional y 9.000
para respaldar los cortometrajes. Asimismo, la Xunta destind
el afio pasado 500.000 euros en ayudas para las salas de cine
y 50 mil mds para respaldar la asistencia de profesionales a
foros especializados y eventos de cine.
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MADRID

La Comunidad ofrece ayudas a través
de la Consejeria de Cultura, Turismo y
Deporte. En 2023 otorgé unos fondos
totales de 750.000 euros para el desa-
rrollo de proyectos, de los cuales 50 mil
se destinaron a financiar dos proyectos
de animacion y 25 mil euros por ayu-
da para financiar catorce proyectos de
largometraje de ficcion y documental.
En la categoria de series de animacion
se otorgaron 40.000 euros por ayuda
para financiar dos proyectos y 20.000
euros por ayuda para respaldar once
proyectos de series de ficcion y docu-
mental. Para este 2024, la Comunidad
ha aumentado su presupuesto hasta
los 3 millones. En las categorias de
produccion, para los largometrajes se
destinaron un millon de euros a repar-
tir entre los ejercicios 2023 y 2024 en
partes iguales. El importe maximo por
categorias se divide entre los largome-
trajes de animacion -hasta 87.500 eu-
ros-; de ficcion -hasta 75.000 euros-; y
documentales -hasta 12.500 euros. La
Comunidad de Madrid apoyod la pro-
duccion de cortometrajes cuyo objetivo
tltimo sea la difusion publica, con una
apuesta de 150 mil euros por el talen-
to emergente de nuevos realizadores y
productores.




MURCIA

Las subvenciones para la creacion y desarrollo de artes pldsticas y visuales de la Comunidad Autdn-
oma de Murcia se resuelven a través del Instituto de las Industrias Culturales y las Artes. La cantidad
destinada al desarrollo de proyectos del sector audiovisual del ano 2023 fueron 150.000 euros. La
convocatoria dispone ademads de un crédito mdximo de 50.000 € para la produccidon de cortometrajes,
y cuenta con una nueva orden de ayudas para fomentar la difusion, promocion y comercializacion

de peliculas, cortometrajes, documentales o series realizadas por productoras murcianas, dotada con

60.000 euros.

NAVARRA
[~ gadi
Las subvenciones al sector se

otorgan a través de las convocatorias
conocidas como Generazinema. Para
las ayudas que se destinan al desarrollo
de proyectos, existen las modalidades
de proyectos de ficcion o documental
de creacion, y las destinadas al desar-
rollo de proyectos de animacion, cuya
cuantia total es de 170.000 euros. En
el caso de las ayudas a la produccion
de peliculas y otras obras audiovisuales
que se encuentren en fase de proyecto,
la cuantia total es de 110.000 euros, que
se dividen en distintas modalidades de
largometraje -ayudas a la produccion
de largometrajes, ayudas generales a la
produccion de largometrajes y a la pro-
duccion de largometrajes de bajo pre-
supuesto-; de cortometrajes -ayudas a la
produccion de cortometrajes de ficcion,
de documental de creacién, de anima-
cion-; y ayudas a la produccion de pilo-
tos de serie. Generazinema Exhibicion
2023 ofrece apoyos a las salas de cine
con las ayudas a salas de exhibicion y
complejos cinematograficos situados en
Navarra para la programacion de acti-
vidades de exhibicion cinematogrdfica,
y para ello aporta una cuantia total de
110.000 euros.

e -

PAIS VASCO

Desde su Departamento de Cultura y Politica Lingiiistica, el caso del Pais Vasco
es de las pocas comunidades que convocan subvenciones para procesos de creacion di-
rigidos a la realizacion de guiones cinematograficos. En este caso se destinan en 2023
un total de 104.000 euros. La dotacion presupuestaria que se destina para los proyectos
de largometrajes cinematograficos se divide entre los 200.000 euros destinados a las
modalidades de desarrollo de proyectos para cualquier medio o soporte de difusion;
Los 260.000 euros que se destinan a la produccion de largometrajes documentales
de creacion; un total de 600.000 euros para los largometrajes de animacion; la suma
de 1.160.000 euros para largometrajes cinematograficos de ficcion; y una partida de
250.000 euros para la produccion de ficcion de bajo presupuesto. Dentro de esta mo-
dalidad de ayuda se apoyard la realizacion de cortometrajes cinematograficos en cual-
quier lengua con la cantidad de 160.000 euros. Por tltimo, se apoya en 2023 con una
dotacion de 200.000 euros al desarrollo de proyectos de series o miniseries.

LA RIOJA

|
Desde la Consejeria de Hacienda y Administraciéon Publica, se
convocan subvenciones para la produccion y emision de conte-
nidos audiovisuales. El importe total de la convocatoria para el
ejercicio de 2023 es de 600.000 euros, correspondiente a los pre-
supuestos de gastos para el ejercicio 2024 de la Consejeria de Ha-
cienda y Administracion Publica.

COMUNIDAD VALENCIANA

Algo similar ocurre en cuanto al cargo de los presupuestos en la Comunitat
Valenciana, ya que en el caso de las ayudas que el Institut Valencia de Cul-
tura convoca para el desarrollo de proyectos de largometraje, los 981.246
euros que se destinan serdn con cargo al presupuesto de 2024. Esta region
es una de las que apoyan a los creadores y guionistas desde los inicios de
la obra, ya que se convocan las ayudas a la escritura de guion (de ficcion,
documental y serie), cuyo presupuesto comparten con las ayudas a desar-
rollo. Por otro lado, en lo que respecta a produccion, esta convocatoria de
ayudas tiene cardcter plurianual y se extendera a los ejercicios 2023, 2024
y 2025 por un importe de 7.000.000 euros, de los cuales hay destinados
para el ejercicio 2023 un importe 3.384.608,69 euros. A la financiacion
de las ayudas de exhibicion a salas de cine y cineclubes, de esta orden se
destinan 405.000 euros.

© Shutterstock (18)
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AS INCENTIVOS,
ENOS AYUDAS
" DIRECTAS

EL OBSERVATORIO EUROPEO DEL AUDIOVISUAL PUBLICA
Ulq COMPLETO INFORME SOBRE LA FINANCIACION DE
AS PELICULAS ENTRE 2016 Y 2020 PARA LLEGAR A LA
C9 USIBN DE QUE AUNQUE EL RESPALDO PUBLICO SUBE
UN 2,6% LO HAGE EN FCﬁMA DE BONIFICACIONES FISCALES

MIENTRA CIENDEN LAS SUBVENCIONES DIRECTAS
”

| por Marco Cacioppo |

1 Observatorio Europeo del Audio-
visual ha publicado un nuevo informe
sobre el desarrollo de la financiacion de

centivos fiscales a la produccion no solo
estan en aumento, sino que también im-
pactan en el apoyo publico total, que ha

a®
P , . ..
o~ las peliculas en Europa. El objetivo de aumentado un 2.9%.
% LN Ay " la investigacion es proporcionar un pa-

i

and

EL APOYO PUBLICO: UNA FUENTE
DE PRESUPUESTO VITAL
El apoyo publico total se refiere a la

norama exhaustivo sobre el progreso de
los presupuestos y las fuentes para su-

$050008000 fragar las peliculas del Viejo Continente,
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2.490 peliculas provenientes de 18 pai- conjunto, el apoyo ptblico total cubre
ses europeos, y estrenadas en cines en- poco menos del 40% del volumen de fi-
tre 2016 y 2020 - demuestra que, a pesar nanciacion de las peliculas europeas, lo
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PELICULAS PRODUCIDAS

N. 1

PANORAMICA DE LOS PRESUPUESTOS DE PELICULAS EUROPEAS
Ndmero de filmes por rango de presupuesto (periodo: 2016-2020)
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Fuente: EAO

otras palabras, sin el dinero emitido por
diversos gobiernos e instituciones, seria
casi imposible para muchas compaiiias
europeas llevar a cabo sus obras.

COMPOSICION DE LOS
PRESUPUESTOS DE LAS PELICULAS
En general, el presupuesto de las peli-
culas europeas proviene en un 26.3% de
fondos publicos directos; en un 22.3%
de inversiones de las televisiones; en un
17.2% de inversiones del productor; en
un 15.7% de preventas; en un 13.5%
de incentivos publicos a la produccion;
y en un 5% de otras fuentes de finan-
ciacion. Dado que las peliculas france-
sas representan el 53% de los titulos en
la muestra de investigacion, se prefirio
realizar un segundo anadlisis excluyendo
las producciones francesas para no ses-
gar demasiado la media europea. Exclu-
yendo las peliculas francesas, la cuota de
financiacion publica directa es significa-
tivamente mayor, y alcanza el 36.8%,
mientras que las inversiones de las tele-
visiones representan solo el 10.5%; com-
pletan el total el 16.8% de inversiones
del productor; el 16.3% de preventas; el
10.2% de incentivos a la produccion; y
el 9.4% de otras fuentes de financiacion.
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El presupuesto medio de una pelicula
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N.2
LA ESTRUCTURA FINANCIERA DE LAS PELICULAS EUROPEAS

Periodo: 2016-2020

5,0% 9.4%

Otras fuentes de finaciacion
Incentivos a la produccion
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Wrizs55 16,8%

Inversion de los productores

TOTAL FILMES UE SIN
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Fuente: EAO

N.3
EVOLUCION DE LA FINANCIACION DE LAS PELICULAS EUROPEAS
Periodo: 2016-2020
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EVOLUCION DE LAS FUENTES DEL
PRESUPUESTO

En cuanto a la financiacion publi-
ca directa, a pesar de seguir siendo la
fuente de inversion mds importante, ha
experimentado una disminucion de 5.4
puntos porcentuales, pasando del 29.4%
en 2016 al 24% en 2020. También el gas-
to de las televisiones ha disminuido en
un 5%, lo que ha afectado principalmen-
te a las peliculas con presupuestos supe-
riores a 3 millones de euros, aunque en
el ultimo afo analizado se puede obser-
var una modesta recuperacion. Por otro
lado, las inversiones de los productores
han permanecido relativamente estables
entre 2016 y 2020. Del mismo modo, las
preventas han mantenido su cuota en el
volumen total de financiacion, aunque se
ha observado una ligera disminucion en
2020. En contraste, la cuota de incenti-
vos a la producciéon ha aumentado sig-
nificativamente, pasando del 9.6% de la
financiacion total en 2016 al 17.8% en
2020. Este aumento, destinado a superar
el valor de las preventas, se debe prin-
cipalmente al creciente papel de los in-
centivos fiscales a la produccion en los
mercados de tamafio mediano y grande.
Otras fuentes de financiacion (capital
privado, financiaciéon de deuda e inver-
siones en especie, ademads de otras fuen-
tes de fondos menores) han permanecido
estables en el tiempo y han mantenido
una cuota de aproximadamente el 5%
del volumen total de financiacidn. >
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N.4

EVOLUCION DE LA FINANCIACION DE LAS PELICULAS EUROPEAS EN BASE A LA DIMENSION DEL MERCADO
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Fig. 5 FINANCIACION SEGUN EL TAMANO

TOTAL APOYO PUBLICO

VOLUMEN DE LA FINANCIACION POR FUENTE DE INGRESOS (2016-2020)
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INCENTIVOS A LA PRODUCCION
Como se puede ver en la fig.5, dentro
de la inversion publica en su conjunto,
de 2016 a 2020 se ha registrado una dis-
minucion del apoyo directo frente a un
aumento de los incentivos a la produc-
cion. En detalle, en los cinco afios del
periodo considerado, los apoyos ptiblicos
directos han disminuido un 5% mien-

BOX
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706 MEUR

Financiacion pablica directa

2019 2020
757 MEUR 556 MEUR

= |ncentivos a la produccion

Fuente: EAO

tras que los incentivos a la produccion
han aumentado un 8%. En consecuen-
cia, la cuota de financiacion del apoyo
publico total ha aumentado ligeramente
del 39% en 2016 al 41.8% en 2020. Las
peliculas con presupuestos superiores a
5 millones de euros son las que han ex-
perimentado el mayor aumento de res-
paldo publico.

DE LOS MERCADOS

La importancia de la financiacién pu-
blica directa es atin mayor en los merca-
dos mds pequeiios. Su cuota en el volu-
men total de financiacion en paises que
registran menos de 10 millones de espec-
tadores anuales (como Estonia, Finlan-
dia, Hungria, Lituania, Letonia) es mads
del doble que en los paises que tienen
mads de 50 millones de espectadores cada
aino (es decir, Alemania, Francia, Reino
Unido, Italia y Espana). La proporcion
pasa del 58% al 22%: mientras que las
estructuras de financiacion de los merca-
dos mds pequeios se basan en gran me-
dida en las subvenciones publicas direc-
tas, la estructura de los grandes mercados
parece ser mas equilibrada entre las dife-
rentes fuentes de financiacion.

LOS PRESUPUESTOS DE LAS
PELICULAS

A excepcion de las peliculas france-
sas, que tienen presupuestos por enci-
ma del promedio, el informe revela que
casi dos tercios de las peliculas europeas
estrenadas entre 2016 y 2020 (el 64%)
costaron menos de 3 millones de euros.
En el Viejo Continente, la produccion se
centra principalmente en peliculas “pe-
quenas”: el 23% de las peliculas euro-
peas tiene un presupuesto inferior a 1
millén, mientras que solo el 5% cuesta
mds de 10 millones de euros. Segun la
consultora Gitnux, el presupuesto medio
de una pelicula de un gran estudio de
Hollywood son 60 millones de euros y el
de los blockbusters 92 millones. BO

© iStock (2); Shutterstock (2)
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_ FOCUS

FESTIVAL DE CANNES
Y LATAQUILLA

CON EL EXITO RECIENTE DE PUBLICO DE ANATOMIA DE UNA CAIDA, FALLEN LEAVES

O PERFECT DAYSY FENOMENOS COMO PARASITOS, A LAS PUERTAS DE UN NUEVO
FESTIVAL DE CANNES ANALIZAMOS UNA DECADA EN EL BOX OFFICE DE LAS PELICULAS
VICTORIOSAS EN EL OLIMPO FRANCES DE LOS FESTIVALES. LA PALMA DE ORO ES
SINONIMO DE PRESTIGIO, PERO CADA VEZ MAS TAMBIEN DE NEGOCIO

Justine Triet, directora de
Anatomia de una caida, recoge
la Palma de Oro. La pelicula ha
arrasado en Espana y ya lleva
mas de 2,3 millones en taquilla:

BOX OFFICE
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| por Pau Brunet |

las puertas de una nueva edicion del
Festival de Cannes, el Olimpo de los fes-
tivales, que celebrara su 77 edicion del
proximo 14 al 25 de mayo, hay que des-
tacar el importante éxito comercial y de
futuros premios que logran tanto las peli-
culas galardonadas como las selecciona-
das. Sin ir mas lejos, la cosecha del afio
pasado ha resultado ser especialmente
exitosa en la taquilla espafola. Lo acaba-
mos de ver con la tltima ganadora de la
Palma de Oro, el drama judicial francés
Anatomia de una caida, distribuida por
Elastica. La pelicula también ha ganado
el César a la mejor pelicula, ha recibido
cinco nominaciones a los Oscar y lleva
recaudados unos excelentes 2,3 millones
en nuestro pais tras mds de tres meses en
cartelera. A nivel mundial, desde su es-
treno en cines en septiembre, lleva acu-
mulados casi 30 millones de euros. De
estos, 11.3 millones fueron en Francia,
y 4.4 millones en Estados Unidos de la
mano de Neon.

Durante 2021 y 2022 las peliculas con
premio de la Seccion Oficial recaudaron
mundialmente 42.9 y 62 millones de eu-
ros respectivamente. Comparando con
las anteriores Palmas de Oro de los pasa-




dos diez anos, Anatomia de una caida va
camino de ser la tercera mds taquillera
a nivel mundial y la segunda en Espa-
fa. De momento, queda por detrds de
los insuperables 242 millones de euros
de Pardsitos (7,8 en Espana) y los 67.2
millones de Un asunto de familia (768
mil en nuestro pais), y deberia poder su-
perar los 30.2 millones de Triangulo de
la tristeza (1,1 en la taquilla nacional).
Otro reciente caso de éxito surgido del
dltimo palmarés de Cannes, La zona de
interés ganadora del Gran Premio del Ju-
rado en Cannes y acumula 15.2 millones
de euros en todo el mundo. La cinta de
Jonathan Glazer ha tenido un relevante
éxito en mercados clave como Estados
Unidos, donde ya roza los 7 millones de
euros desde su estreno el 15 de diciem-
bre, Francia, con 3.5 millones, y Reino
Unido 2.17 millones de euros. Espafna
se ha conformado con correcto dato de
850.000€ que corresponde a un 5.6 % del
total mundial. Aun le faltan muchos te-
rritorios donde estrenar ya que muchas
distribuidoras locales estdn esperando a
los Oscar para su lanzamiento.

Gran sorpresa también en la taquilla es-
pafiola de otra pelicula del tultimo certa-
men como Perfect Days, de Wim Wen-
ders. El filme logré el premio al mejor
actor y luego la nominacion a la mejor
pelicula internacional en los Oscar. El
éxito internacional de la cinta ha sido de
los mds importantes de la carrera de su
director, logrando 16.8 millones de euros
en todo el mundo. Espana ha sido uno
de los mercados importantes, con un to-
tal de 1.2 millones de euros, (7.4% del
total mundial, algo similar a Anatomia
de una caida). Ademas, Perfect Days ha
logrado 1.15 millones de euros en Esta-
dos Unidos y unos espectaculares 5 mi-
llones en Italia.

Y del dltimo Cannes, hasta la fecha,
aun han surgido dos éxito recientes mas
como el filme de Aki Kaurismaki, Fallen
Leaves, Premio del Jurado. Aunque la
cinta no logré nominacion al Oscar si ha
tenido una vida excepcional en la taqui-
lla - especialmente valorando que cos-
to una décima parte comparado con los
otros dos titulos. La pelicula suma 5.5
millones de euros en la taquilla mun-
dial, y de estos, 759 mil euros (un 14 %)
vienen de Espafa. A fuego lento, por su
parte, gand el premio al mejor director
y en la taquilla mundial ha genera- )

LAS 50 PELICULAS MAS TAQUILLERAS DEL MUNDO PREMIADAS EN EL FESTIVAL DE

CANNES (2013-2023)

En fendmeno de Pardsitos (2019) encabeza un rédnking en el que vemos grandes éxitos de peliculas japonesas,
libanesas o francesas impulsadas por el prestigio y la proyeccion medidtica del Festival de Cannes

TITULO ANO PREMIO RECAUDACION
Pardsitos 2019 Palma de Oro €243.240.740,74
Infiltrados en el KKKlan 2018 Gran Prix € 82.654.867,26
Cafernatim 2018 Premio del Juardo € 60.707.964,60
Un asunto de familia 2018 Palma de Oro € 64.247.787,61
Los miserables 2019 Premio del Juardo € 50.555.555,56

Carol 2015 Actriz € 36.610.909,09
Dolor y gloria 2019 Actor €35.277.777,78
A propésito de Llewyn Davies 2013 Gran Prix € 30.555.555,56
Tridngulo de la tristeza 2022 Palma de Oro € 30.462.962,96
Anatomia de una caida 2023 Palma de Oro €28.445.178,70
Nebraska 2013 Actor €25.648.148,15
La seduccion 2017 Director €23.418.803,42
Cold War 2018 Director €22.123.893,81
Decision to Leave 2022 Director € 20.925.925,93
Mr. Turner 2014 Actor €19.473.684,21
Monster 2023 Guibn €19.922.178,70
La vida de Adéle 2013 Palma de Oro € 18.055.555,56
Foxcatcher 2014 Director €16.842.105,26
Broker 2022 Actor €17.407.407,41
La zona de inferés 2023 Gran Prix €17.219.937,96
Perfect Days 2023 Actor €17.161.304,63
Langosta 2015 Guibn € 15.287.826,09
Yo, Daniel Blake 2016 Palma de Oro €14.234.234,23
Drive My Car 2021 Guibn € 13.050.847,46
Mommy 2014 Premio del Juardo €11.491.228,07
La peor persona del mundo 2021 Actriz €11.759.259,26
The Assasin 2015 Director €10.427.565,22
Las ocho montanas 2022 Premio del Juardo €10.462.962,96
El sacrificio del ciervo sagrado 2017 Guidn €9.145.299,15
El pasado 2013 Actriz €9.814.814,81
Retrato de una mujer en llamas 2019 Guidn €9.276.851,85
Hijo de Sadl 2015 Gran Prix €8.434.782,61
The Square 2017 Palma de Oro €8.119.658,12
En realidad, nunca estuviste aqui 2017 Actor €8.034.188,03
Solo el fin del mundo 2016 Gran Prix € 8.288.288,29
Fallen Leaves 2023 Premio del Juardo € 7.592.592,59
120 pulsaciones por minuto 2017 Gran Prix € 6.581.196,58
El vigjante 2016 Actor €6.263.963,96
A fuego lento 2023 Director €5.678.086,11
La ley del mercado 2015 Actor € 5.454.545,45
Close 2022 Gran Prix €4.814.814,81
Titane 2021 Palma de Oro €4.237.288,14
En la sombra 2017 Actriz € 4.273.504,27
Dheepan 2015 Palma de Oro €4.260.869,57
Maps to the Stars 2014 Actriz € 3.947.368,42
Sueno de invierno 2014 Palma de Oro € 3.524.561,40
Bacurau 2019 Premio del Juardo € 3.240.740,74
Leviathan 2014 Guibn €2.982.456,14
Compartimento n° 6 2021 Gran Prix €2.711.864,41

Annette
Fuente: ICAA/Elaboracion propia

-

2021

Director

€2.627.118,64

Fallen Leaves ha superado
todas las previsiones
alcanzando los 750 mil euros
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do 3.1 millones de euros a falta de co-
nocer los datos de Estados Unidos. Sus
mejores cifras llegaron de Francia, pais
de origen, pero la cinta ha logrado bue-
na cosecha en Holanda con casi 1 millén
de euros y Espafa, donde ha generado
405.000 euros.

UNA DECADA DE EXITO ASCENDENTE
En este reportaje, analizamos el poder
comercial de las peliculas premiadas en
el Festival de Cannes entre 2013 y 2023.
En su conjunto, las peliculas ganadoras
de la Palma de Oro en la seccion oficial
de 2023 acumulan hasta ahora 94.5 mi-
llones de euros en todo el mundo. De
estos, 5.64 millones de euros (5.3%) co-
rresponden a Espana. Comparando con
anteriores anos, 2023 es una recupera-
cion remarcable hacia los niimeros justo
antes de la pandemia. En 2017, el cine
premiado en Cannes, recaud6 68 millo-
nes de euros, muy similar a lo visto este
ano, mientras que en 2018 la cifra se fue
a unos espectaculares 244 millones de
euros gracias a las cifras de Un asunto de
familia (768 mil en Espafa), Cafarnaiim
(477 mil euros locales), e Infiltrado en el
Kklan (944 mil euros locales).
El afio 2019 fue el mds espectacular gra-
cias al fendmeno de la coreana Parasitos,
que también acab6 ganando el Oscar a la
mejor pelicula, y recaud6 243 millones
de euros globales, de los cuales obtu-
Vo en nuestro pais unos espectaculares
7,8 millones. A nivel mundial, el resto
de premiadas generé 99.8 millones gra-
cias a filmes que también funcionaron
correctamente en nuestro pais como Los
Miserables (350 mil) y Retrato de una
mujer en llamas (354 mil), a sumar la
buena taquilla de la pelicula de Almodé-
var, Dolor y Gloria (5,8 millones).
Si observamos la lista de las 40 pelicu-
las mas taquilleras en Espana (tabla 2)
premiadas en Seccidon Oficial de Cannes
en los tultimos diez afios, veremos cémo
claramente las peliculas favorecidas por
el palmarés gozan de un éxito comercial
ascendente, por lo cual no queda claro si
el impacto de los galardones es mayor,
menos probable, o el propio Cannes esta
premiando titulos con mayor potencial
comercial.
Cinco de las veinte peliculas premiadas
en Cannes mads exitosas en taquilla de la
ultima década son de 2023 y 12 del pe-
riodo que va de 2019 hasta 2023, y eso
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Perfect Days, de Wim Wenders,
ha tenido un gran éxito en
Espafia con mdés de 1,1
millones de euros recaudados

i
TOP 40 PELICULAS PREMIDADAS EN CANNES MAS TAQUILLERAS EN ESPANA

La coreana Pardsitos triunfa en un rdnking en el que cobra relevancia el cine de Estados Unidos, Almodévar o el éxito
del irani Asghar Farhadi en nuestro pais

TITULO ANO/NACIONALIDAD PREMIO RECAUDACION
Pardsitos Corea del Sur, 2019 Palma de Oro 7.828.500 €
Dolor y gloria Espana, 2019 Mejor actor 5.836.307 €
Anatomia de una caida Francia, 2023 Palma de Oro 2.253.841 €
La seduccion Estados Unidos, 2017 Mejor direcci6n 1.937.037 €
Carol Estados Unidos, 2015 Mejor actriz 1.821.206 €
Cold War Reino Unido, 2018 Mejor direccion 1.517.659 €
Nebraska Estados Unidos, 2013 Mejor actor 1.466.785 €
A propdsito de Liewyn Davies Estados Unidos, 2013 Gran Premio del Jurado 1.315.405 €
Perfect Days Japén, Alemania, 2023 Mejor actor 1.169.371 €
El triingulo de la tristeza Suecia, 2022 Palma de Oro 1.124.453 €
Infiltrado en el KKKlan Estados Unidos, 2018 Gran Premio del Jurado 943.688 €
La peor persona del mundo Francia, 2021 Mejor actriz 890.971 €
La vida de Adele Francia, 2023 Palma de Oro 835.278 €
La zona de inferés Reino Unido, 2023 Gran Premio del Jurado 820.512 €
Un asunto de familia Japén, 2018  Palma de Oro 768.276 €
Fallen leaves Finlandia, 2023 Premio del Jurado 759.299 €
El vigjante Francia, 2016 Mejor actor 699.496 €
El viajante Francia, 2015 Mejor guion 699.446 €
Yo, Daniel Blake Reino Unido, 2016 Palma de Oro 690.962 €
Mr. Turner Reino Unido, 2014 Mejor actor 585.052 €
Cafarnatim Libano, 2019 Premio del Jurado 477.300 €
A fuego lento Francia, 2023 Mejor direccién 420.867 €
El hijo de Sadl Hungria, 2015 Gran Premio del Jurado 415.738 €
En realidad, nunca estuviste aqui Reino Unido, 2017 Mejor actor 396.145 €
Las ocho montanas Italia, 2022  Premio del Jurado 387.372 €
Retrato de una mujer en llamas Francia, 2019 Mejor guion 354.743 €
Los miserables Francia, 2019 Premio del Jurado 349.948 €
Langosta Irlanda, 2015 Mejor guion 347.025 €
The Square Suecia, 2017 Palma de Oro 300.311 €
Annette Francia, 2021 Mejor direccién 279.271 €
Map to the Stars Alemania, 2014 Mejor actriz 262.689 €
Leviatdn Rusia, 2014 Mejor guion 258.814 €
Close Bélgica, 2022 Gran Premio del Jurado 251.551 €
El pasado Francia, 2014 Mejor actriz 249.931 €
El sacrificio de un ciervo sagrado Irlanda, 2017 Mejor guion 229.907 €
Suefio de invierno Turquia, 2014 Palma de Oro 179.519 €
Compartimento né Finlandia, 2021 Gran Premio del Jurado 159.485 €
Dheepan Francia, 2015 Palma de Oro 150.321 €
Mommy Canadd, 2014 Premio del Jurado 127.751 €

Fuente: ICAA/Elaboracion propia




que 2020 no cuenta porque hubo una
edicién virtual sin premios. Vemos, por
una parte, que la Palma de Oro tiene peso
y seis de las ultimas forman parte del top
20. Queda claro también ese impulso en
taquilla de la Palma si comparamos, por
ejemplo, los resultados de Un asunto de
familia (768 mil euros) con los de otras
peliculas de Kore-eda. Su siguiente titu-
lo mds taquillero es Mi hermana pequie-
fla (453 mil euros), trescientos mil eu-
ros menos, en un director que se suele
mover en torno a los 200-300 mil euros.
También, como es previsible, el ptblico
favorece a esas peliculas triunfadoras
en Cannes cuando se acercan al género
como el thriller de Pardsitos o el drama
judicial de Anatomia de una caida y no
acude tanto en masa cuando son titulos
de tipo mds autoral. También han funcio-
nado bien otras “Palmas” como la come-
dia satirica El tridngulo de la tristeza y el
melodrama romdntico La vida de Adele
(2013), que logré 17 millones de euros
en todo el mundo y 835 mil a nivel nacio-
nal, o Yo, Daniel Blake, con 14.6 millo-
nes de los cuales 690 mil en nuestro pais
con un director popular como Ken Loach,
pero no han dado tan buenos resultados
otras ganadoras como la sdtira del mun-
do del arte The Square (2017), dirigida
por el mismo director, Ruben Ostlund de
El tridngulo de la tristeza, con 8.8 millo-
nes de euros mundiales y 300 mil en los
cines patrios, ni tampoco la turca Suefio
de invierno (2014), que solo recaudo 3.3
millones de euros en todo el mundo, 180

mil en Espafia, o los 4.5 millones de la
francesa Titane (2021, 246 mil en nues-
tro pais) y el drama social también fran-
cés Dheepan (2015, 150 mil en Espana).

IMPULSO AL CINE DE AUTOR

Vemos también el peso que tiene en
general el cine de Estados Unidos en
nuestro pais, con cuatro peliculas en el
top 10, asi como que Cannes supone un
buen impulso al cine producido en su
propia patria, Francia, ya que es el pais
con mds presencia con cinco peliculas
en el top 20, dos del irani Asghar Far-
hadi. Salvo casos de mads éxito, a tenor

de los resultados reflejados en la segun-
da parte de la tabla, posicion del 20 al
40, distribuidores y exhibidores pueden
esperar que una pelicula premiada en
Cannes, favorecida sin duda por la am-
plia cobertura medidtica del Festival y su
prestigio entre el publico mds cinéfilo,
logre una cifra superior en taquilla a la
media habitual del cine independiente,
la mayoria entre los 600 mil euros de
Mr. Turner (2014) y los 250 mil de Close
(Bélgica, 2022).

Vemos también el impacto de Cannes en
la taquilla cinéfila con el apoyo que ha
supuesto el Festival para el cine asidtico,
cosa que se ha traducido en taquillas po-
sitivas. Los filmes que destacan de los pa-
sados anos, aparte de las Palmas de Oro a
Pardsitos y Un asunto de familia, son ti-
tulos como Decision to Leave (2022), que
recaudd 20 millones de euros mundiales
y 384 mil a nivel nacional, Broker (2022),
de Kore-eda, que superd los 16 millones
de euros en todo el mundo, de los cuales
226 mil en nuestro pais, o Drive My Car,
que acabo ganando el Oscar a la mejor
pelicula internacional y recaudo casi 15
millones de euros, de ellos unos merito-
rios 404 mil en Espana.

La coproduccion espaiiola Inside the Ye-
llow Cocoon Shell, coproducida por Fas-
ten Films, atin no ha llegado a los cines
espafoles pero ya ha generado 310.000€
en la taquilla internacional. De los cuales,

200.000 euros llegan de Francia y 50.000
3

euros llegan de Estados Unidos.
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Dwayne “The Rock”
Johnson es la estrella més
seguida en Instagram con
397 millones de seguidores

EL PODER SOCIAL

LAS CUENTAS DE LAS ESTRELLAS EN LAS
DIFERENTES REDES SOCIALES, ESPECIALMENTE

EN INSTAGRAM, SE HAN VUELTO CADA VEZ MAS
CENTRALES EN LAS ESTRATEGIAS DE PROMOCION
Y MARKETING PARA EL LANZAMIENTO DE

PELICULAS Y SERIES DE TELEVISION. NO SOLO ESO, [ agosto pasado, Wamer Bros. dect
. ) di6 retrasar el lanzamiento de la muy

PORQUE EL NUMERO DE SEGUIDORES TAMBIEN esperada Dune - Parte Dos de noviembre
< - a marzo de 2024 debido a la huelga del

INFLUYE EN LAS DECISIONES DE CASTING. AQUI sindicato SAG-AFTRA, que prohibia a
ES COMO LAS CELEBRIDADES ESTADOUNIDENSES los actores, ademds de las actividades de
. prensa y las alfombras rojas, también la
ESTAN CONSTRUYENDO SU MARCA PERSONAL A promocién de sus proyectos en sus res-
= pectivos perfiles sociales. Sin el respal-

PARTIR DE LAS REDES SOCIALES PARA SER MAS do directo de los protagonistas Zendaya
INDEPENDIENTES, POSICIONARSE MEJOR EN EL y Timothée Chalamet (hoy en dia, dos
2 - de las celebridades mas queridas por

MERCADO CINEMATOGRAFICO Y GANAR MAS las jévenes generaciones), Dune - Parte
PODER CONTRACTUAL Dos habria corrido el riesgo de empezar

cojeando en la taquilla: la participacion
activa de las estrellas en la promocion de
las peliculas es ahora parte fundamental
de la estrategia de los estudios, ya que

por Elisa Grando
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Zendaya y Timothée Chalamet
son las estrellas més amadas
por las nuevas generaciones y
su implicacion en la promocién
de las peliculas forma parte de
fundamental de la estrategia de
promocion de los estudios
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DE LAS ESTRELLAS

es la forma mds efectiva de llegar a la
audiencia mads activa, es decir, las fan
base. La publicacion del actor o actriz es
una comunicacion dirigida a un publi-
co especifico, que hoy es mas influyente
que la promocion tradicional. Los estu-
dios lo saben bien desde que, en 2009,
impusieron cldusulas contractuales que
impedian a los actores publicar adelan-
tos desde el set en sus perfiles sociales.
Y las estrellas de Hollywood han apren-
dido con el tiempo a capitalizar el valor
de sus perfiles sociales, especialmente
en Instagram, de dos maneras: promo-
viendo sus proyectos y construyendo su
propia marca personal, una narrativa in-
dividual que fortalece, como una pieza
de un rompecabezas mds complejo, todo
el sistema del star system de Estados
Unidos. Porque un post en X, una publi-
cacion o un video viral pueden definir el
éxito de una pelicula y crear el revuelo
necesario para despertar el interés inclu-
so del publico mds general.

NO SON SOLO LOS SEGUIDORES
LOS QUE CUENTAN

La viralidad de una publicacién, sin
embargo, nunca depende solo del con-
tenido o del nimero de seguidores que
el actor o la actriz han acumulado. Mas
bien, es el resultado de un complejo
sistema de narracién del yo que el ac-
tor o la actriz construyen hashtag tras
hashtag, a menudo no solos. De hecho,
muchas estrellas confian en community
managers que trabajan en las sombras,
incluso cuando la interaccion parece
espontdnea. Uno de los objetivos de es-
tos profesionales es crear a medida la
sensacion de autenticidad que el actor
devuelve con su perfil. Es por eso que
la colaboracién con un “gerente de re-
des sociales” casi nunca se revela, para
que el propio perfil social siga siendo
creible a los ojos de los fandticos y sea
atractivo en términos de marketing, es
necesario que parezca lo mds organico
posible. Una confianza que se constru-

ye publicacion tras publicacion y que es
esencial para que las estrellas realmente
pueden impactar en la taquilla cuando
publican contenido relacionado con una
de sus peliculas, ya sea en produccion o
en estreno. Y es significativo notar como
la efectividad de la promocion no es di-
rectamente proporcional al nimero de
seguidores.

INSTAGRAM, LA RED SOCIAL DE LAS
ESTRELLAS

Instagram es la red social preferida
de las actrices y actores A-list de Ho-
llywood, y la tinica que cuenta en tér-
minos de promocion. La mayoria de las
celebridades del cine evitan Facebook
y nunca han abierto una cuenta en Ti-
kTok. En la cima de la lista de los mds
seguidos en Instagram estan Selena Go-
mez, con un extraordinario numero de
429 millones de seguidores, y Dwayne
Johnson “The Rock”, con 396 millones
de seguidores. Ambos también son )
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muy populares en TikTok: The Rock
cuenta con 74,2 millones de seguidores
(seguido de cerca por Will Smith, con
74,1 millones), mientras que Selena tie-
ne 59 millones. Son figuras hibridas: Go-
mez también es cantante, Johnson es un
luchador profesional con un cargo en la
junta de la WWE (World Wrestling En-
tertainment). Ambos tienen perfiles que
también muestran sus vidas personales,
y una cuota de publicidad. A pesar de los
impresionantes nimeros de followers, la
tasa de interaccion de sus publicaciones
es bastante baja: a menudo no superan
los 400 mil likes. Sin embargo, las cifras
aumentan cuando el contenido estd rela-
cionado con una de sus peliculas o series
de television: la publicacion de Gomez
sobre el regreso de la serie Disney + Solo
asesinatos en el edificio obtuvo 3,6 mi-
llones de likes, mientras que en 2019 la
publicacion de Johnson que anunciaba
la fecha de estreno de Black Adam ob-
tuvo casi 5 millones de likes. The Rock
también fue uno de los primeros en in-
tentar monetizar el valor de su propio
perfil, solicitando, como informé Forbes
ya en 2018, una tarifa separada por la
promocion en redes sociales para cada
pelicula en la que aparece. Kevin Hart
(actualmente con 180 millones de segui-
dores) también fue uno de los primeros
comediantes en aprovechar las redes
sociales para maximizar sus ganancias,
aunque algunos correos electronicos fil-
trados por ejecutivos de Sony en 2014 re-
velaron duras criticas al actor por cobrar
a los estudios los posts que promociona-
ban sus peliculas. La toma de posicion
de Johnson y Hart ciertamente sentd un
precedente, pero no se ha convertido
en una prdctica comun: en Hollywood,
los perfiles de las estrellas no siempre
se consideran como nuevos canales de
marketing de pago, excepto en acuerdos
privados individuales. Sin embargo, si-
guen siendo una herramienta promocio-
nal fundamental, especialmente porque
la tasa de interaccion del publico puede
ser alta incluso en perfiles menos segui-
dos, pero mads leales. Este es el caso de
Tom Cruise, que con sus 12 millones de
seguidores, recibe casi el doble de likes
que The Rock en promedio, y ademads, al
ser a menudo su propio productor, eli-
ge convenientemente la autopromocion
en sus redes sociales. Resultados atin
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mejores los obtienen actores mds jove-
nes como Tom Holland (66 millones de
seguidores) y Zendaya (184 millones),
cuyo numero de followers se dispard en
2021, coincidiendo con el estreno de Spi-
der-Man: No Way Home y la confirma-
cion de su relacion amorosa. Zendaya,
que ha declarado varias veces que mane-
ja su propio perfil de Instagram (aunque
no tiene una cuenta de TikTok, al igual
que Holland), publica contenido casi
exclusivamente profesional, pero inteli-
gentemente dosifica algunas publicacio-
nes personales: la foto en la que le desea
feliz cumpleafos a Holland obtuvo 26
millones de likes. Una interacciéon masi-
va que termina por impulsar también el
contenido relacionado con el cine: el pri-
mer anuncio del estreno de Dune, luego
pospuesto, recibio mas de 3,5 millones
de likes. Timothée Chalamet sigue una
estrategia similar, ya que con el lanza-
miento del primer trdiler de Wonka ob-
tuvo cifras parecidas a pesar de tener
“so0lo” 19 millones de seguidores. En

Kevin Hart (actualmente, 180
millones de seguidores) ha sido
de los primeros cémicos

en aprovecharse de las redes
para maximizar beneficios
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Entre las estrellas jovenes con mds
seguidores figura fambién el actor

Tom Holland (66 millones en IG). La
oficializacion en 2021 de su historia de
amor con Zendaya provocd un crecimiento
de esos followers, lo cual coincidié con el
estreno de Spiderman-No Way Home
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Con “solo” 12
millones de seguidores en Instagram,
Tom Cruise logra casi el doble de “me
gusta” que The Rock y se centra en la

autopromocién en redes sociales
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un crecimiento vertiginoso se encuentra
también la cuenta de Sydney Sweeney
(protagonista de la serie Euphoria y del
reciente éxito cinematografico Cualquie-
ra menos tit), con 17 millones de segui-
dores, que crece a un ritmo de 600 mil
seguidores por semana.

LOS DIRECTORES
Las redes sociales no tienen el mismo
atractivo entre los directores: son pocos

los que han abierto su propia cuenta de
Instagram, aunque la usan principal-
mente para contenido privado y, en ge-
neral, no logran cifras atractivas para el
marketing. Entre los mds seguidos estdn
James Gunn, quien, a pesar de sus 2,7
millones de seguidores, apenas obtiene
un promedio de 200 mil likes por cada
publicacion, y Martin Scorsese (1,9 mi-
llones). Tim Burton tiene una tasa
de interaccion mads alta, aunque
actualiza su cuenta de manera es-
poradica con 2,2 millones de se-
guidores. Los otros grandes y muy
grandes nombres en Instagram
languidecen: Steven Spielberg,
Peter Jackson, Christopher Nolan
no tienen una cuenta, James Ca-
meron apenas supera los 650 mil
seguidores, y Michael Bay no llega
a los 500 mil.

PERSONAL BRANDING, MEDIA
IMPACT VALUE Y ELECCION DE
CASTING
Instagram es realmente inte-
resante para el marketing solo
cuando involucra a los actores.
Porque incluso cuando las estre-
llas de Hollywood manejan sus
redes sociales por si solas, tienen
una idea clara de como capitalizar
sus contactos. Los medios sociales
han creado una verdadera redefi-
nicion del personal branding, que
antes estaba en manos de agentes y re-
laciones ptblicas y hoy permite a las ce-
lebridades tener un control directo sobre
su imagen publica, no solo para obtener
mds ganancias, sino también para esca-
lar posiciones en el star system del ima-
ginario colectivo y, por lo tanto, obtener
un mayor poder contractual.

Tanto es asi que, en algunos secto-
res de la industria, como la moda y el
maquillaje, el valor econémico genera-
do directamente por los perfiles sociales
de las celebridades se puede medir con
precision a través del Media Impact Va-
lue, un algoritmo creado por la empresa
Launchmetrics. Desarrollado gracias a
la inteligencia artificial, el algoritmo se
basa en caracteristicas especificas tanto
cuantitativas como cualitativas de los
sectores de la moda, el lujo y la belleza
en sus interacciones en los medios digi-
tales y las redes sociales. En la noche )
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de los Oscar 2023, por ejemplo, el Media
Impact Value (MIV) total generado en
la primera semana después del evento
fue de 658,6 millones de délares, con un
63% proveniente de colocaciones en li-
nea y un 47% de las redes sociales. Solo
Lady Gaga, vistiendo Tiffany & Co., ge-
neré un MIV derivado de su presencia en
redes sociales de 1,4 millones de délares.
Una herramienta de medicion similar
seria 1til, por supuesto, también para la
industria cinematografica, y podria ayu-
darla a comprender mejor como invertir
en el patrimonio de contactos en linea de
su propio star system. Pero cuando, hace
algunos afios, algunas empresas de co-
municacion intentaron respaldar un ma-
yor reconocimiento economico para las
estrellas que usan sus cuentas sociales,
el mercado atn no estaba lo suficiente-
mente maduro. TheAudience, una famo-
sa agencia de medios que asistia, entre
otros, a Mark Wahlberg (29 millones de
seguidores), Charlize Theron (7,6 millo-
nes de seguidores), Jack Black (11 mi-
llones) y Hugh Jackman (31 millones),
tuvo que ceder frente al rechazo de mu-
chos estudios cinematogrdficos de pagar
a actores y actrices una tarifa adicional
por promover en linea sus proyectos.

Sin embargo, hay otro punto fuer-
te de un buen uso de las redes sociales
por parte de las estrellas: el nimero de
seguidores tiene un impacto directo en
las elecciones de cdsting de los grandes
éxitos de taquilla. Un caso destacado es
el debut cinematografico de Rihanna en
2012, cuando Universal la eligi6 para
formar parte del elenco de Battleship, en
parte debido a sus 26 millones de segui-
dores en ese momento (que hoy se han
convertido en 151 millones).

?Y EN ESPANA?

En Espafia, casi todas las estrellas
juveniles tienen perfiles en Instagram,
algunos de ellos muy exitosos. La actriz
Ursula Corberd, famosa en todo el mun-
do sobre todo gracias a la serie La casa
de papel, lidera el ranking con 21,3 mi-
llones de seguidores y es la octava perso-
na espafola con mds éxito en IG. La ca-
talana comparte posts de promocion de
sus proyectos (como fotogramas o fotos
de rodaje de su ultimo estreno en Netflix,
la serie El cuerpo en llamas o posados en
photo calls) junto a otras imdgenes de

4 8 BOX OFFICE
Abril 2024

En crecimiento vertiginoso, la cuenta de Sydney Sweeney

(protagonista de la serie Euphoria 'y del reciente

éxito cinematografico Cualquiera menos td), ya cuenta

con 18,3 millones de seguidores y crece a un ritmo
de 600 mil a la semana

tipo mads privado e intimo junto a su pa-
reja (el también actor Chino Darin, hijo
del astro argentino Ricardo) o de su in-
fancia. Como imagen de Loewe, también
hay publicaciones de tipo promocional
de la marca. Cabe senalar que “solo” dos
actores forman parte del top 10 de cele-
brities con mas followers de Espafia en
una lista exclusiva formada sobre todo
por deportistas como Sergio Ramos (el
mads seguido) o Casillas e influencers de
moda como Georgina Rodriguez. El in-
térprete masculino con mds seguidores
es Jaime Lorente, en 10 posicion, que
acumula 12,3 millones de seguidores.
Como Corberd, Lorente combina fotos
de promocion de sus proyectos (como la
pelicula Locomia), junto a otros pagados
por marcas a sumar algunos privados,
selfis o de su hijo. En este caso, el actor
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ofrece una imagen menos “glamourosa”
que la actriz con fotos “en bruto” don-
de expresa sentimientos de alegria pero
también de hastio o tristeza dando una
sensacion de honestidad. En 11 lugar, el
fashionista Manu Rios, que tiene 10,6
millones de seguidores y promociona
tanto sus trabajos como actor (como el
corto de Almodoévar Extraiia forma de
vida) como de influencer posando en
editoriales de moda o con sofisticados
outfit. Una estrategia similar a la de Pe-
nélope Cruz (6,8 millones), aunque en
su caso nunca comparta fotos de tipo
mds intimo (aunque estén teatralizadas
como las de Rios) pero si promociona
tanto sus peliculas (como la reciente Fe-
rrari) como marcas como Lancome que
representa o la de los vestidos que pro-
mociona en la alfombra roja. BO

© Getty Images (6)
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______INVESTIGACION

DE LOS CINES S
CRECIENDO

EN EL PRIMER ANO COMPLETAMENTE POST-PANDEMICO
(AUNQUE CONDICIONADO EN SU FINAL POR LAS HUELGAS EN
HOLLYWOOD), LOS CINES DEL VIEJO CONTINENTE CONTINUAR
RECUPERANDO TERRENO CON UN AUMENTO DEL +18%

RESPECTO A 2022. SIN EMBARGO, LA BRECHA CON EL PRE-
COVID AUN NO SE HA CERRADO POR COMPLETO

| por Cristiano Bolla |

o

tro paso decidido hacia adelante. En ESPECTADORES EN LOS CINES DE EUROPA (2017-2023)

2023, Europa pudo disfrutar de los re- NUmero de entradas vendidas (cifras reflejadas en millones)
sultados positivos que han afectado a
toda la industria cinematogrdfica mun- EUROPA  vvv...

dial, que atin no ha vuelto a los niveles
pre-pandémicos, pero avanza de mane-
ra tenaz hacia ese objetivo. Segin datos
preliminares recopilados por el Observa- - | [ - EUROPA
torio Europeo del Audiovisual (EAQ), se +18,1%
registraron 859 millones de asistencias I )
en los cines en la llamada Europa am- 2 ** 785 mil
pliada (35 paises) el afio pasado, con 661 mil
un significativo aumento del +18% res- s
pecto a 2022, lo que equivale a casi 132
millones de entradas adicionales. Para la
UE27, el nimero total de espectadores
fue de 661 millones (+22,8%) y si se in-
cluye también al Reino Unido, la cifra
asciende a 765 millones (+19,7%). La
tasa de recuperacion es claramente me- 0

nor que en 2022, cuando en 12 meses se 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
recuperé el 61% del publico en compa-

racion con 2021 , un ano aun muy con- Fuente: Observatorio Audiovisual Europeo
Sici d i el 5 N.B. Anteriormente, la UE27+UK se utilizaba como referencia para la denominacion de “Europa” en investigaciones y comunicados
1cionado por el cierre de 10s cines por de prensa. Con la adquisicin de datos adicionales, el Observatorio se ha centrado en una Europa ampliada (35 paises), aunque

la pandemia. Hace un afo, la diferencia sigue utilizando la UE-27+UK como referencia por razones de continuidad.

859 mil
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ESPECTADORES Y RECAUDACION EN LOS PAISES EUROPEOS

ESPECTADORES
(EN MILLONES)

Estimado Variacion %

Pais
Albania
Austria
Bosnia and Herzegovina
Belgium
Bulgaria
Switzerland
Cyprus
Czechia
Germany
Denmark
Estonia
Spain
Finland
Francia
Reino Unido
Georgia
Grecia
Croacia
Hungria
Irlanda
Islandia
Italia
Lituania
Luxemburgo
Letonia
Montenegro

10.8 M
11.5M
1.0M
75.9M
3.4M
N.A.
20M
0.3M

Macedonia Del Norte N.A.

Malta

Paises Bajos
Noruega
Polonia
Portugal
Rumania
Suecia
Eslovenia
Eslovaquia

N.A.
31.6 M

9.4M
50.2 M
12.3M
129 M
11.2M
19M

Tiirkiye 50M

29.2M
145M

Fuente: European Audiovisual Observatory

Ucrania

Ukraine

T LY e N A T 2
con respecto al trienio 2017-2019 era auin
superior al 30%, mientras que ahora, se-
gun el EAO, la brecha ha disminuido al
22,9%. Y quién sabe hasta dénde podria
haber llegado si en otofio el calendario
de estrenos no hubiese estado condicio-
nado por las huelgas de Hollywood de
abril a octubre, lo que llevo a los grandes
estudios a posponer algunos titulos que
podrian haber dado un impulso adicio-
nal como Dune - Parte II.

LOS PAISES CON MAS ESPECTADORES

Analizando los detalles, en el podio
de los paises que mas han crecido figura
Ucrania, cuya asistencia a salas ha au-
mentado un +60%, pero con datos que
deben leerse a la luz de la guerra en
curso. Acto seguido, aparece Italia con
un significativo aumento del +59,3%
de espectadores en 2023; cierra el po-
dio Albania (+42%), seguida por Gre-
cia (+34,8%). Solo dos paises de los 34
del drea europea registraron pérdidas en
comparacion con 2022: Republica Checa
(-1,2%) y Turquia (-17,9%).

En términos generales, Francia sigue
siendo lider en Europa con 180,8 millo-
nes de entradas vendidas, seguida por el

respecto al pre-Covid

RECAUDACION BRUTA
DE TAQUILLA (EN MILLONES)

Estimado
2023
288,3
125,4
9,2
n,a,
53,2
170,4
5,4
2275,2
929,1
1005,9
21,0
489,8
93,5
N.A.
979.7M
19.0M
52.1 M
21.0M
21862.8 M
101.7M
1683.5 M
523.6 M
21.4M
N.A.
13.4M
12M

N.A.

Recuperacion
Moneda 2022
183.6
103,2
72
133,7
41,9
138,2
3.9
2115,5
722,0
988,5
16,3
379.7
72,3
1094.4 M
903.5 M
142 M
37.5M
16.5M
17881.4 M
91.7M
1282.2 M
333.0M
18.1 M
8.1M
11.2M
0.8M

545M

3.4M
258.5 M

ALL
EUR
BAM
EUR
BGN
CHF
EUR
CZK
EUR
DKK
EUR
EUR

N.A.
338.1 M

1222.1M
934.3 M
729M
309.3M
N.A.
125M

34.6 M

1106.4 M
7255 M
55.4 M
246.2 M
1389.3 M
11.5M

28.0M

2669.2 M
2194.0M

1331.9M
11552 M

Reino Unido (123,6 millones) y Alema-
nia (95,7 millones). En el caso de Es-
paia, la cifra de espectadores alcanzo
los 76,2 millones, un 24,6% mds que
en 2022. Como siempre Francia, junto a
Turquia (donde, la brecha con respecto al
periodo previo a la pandemia sigue sien-
do superior al 55%), es el pais europeo
que mas se ha beneficiado de las produc-
ciones locales: las peliculas francesas en-
grosaron el 39,8% del total, en una lista
de paises en la que también destaca el
Reino. Unido (37%), Albania (31,2%),
Noruega (26,9%) e Italia (25,9%). En el
caso de Espana, las peliculas nacionales
recaudaron 81,12 millones de un total de
489 millones, lo cual supone una cuota
del 17,5%.

LAS PELICULAS MAS VISTAS

Otro analisis, realizado por la Unién
Internacional de Cines (UNIC), revela
que en la mayoria de los paises las pe-
liculas mds taquilleras incluyen titulos
como Barbie, Oppenheimer, Super Mario
Bros: La pelicula, Spider-Man: A traveés
del multiverso, Mision imposible. Sen-
tencia mortal Parte Uno y Wonka, esta
dltima lanzada a mediados de diciembre
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CUOTA
MERCADO FUENTE

Estimado

2023
31.2%
6,9%
2,0%

n,a,

9.2%
7.2%

n.a,

24,1%
24,3%
25,0%
21,8%
17,5%
23,4%
39.8%
37.0%
3.7%
8.0%
7.3%
5.5%
2.8%
14.5%
25.9%
14.6%
n,a, 3.3%
8.2%
0.5%

n.a,9.6%
n,a, 3.3%
14.0%

26.9%
20.1%
2.1%
n,a,17.0%
17.1%
9.1%

14.3%

46.3%
14.7%

2022 European Audiovisual Observatory

17.8%
5.1%
6.1%

14,9%

16,3%
7.2%
0.0%

37.5%

27,0%

30,0%

20,7%

21,1%

26,9%

41.1%

30.1%
1.2%
5.5%
6.8%
5.9%
5.1%
9.3%

21.2%

19.0%

UNIC

Austrian Film Institute (OFI) / Comscore / OBS
Sarajevo Film Festival (SFF)

VAF / CFWB

Bulgarian National Film Center

Federal Statistical OVce

UNIC / Dept, of Cultural Services, OECSY
Czech Film Fund (SFK)

Filmforderungsanstalt (FFA)

Statistics Denmark / Danish Film Institute
Estonian Film Institute (EFI)

Film and Audiovisual Aris Institute (ICAA)
Finnish Film Foundation

French National Centre of Cinema (CNC)
British Film Institute (BFI) / Comscore / DCM CAA
UNIC / Georgian National Film Center

Greek Film Center (EKK)

Croatian Audiovisual Center (HAVC)

National Film OVce of Hungary

Screen Ireland / Comscore / Pearl and Dean
Statistics Iceland / Icelandic Film Centre
Ministry of Culture (MiC) / SIAE / Cinetel / OBS
Lithuanian Film Center (LKC)

Centre National de I'Audiovisuel (CNA)
National Film Centre of Latvia (NKC)

Film Centre of Montenegro (FCCG)

State Statistical OVce of North Macedonia / North
Macedonia Film Agency

Screen Malta / National Statistics OVce (NSO)
NL Film Funds (NFF)

Norwegian Film Institute

(NFI)

POLISH FILM INSTITUTE (PISF)

Institute of Cinema and Audiovisual (ICA)
Romanian Film Center (CNC) / Cinemagia / OBS
Swedish Film Institute

Slovenian Film Centre (SFC)

Slovak Film Institute (SFU)

/ Union of Film Distributors (UFD)

Ministry of Culture and Tourism - General Directo-
rate of Cinema / Antrakt

Media Business Reports (MBR)

11.0%
0.0%

dando un balén de oxigeno a la taqui-
lla, que habria estado sin ella aiin mds
afectada por los retrasos por la huelga.
Paises como los Paises Bajos, Croacia,
Albania, Serbia y Montenegro han vuel-
to a superar los promedios pre-pandémi-
cos de 2017-2019, mientras que entre los
que mas han recaudado se encuentran
Alemania (+24%), Francia (conside-
rando los espectadores en lugar de los
ingresos), Reino Unido (+19%) y espe-
cialmente Italia, que crecié un +61,6%
respecto a 2022, solo superada por Rusia
(+64%), Ucrania (+87,6%) y Turquia
(+108,2%). En Espaia, la recaudacion
aumento un 31%.

LOS DIAS DEL CINE

La UNIC destaca la importancia de los
Dias Nacionales del Cine. En Francia, la
382 edicion atrajo a 3,1 millones de es-
pectadores; hay mds casos de éxito como
Italia (Cinema in Festa: 2,7 millones de
asistentes), Espafia (Fiesta del Cine: 2,1
millones de espectadores en total para
las ediciones de mayo y octubre) y Polo-
nia, donde los Swieto Kina con entradas
a 2,60 euros llevaron a 550.000 personas

al cine.
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CINES HISTORICOS

CINES CALLAO,
UN ICONO DE MADRID

A PUNTO DE CUMPLIR LOS 100 ANOS, ESTE EMBLEMA DE LA

a almendra central de Ma-

GRAN VIA DE ESTILO ART DECO SIGUE SIENDO EL ESCENARIO I drid ha sido una de las zonas
. mds afectadas por las sucesi-

DE LOS ESTRENOS MAS GLAMOUROSOS DE LA CIUDAD vas crisis que han obligado a echar el

cierre a muchas salas a lo largo de los
anos. Pero todavia hay algunas, incluso
centenarias, que resisten. Es el caso de
los Cines Callao. Ubicados en un edifi-
cio historico del afio 1926 en la plaza
del Callao, en pleno centro de Madrid,
el edificio fue disefiado por Luis Gutié-
rrez Soto y es uno de los maximos expo-
nentes del estilo art decé de la capital.
Los Cines Callao fueron inaugurados
como sala de cine el 11 de diciembre de
ese mismo 1926 en el que Espaiia estaba
gobernada por la dictadura de Primo de
Rivera y el primer tramo de la Gran Via,
que terminaba precisamente en Callao,
acababa de ser inaugurado en 1917. No

| por Javier Yuste |
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seria hasta 1930 cuando la avenida con-
cluiria su trazado actual hasta Plaza de
Espafia. El flamante “Broadway madri-
leno” vivia una jornada histdrica con la
proyeccion de la pelicula Luis Candelas,
el bandido de Madrid, de Armand Gue-
rra. Poco después, el 13 de junio de 1929
fue el primer cine de nuestro pais en
proyectar una pelicula sonora y hablada,
El cantor de jazz y en 1935 proyecto la
primera pelicula en color.

Actualmente, cuenta con dos salas ci-
nematograficas que suman un aforo de
1.144 butacas. La emblemadtica Sala 1,
de estilo art decd, dispone de platea (466
butacas) y anfiteatro (278 butacas). La
Sala 2, inaugurada en 1998, tiene capa-
cidad para 400 espectadores. En cuan-
to a la programacion, los Cines Callao

ofrecen los tultimos estrenos y la mejor
cartelera de practicamente todos los gé-
neros y para todo tipo de publicos. Ade-
mads, es un referente en la celebracion de
acontecimientos cinematograficos. Por
su alfombra roja han desfilado las mads
grandes estrellas del cine nacional e in-
ternacional de las ultimas décadas.

“Somos un cine que conjuga su valor his-
torico con la innovacion”, explica Josué
Reyzdbal, miembro de la familia propie-
taria de Cines Callao. “A lo largo de los
ultimos afios hemos realizado labores
de mantenimiento y conservacion para
estar a la vanguardia en la exhibicion
cinematografica. Otro cambio importan-
te fue la sustitucion en el afio 2011 de
los antiguos carteles que anunciaban las
peliculas en las fachadas exteriores por

dos pantallas digitales de gran formato
en las que, ademds de nuestra cartelera
y otra informacion de tipo cultural, se
exhiben anuncios publicitarios”.

Los Cines Callao son un lugar emblema-
tico por el edificio que los acoge y su tra-
yectoria en el mundo cinematografico.
“Somos parte de la historia del cine en
Espaifia y, como tal, el ptiblico nos va-
lora”, explica Reyzdbal. “Un publico de
la zona, pero también de otros lugares
de Madrid e incluso de Espaifia, que no
quieren dejar de vivir la experiencia de
ver una pelicula en nuestras salas”.

Son muchas las anécdotas que han ocu-
rrido a lo largo de estos casi 100 afios de
historia en los Callao. Por mencionar al-
guna, la de aquel dia del afio 2017 en el
que los reyes Felipe y Letizia acudieron
por sorpresa a ver el espectaculo de Goyo
Jiménez que habia en cartel. También el
colapso que provoco en los aledaiios la
presencia de Rihanna para presentar una
linea de maquillaje, que obligd a cerrar
la estacion de metro. O, mds reciente-
mente, la espectacular llegada al cine
de Chris Hemsworth a la premier de su
dltima pelicula, Tyler Rake 2, simulando
una trepidante persecucion de varios co-
ches por la Gran Via madrilefa. [EE
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— FLASHBACK

El actor Bill Murray en un skefch durante
el programa televisivo americano
Saturday Night Live (1977)
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Enfoque

LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL A UN CLIC DE DISTANGIA

NOVEDAD

Bienvenidos a nuestro nuevo sitio web
donde encontrards todas las noticias
de la industria audiovisual actualizadas
en tiempo real. No te lo pierdas

Enfoque
JREnfoque

= CINE 1 STREAMING TELEWISICM INDUS

prime video

La publicidad en PrimeVideo lleparad a Espaiia

o, la taguilla se hunde a los minimos

arprosimg B deg abril

EN PROFUNDIDAD

www.enfoqueav.es

_______ Accede a nuestras
L AT Y diferentes secciones para
estar al dia de todas
las novedades:

- CINE

- STREAMING
Y odemog, la mejor seleccion . - TE LEVlSlON
de las revistas BOX OFFICE y TIVU _ |N DUSTRIA



JOSH O’'CONNOR MIKE FAIST ff
DE LUCA GUADAGNINO
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